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Abstrakt

New information and communication technologies, hand-in-hand with globalization, formed
condition for the creative economy, which is based on human creativity. Twenty years later,
the concept of the creative industries, creative class and creative city and their importance,
has been introduced into development policy by governments of advanced countries. The
main objective of the paper is briefly survey of the concept of creative economy and their
measuring in the studies of different authors. Moreover to introduce the essential strategic
documents of the European Union and Slovakia connected with creative economy.

Key words: Creative economy. Creative industry. Index of creativity. Strategic documents.

1. Uvod

Tvorivost, iniciativa a podnikanie patria z ekonomického hladiska k najdolezitejSim
zdrojom bohatstva naroda a ekonomického rastu. Kreativna ekonomika je vysledkom
synergie l'udskej tvorivosti, mobility, technologickej vyspelosti a zaujmu ¢loveka o huma-
nizaciu spolo¢nosti a vytvara podmienky pre rasticu schopnost’ prijimat’ produkty, ktoré st
vysledkom tvorivej Cinnosti. Faktory a dosledky kreativnej ekonomiky nie st v historii
novymi vztahmi, ale aktudlne hospodarske, socidlne a spolo¢enské podmienky zvyraznuju ich
pOsobenie v spolo¢nosti, priom najmi hospodarska kriza poukdzala na pozitivne vplyvy
faktoru kreativity. Kreativna ekonomika je Vv sti¢asnosti vyznamnym predmetom skimania
vV ekonémii, manazmente, umeni, vede a v d’alsich odboroch. V ramci Struktury priemyslu
v koncepte priemyselnej politiky Eurdpskej unie (EU) kreativne odvetvie zohrava dolezité
postavenie, nakofko sa jedna o sektor inovativneho charakteru, s velkou mierou pridanej
hodnoty, s obsahom dusevného vlastnictva, tvoriaci nové hodnoty, sprevadzany sektorom
sofistikovanych sluzieb.

2. Kreativita, kreativna ekonomika a kreativny priemysel

Kreativitu mozno vysvetlit' ako schopnost’ tvorit’ a vidiet veci v novych vztahoch as
novym pohl'adom. Kreativny jedinec méa schopnost’ nachddzat’ nové, originalne rieSenia
anové poznatky zmysluplne vyuzivat. Kazdy ¢lovek disponuje uréitou tvorivostou, ktoru je
mozné do znac¢nej miery d’alej rozvijat. Kreativita ako schopnost’ tvorby novych rieSeni
arieSenia problémov sa stava konkurencnou vyhodou pozitivne ovplyviiujucou hospodarsky
a spolocensky rozvoj odvijajici sa od talentovanych T'udi tvoriacich kreativnu triedu. Ak st
vytvorené vhodné podmienky v podobe tvorivého a otvoreného prostredia, kreativni jedinci
st schopni tvorit' inovacie, nové technologie vedice k ekonomickému rastu. Rozvoj
kreativnej ekonomiky je podmieneny splnenim niektorych predpokladov, a to dosiahnutie
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urCitého stupna vyspelosti ekonomického, technologického, socidlneho a kultirneho
prostredia.

Problematika kreativnej ekonomiky a kreativneho priemyslu nadobuda vyznam ako
predmet analyzy a skimania vo vedeckych a odbornych zdujmoch a adekvatne tomu aj
v publikaciach (Berry, Glaeser, 2005, Denatale, Wassall, 2006, Kloudova, a kol. 2010).
Kreativny priemysel sa v tychto pracach definuje ako Specifické odvetvia vyroby zahfnajice
Siroku Skdlu konkrétnych Tludskych cinnosti, pre ktoré je spoloénym znakom takzvana
expresivna hodnota vyjadrujica hodnotu estetickt, spiritualnu, spolo¢ensku, historicku,
symbolicku a hodnotu pévodnosti [6, S. 67]. Zavery vsetkych §tadii sa zhoduju na fakte, Ze
kreativny a kultarny sektor ekonomiky rastie rychlej$im tempom ako véc¢Sina inych sektorov a
patri mu popredné miesto medzi ostatnymi sektormi v oblasti pridanej hodnoty ku HDP
krajiny. Problematikou kreativneho priemyslu sa zaoberaju viaceré S$tudie, ktoré sleduju
roznorodé faktory spojené s kreativitou aich vplyvom na ekonomiku. Faktor momentu
kreativity skimal Ch. D. Throsby (2001), faktor komunikativnosti kultarneho produktu D.
Hesmondhalgh (2007), faktor informac¢nych a komunika¢nych technolégii J. Hartley (2004),
faktor dusevného vlastnictva J. Howkins (2001), faktor kreativnej triedy a faktor povolania R.
Florida (2002), socialne faktory a sietovanie J. Potts (2008) [3]. Vplyv kreativity sa
Vv sucasnosti posudzuje aj zpohladu vztahu medzi jedincami, organizovanou aktivitou
a zivotnym prostredim, kde tato aktivita prebicha, teda kreativnou ekoldgiou [9, s. 4].
S problematikou kreativnej ekonomiky vyznamne oboznamil SirSiu verejnost’” R. Florida
vydanim publikacie The Rise of Creative Class (2001). V nej zverejnil vysledky vyskumov
potvrdzujuce skuto¢nost’, Ze pritomnost’ tvorivych l'udi zijacich a pracujacich v meste, ma
vplyv na atraktivitu, ekonomicku vykonnost’ a konkurencieschopnost’ mesta.

3. Meranie kreativnej ekonomiky

Z dovodu rasticeho vyznamu kreativnej ekonomiky vznikla potreba jej kvantifikacie
vyjadrena indikatormi kreativity. Hl'adanie adekvatnych indikatorov je vel'mi zlozité, nakol’ko
neexistuju jednotné definicie pojmov stvisiace s kreativnou ekonomikou: ¢o je kreativny
priemysel, kultirny priemysel, kto spada do kreativnej triedy atd’. NajCastejSie sa stretdvame
s pristupom R. Floridu zaloZzeného na hodnoteni kreativneho prostredia a kreativnej triedy.
Formuluje tri prejavy kreativity: umelecku, ekonomicku a technologicku kreativitu, pricom
tvorivost’ meria prostrednictvom troch ,, T predstavujicich fechnologicki zrucnost, talent
atoleranciu. So spolupracovnikmi vytvoril Index kreativity tvoreny Indexom talentu,
Indexom technologii a Indexom tolerancie. Od Floridovho chapania kreativnej spolo¢nosti sa
vyrazne odliSuje pristup D. Huia ajeho spolupracovnikov (2005), ktori vytvorili tzv.
hongkonsky model 5C. Podl'a ich modelu (Outcomes of Creativity Index) kreativny proces
priebezne ovplyviiuje spolocensky, kultarny, Strukturdlny (inStituciondlny) a 'udsky kapital,
preto do §truktary kreativneho indexu zaradili aj socialny kapital [3].

Niektori autori (Nathan, 2005) Floridov pristup kreativnych miest povazuju za
aplikovatelny skor pre americké mestd ako pre eurdpske prostredie, ¢o je dané inym
kultirnym, historickym a ekonomickym zdzemim Eur6py, ako aj dostupnostou
kompatibilnych tdajov. Na meranie europskej kreativity R. Florida al. Tinagli (2004)
upravili index do podoby Euro-Creativity indexu, zlozeného z ¢iastkovych veli¢in Euro-
Talent Indexu, Euro-Technology Indexu a Euro-Tolerance Indexu.

V prostredi Ceskej a slovenskej ekonomiky sa meranim kreativnej ekonomiky zaoberala
pocetna skupina vyskumnikov. J. Kloudova (2009, 2010) zostavila ¢esky index kreativity
a situaéni maticu krajov CR, kde jednotlivé kraje zaradila do skupiny vodcovia, regiony
v raste, oneskorenci a regiony stracajuce pédu pod nohami. M. Antalova a M. Barta (2013)
vychadzali z Floridovho konceptu a vytvorili Slovak-Creativity Index. M. Balog a kol. (2015)
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predstavili dva spésoby merania kreativneho priemyslu, jeden zaloZzeny na odvetvovej
perspektive a druhy na perspektive povolani. A. Vanova (2010) uplatnila marketingovy
pohlad na tizemie a navrhla tri stratégie rozvoja — stratégiu zalozeni na rozvoji kultary a
kreativity, stratégiu pritiahnutia novych obyvatelov a stratégiu budovania imidzu uzemia. R.
Blahovec a O. Hudec (2012) analyzovali kreativne odvetvia a zamestnanost’ kreativnej triedy
v regionoch SR, Index kreativneho kapitalu krajov SR a geograficki mapu vytvorili F.
Murga$ a M. Sevéikova (2012). S. Rehak (2014) skumal ulohu velkych miest, migraciu
kreativnej triedy a lokalizaciu firiem na Slovensku, D. Brzica (2014) poukazal na
komplexnost’ miest v kontexte posiliiovania znalostnej a kreativnej spoloc¢nosti a S. Klasova,
I. Korobani¢ova a P. Burger (2017) na vplyv aglomeraénych uspor na rast zamestnanosti
Vv kreativnych odvetviach v SR [3].

4. Potencial kreativneho a kulturneho priemyslu

Prvym statom Eurodpskej unie, ktory institucionalizoval kreativny priemysel a zahrnul ho
do strategickych dokumentov na najvyssej politickej urovni, bola Vel'ka Britania. Prva sprava
o stave kreativneho priemyslu vo Velkej Britanii bola vypracovand uz v roku 1998
a pravidelne je aktualizovana. Europsky parlament (EP) potvrdil potencial kreativneho
a kultarneho priemyslu uznesenim o budiicom pokroku a potenciali vyuzitel'nosti kultirnych
odvetvi 4. 9. 2003, druhé uznesenie o kulturnom priemysle bolo zverejnené v aprili 2008.
O vyzname kreativneho priemyslu svedéi aj skutocnost, ze rok 2009 bol vyhldseny za
Europsky rok kreativity a inovacii, ¢o vyjadrilo dolezitost’ inovacii a podporu kreativity pre
rozvoj Eurdpy. V aprili 2010 bola za G¢elom konzultacii zverejnena Zelena kniha o uvolneni
potencialu kultirneho a kreativneho priemyslu. Kniha mala podnietit diskusiu o
poziadavkach na vytvorenie stimulacného prostredia pre jeho rozvoj a identifikovat moznosti
jeho lepsiecho vyuzitia pre zvySenie ekonomického rastu v Eurdpe. Zakladom pre pripravu
stimulacnych nastrojov kreativneho priemyslu boli definicie uvedené v Zelenej knihe. V
kontexte kultirneho prejavu (podl'a Dohovoru UNESCO o ochrane a podpore réznorodosti
kultarneho prejavu z roku 2005) sa pod , kultarny priemysel* zahffiaji odvetvia vyrabajuce a
distribuujice tovar alebo sluzby, ktoré sa v case ich vyvoja povazuji za tovar a sluzby
osobitnej kvality, pouzitia alebo ucelu a stelesiiujuce alebo odovzdavajuce kultirny prejav
nezéavisle od obchodnej hodnoty, ktort mézu mat’. V SirSom chapani, av§ak uZ nad rdmec
pojmu pouzivaného v Zelenej knihe, patri do kreativneho priemyslu aj odvetvie cestovného
ruchu a odvetvie novych technologii vratane informaéno-komunikaénych technologii. Tretie
uznesenie Eurépskeho parlamentu o uvolfiovani potencialu kulturneho a kreativneho
priemyslu bolo zverejnené 12. 5. 2011 avtomto roku bola zalozena Eurdpska aliancia
kreativneho priemyslu. Od roku 2008 je vydavana sprava Creative Economy Report, v
septembri 2009 bola vytvorena siet’ ,,ESSnet — kultara®. Siet’ tvoria organizacie patriace do
Eurdpskeho Statistického systému ajej ulohou je vytvorit v EU porovnatelné tdaje a
metodicky ramec Statistik v oblasti kultiry, kultrneho a kreativneho priemyslu, pre verejné
a sutkromné vydavky na kultru a sledovat’ socialny vplyv kultary.

Kreativny a kultarny priemysel patri medzi najrychlejsie sa rozvijajice odvetvia vo svete.
O jeho vyznamnom podiele na svetovom hospodarstve informovala pariZska konferencia 5.
decembra 2015, kde bol prezentovany historicky prvy prieskum mapujuci dopad kultarneho
a kreativneho priemyslu na svetové hospodarstvo. Podl'a informacii z konferencie kultarny
a kreativny priemysel tvori 3 % svetového HDP a patri medzi najvyznamnejSich svetovych
zamestnavatelov (1 % aktivnej populacie sveta). Komplexna §tidia spolocnosti EY “Era
kultary — prva globalna mapa KKP” analyzuje 11 odvetvi KKP naprie¢ Eurdépou, Severnou
Amerikou, Latinskou Amerikou, Aziou a Tichomorim, Afrikou a Strednym vychodom.



V kazdom svetovom regione ma kultGrny a kreativny priemysel svoj vplyv, tak ako uvadza
tabulka 1.

Tabulka 1 Kreativny a kultirny priemysel vo svetovych regiénoch

e % celosvetovych % pracovnych .
Region trzieb KKP miest v KKP Poznamka
Eurépa 3 2 silna verejnd ppdporaz vysoka
koncentracia kreativcov

Severna 28 16 veduce postavenie v kinematografii,
Amerika TV priemysle a mizickych umeniach
Latinska . < . .
Amerika 6 7 TV, hudobna a tane¢na produkcia
Aziaa 31 43 odevny priemysel, rast kinematografie
Tichomorie a knihovnictva
Afrlka’a rast filmovej, televiznej a hudobnej
Stredny 3 8 -

, produkcie
vychod

Zdroj: CISAC, 2015.

5. Kultarny a kreativny priemysel na Slovensku

Kultarny a kreativny priemysel na Slovensku ma v kompetencii Ministerstvo kultury SR,
Ministerstvo hospodarstva SR, avSak spolupracuji i srezortom financii, $kolstva, prace
aregionalneho rozvoja. Vymedzenie kreativneho sektora na Slovensku bolo oficidlne
uvedené vo vladnom materidli ,,Vychodiska koncepcie na podporu kultiurneho a kreativneho
priemyslu v Slovenskej republike®, schvaleného vladou SR v roku 2011. Definicia kreativneho
priemyslu na Slovensku vychadza z definicii pouZivanych v oficidlnych politikdch inych
Statov, resp. medzinarodnych organizacii aje prisposobend slovenskym pomerom. Na
vychodiskovy material zroku 2011 nadviazala ,,Stratégia rozvoja kreativneho priemyslu
v Slovenskej republike* a ,,dkcny plan na roky 2015 — 2017 K Stratégii rozvoja kreativneho
priemyslu v Slovenskej republike na roky 2014 — 2020 “. Obidva materialy boli vypracované
pod gesciou ministerstva kultary a ministerstva hospodarstva. Podl'a stratégie kreativne a
kultarne odvetvia zahfiiaju tvorbu, vyrobu a distribtciu produktov a sluzieb vyuzivajucich
tvorivost’, kreativitu a intelektualny kapital ako primarne vstupy. Taktiez stbor c¢innosti
zalozenych na znalostiach, zameranych, ale nie limitovanych umenim, potencidlne
vytvarajucich prijmy z obchodu a dusevného vlastnictva a hmotné a nehmotné intelektualne
alebo umelecké sluzby s kreativnym obsahom, ekonomickou hodnotou a trhovymi ciel'mi.
Z hl'adiska lepSieho poznania kreativneho priemyslu na Slovensku ho mozZno rozdelit’ podl'a
oblasti tovaru a sluzieb, ktoré st jeho tovarom, na: a) oblast’ kultary a umenia, b) oblast’
stivisiacu s Vyuzivanim kreativnej ¢innosti a C) oblast’ predaja alebo vytvarania pristupu
k tovarom alebo sluzbam z predchadzajucich oblasti spotrebitel'om [11].

V oblasti Statistiky pre meranie kreativneho priemyslu moZzno vychadzat zo
Struktarovanych NACE kddov pre kreativny priemysel a zapojeni sa do siete ESSnet-kultura.
Vzhladom na zloZenie slovenského priemyslu anovo navrhnutt metodiku eurdpskeho
Statistického ramca v oblasti kultiry, ktord nesleduje sektory softvéru a softvérovych
aplikacii, telekomunikacie, vol'no ¢asové aktivity (hry, zdbavné aktivity, hazardné hry atd’.)
a cestovny ruch, prirodné rezervacie, zoologické zahrady a botanické zahrady, vyrobu
ozdobnych vyrobkov (keramika, Sperky atd’.), bolo by vhodné vytvorit dvojiroviiova
metodiku, a to vratane tychto vylicenych oblasti vyznamne sa podiel'ajucich na tvorbe
slovenskych inovacii [10, 5.167].



Slovensko ma tvorivy potencial na rozvoj kultrneho a kreativneho priemyslu a jeho
vyhodou st medzi sektorové vizby. K nastrojom rozvojovej politiky v oblasti kreativnej
ekonomiky patri podpora rozvoja l'udského kapitalu, najma prostrednictvom vzdelavania.
Systémy vzdelavania Casto nie su nastavené na podporu kreativnej triedy, nakolko nie je
dostato¢ne definované, ¢o st pozadované schopnosti alebo vlastnosti kreativnej triedy.
Dal§im aspektom potrebnym brat’ do Gvahy pri podpore vzdelavania, je nutnost’ prepojenia
podnikatel'skych schopnosti a kreativity a uplatiiovanie vychovy ku kreativite na vSetkych
stupnioch §kol. Vzdelavanie by sa malo tieZ orientovat’ na zlepSenie schopnosti tvorby sieti a
socialnu interakciu a okrem podnikatel'skych zrucnosti aj na zlepSenie komunika¢nych
zrucnosti. Na Slovensku zatial' neexistuje systematizovana podpora kreativnej ekonomiky,
av8ak predpoklady rozvoja kreativneho priemyslu vytvara strategicky material Poznatkami
k prosperite — Stratégia vyskumu a inovdcii pre inteligentnu Specializaciu Slovenskej
republiky, schvaleny Vladou SR dna 13. 11. 2013. Stratégia je podmienkou pre Cerpanie
europskych Strukturalnych a investiénych fondov v rokoch 2014 — 2020 a za jednu z priorit
urCuje prave kreativny priemysel [1].

Zaver

Kreativnu ekonomiku modzeme v sucasnosti vnimat ako novy globaliza¢ny trend
v modernej spolo¢nosti, ktory vznikol uz koncom 20. storoia. VyznaCuje sa zmenou
prechodu od priemyselnej ekonomiky k ckonomike znalosti, zalozenej na komplexnom
vyuzivani vedeckych poznatkov, vzdelania a informa¢nych technoldgii. Hlavnym znakom
celosvetového vyvoja je, podstatna zmena v postaveni 'udského faktora v ekonomike v tom
zmysle, Ze produkcia sa stdle viac presuva do oblasti inovéacii a napadov, do tvorivych,
originalnych, netradi¢nych sposobov myslenia, ktoré produkuje nové idey, atie vytvaraja
najvyssiu pridant hodnotu. Prinos kreativneho a kultarneho priemyslu spociva v jeho medzi
sektorovom rozmere S minimalnym teritoriallnym obmedzenim. Slovensko disponuje
tvorivym potencidlom na rozvoj kreativneho priemyslu a s oh'adom na obmedzené prirodné
nerastné bohatstvo je vhodné orientovat sa na kreativnu ekonomiku nezavisli od
vyCerpatelnych zdrojov. Vypracovanim strategickych dokumentov sa krajina zapojila do
podpory kreativneho a kultrneho priemyslu. Nové programové obdobie dava prileZitost
podporit’ kultiru a kreativitu nielen vramci rozvoja infrastruktiry a sluzieb, ale aj ako
zakladného komponentu ekonomiky 21. storocia.
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