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Abstrakt

Praca sa zaobera problematikou vnimania zelenych finan¢nych produktov buducimi
manazérmi. Zameriava sa najma na uroven informovanosti Studentov o tejto oblasti, ich postoje
k vyuzivaniu zeleného financovania v podnikovej praxi a faktory, ktoré mézu ovplyviovat
rozhodovanie o vyuZzivani tychto finan¢nych nastrojov. Cielom predloZenej préace je na zaklade
teoretickych poznatkov a analyzy vysledkov dotaznikového prieskumu preskumat’, ako Studenti
ekondmie vnimaju vyznam zelenych finanénych produktov v podnikovej praxi. Prva kapitola
prace sa zaoberd teoretickymi vychodiskami zelen¢ho financovania, pricom vychadza z
domadcich aj zahraniénych vedeckych zdrojov. Pozornost’ je venovand najmid definovaniu
pojmu zelené financie, charakteristike jednotlivych zelenych finanénych produktov a faktorom,
ktoré ovplyviiuji rozhodovanie manazérov o ich vyuzivani. Druhd kapitola je zamerand na
analyzu vysledkov dotaznikového prieskumu realizovaného medzi Studentmi Ekonomickej
fakulty Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici. Vysledky prieskumu poukazuju na troven
informovanosti respondentov, ich postoje k zelenému financovaniu a identifikuji hlavné

motivy a bariéry spojené s vyuzivanim zelenych finan¢nych produktov v podnikovej praxi.

KPlucové slova: Zelené financie. Zelené finan¢né produkty. Udrzateny rozvoj. Buduci

manazéri

Abstract

The thesis deals with the issue of the perception of green financial products by future
managers. It focuses primarily on the level of students' awareness in this area, their attitudes
towards the use of green financing in business practice, and the factors that may influence
decision-making regarding the use of these financial instruments. The aim of the presented work
is to examine, based on theoretical knowledge and the analysis of questionnaire survey results,
how economics students perceive the importance of green financial products in business
practice. The first chapter of the thesis deals with the theoretical background of green financing,
drawing on both domestic and foreign scientific sources. Particular attention is paid to defining
the concept of green finance, characterizing individual green financial products, and identifying
factors that influence managers' decision-making regarding their use. The second chapter
focuses on the analysis of the results of a questionnaire survey conducted among students of
the Faculty of Economics at Matej Bel University in Bansk4 Bystrica. The survey results

highlight the level of respondents' awareness, their attitudes towards green financing, and



identify the main motivations and barriers associated with the use of green financial products

in business practice.
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Uvod

V sutcasnosti Celi globalna ekonomika bezprecedentnym vyzvam spojenym s klimatickou
zmenou a degradaciou zivotného prostredia. Tieto zmeny si vyzaduji zdsadnt transforméciu
sposobu, akym podniky funguju, investuji a pristupuju k finanénym zdrojom. Koncept
udrzatelného rozvoja sa tak presiva z roviny teoretickych diskusii priamo do jadra
podnikového riadenia, kde sa zelené financovanie stava kI'icovym mechanizmom na podporu
ekologickych inovacii a prechodu na environmentélne udrzatel'né hospodérstvo.

Zelené financné produkty, ako st zelené dlhopisy, uvery ¢i environmentéalne orientované
investi¢né fondy, predstavuju nastroje, ktoré umoznuju efektivne smerovat’ kapital do projektov
s pozitivnym environmentalnym dopadom. Uspech tychto nastrojov viak v rozhodujticej miere
zavisi od postojov a vedomosti l'udi, ktori o ich vyuziti rozhoduji. Budici manazéri buda v
najbliz§ich rokoch zohravat’ vyznamna ulohu pri urCovani smerovania podnikov a pri
implementacii principov udrzateI'ného rozvoja.

Hlavnym ciel'om predloZenej prace je preskimat’ vnimanie zelenych finanénych produktov
budicimi manazérmi, konkrétne Studentmi Ekonomickej fakulty Univerzity Mateja Bela v
Banskej Bystrici. Praca sa zameriava na analyzu ich informovanosti, identifikaciu kIi¢ovych
motivacnych faktorov a bariér, ktoré ovplyviiuji ochotu vyuzivat’ tieto nastroje v podnikove;j
praxi.

Prvéa kapitola prace poskytuje teoreticky ramec problematiky, definuje podstatu zeleného
financovania a charakterizuje zakladné produkty na financnom trhu. Druha cast’ prace je
venovana vlastnému prieskumu, v ktorom prostrednictvom dotaznikovej metody analyzujeme
postoje vybranej vzorky respondentov. Na zéklade ziskanych déat nasledne vyhodnocujeme
stanovené vyskumné hypotézy a formulujeme zévery, ktoré moézu slazit’ ako podklad pre lepsie

pochopenie hodnotovej orientacie a potrieb buducich lidrov v oblasti udrzateI'ného podnikania.



1. Teoretické vychodiska zeleného financovania

Prva kapitola predlozenej prace je venovanad teoretickym vychodiskam zeleného
financovania a jeho vyznamu pre udrzate'ny rozvoj. Pozornost’ je zamerana na vysvetlenie
podstaty zelenych financii a charakteristiku zakladnych zelenych finanénych produktov, ktoré
sa v stucasnosti uplatiiujii na finanénom trhu. Stcastou kapitoly je aj identifikdcia faktorov,
ktoré mézu ovplyviovat rozhodovanie manazérov o vyuZzivani zelenych finan¢nych produktov
v podnikovej praxi. Uvedené teoretické poznatky vytvaraju zéklad pre hlbsie pochopenie
skimanej problematiky a zaroven predstavuju vychodisko pre analyzu realizovanu v
nasledujucich castiach prace.

Narastajuce dosledky klimatickej zmeny, vratane Coraz CastejSich extrémnych vykyvov
pocasia, zvySovania hladiny oceanov ¢i straty biodiverzity, vytvaraji bezprecedentny tlak na
vlady, podniky aj obciansku spolo¢nost’, aby urychlene prijimali a realizovali udrzatel'né
opatrenia (Griffin, 2020). Hlavnl pri¢inu degradacie zivotného prostredia mozno vo velkej
miere pripisat’ dosledkom l'udskych aktivit, ako st pol'nohospodérstvo, doprava, priemyselna
vyroba a produkcia energie. Pocas poslednych dvoch desatroc¢i doslo k vyraznému nérastu
spotreby energie aj emisii sklenikovych plynov, ¢o dnes predstavuje jednu z najvyznamnejsich
globalnych vyziev (Shahbaz, Nasir, Roubaud, 2018).

ZvysSujuce sa dopady klimatickych zmien a environmentalnych problémov vedu k
rasticemu dorazu na udrzatel'ny rozvoj nielen zo strany vlad, ale aj financnych institacii a
investorov. Tieto vyzvy postupne menia investicné spravanie a zvySuju dopyt po rieSeniach,
ktoré zohl'adiiuju environmentalne a socidlne aspekty hospodarskej ¢innosti. V dosledku toho
dochadza k dynamickému rozvoju zeleného financovania, ktoré sa stdva vyznamnym nastrojom

podpory prechodu na udrzatel'nti ekonomiku (Gao, Zhou, Wan, 2024).

1.1. Zelené financie a ich vyznam pre udrzatel’ny rozvoj

Finan¢ny sektor zohrdva vyznamnu ulohu pri zabezpeCovani kapitdlu potrebného pre
fungovanie a rozvoj podnikov a zaroven poskytuje investicné prilezitosti pre investorov (Ji
a kol., 2021). Sposob, akym su financné zdroje alokované, vSak moze ovplyviovat’ aj stav
zivotného prostredia. Tradicné formy financovania Casto podporuju aktivity s vysokou
environmentalnou zatazou, ¢o zvysuje potrebu rozvoja zelené¢ho financovania, ktoré smeruje
kapital do environmentéalne udrzateI'nych projektov (Kim, Wu, Lin, 2020).

Podl'a programu OSN pre Zivotné prostredie (UNEP) je podstatou zelené¢ho financovania
zvySovanie objemu finan¢nych prostriedkov, ktoré z verejného, sukromného aj neziskového

sektora smeruju do oblasti podporujicich udrzatelny rozvoj, a to prostrednictvom



bankovnictva, poistovnictva ¢i investicii. Dolezitu tlohu pritom zohrava dosledné riadenie
environmentalnych a socidlnych rizik, identifikacia investicnych prilezitosti s primeranou
mierou vynosnosti a zaroven s pozitivnym dopadom na zZivotné prostredie, ako aj posiliiovanie
transparentnosti a zodpovednosti vo finan¢nom sektore. Zelené financovanie teda predstavuje
vyuzivanie tradi¢nych finan¢nych trhov na tvorbu a poskytovanie produktov a sluzieb, ktoré
kombinuji ekonomicku névratnost s environmentdlnymi prinosmi (UNEP, 2018). Woode
(2024) d’alej tvrdi, Ze zelené financovanie predstavuje dolezity nastroj na mobilizaciu kapitalu
urc¢ené¢ho na podporu udrzatelnych projektov. Zahfna Siroké spektrum finanénych néstrojov a
mechanizmov, ako st zelené dlhopisy ¢i zelené tvery, ktoré su cielene vytvorené na podporu
investicii v roznych odvetviach. Medzi ne patria najmi projekty v oblasti obnoviteInych
zdrojov energie, zvySovania energetickej efektivnosti a rozvoja udrzatel'nej infraStruktary.
Zelené financovanie mozno chapat’ ako finan¢né iniciativy, stratégie, produkty a sluzby
zamerané na ochranu zivotného prostredia, podporu prechodu na nizkouhlikovi ekonomiku a
riadenie klimatickych a environmentalnych rizik vo finanénom sektore. Nejde pritom len o
smerovanie kapitdlu do udrzatelnych projektov, ale aj o zohl'adilovanie environmentalnych
faktorov pri finanénom rozhodovani. Zaroven poukazuje na vzajomné prepojenie medzi
financiami a Zivotnym prostredim. Finan¢né rozhodnutia ovplyviuju stav spolo¢nosti a prirody,
priCom environmentadlne podmienky spitne vplyvaji na vykonnost' investicii a stabilitu

finan¢nych institacii (Thompson, 2023, s. 12).

1.2. Zelené finan¢né produkty

Rastuce environmentalne vyzvy a potreba prechodu na udrzateI'né hospodarstvo zvysuju
poziadavky na schopnost’ finanéného systému mobilizovat’ sikromny kapitdl na podporu
zelenych a udrzatelnych investicii. To si vyzaduje rozvoj novych finanénych nastrojov, ktoré
dokazu efektivne prepdjat’ investorov s projektmi zameranymi na ochranu zivotného prostredia
a zaroven zabezpecCit’ dostatocny objem kapitalu pre ich realizaciu. V tejto suvislosti zohravaju
klacovt tlohu zelené financné produkty, medzi ktoré patria najmé zelené dlhopisy, uvery,

poistenie, investi¢né fondy a v neposlednom rade zelené sporenie (Hayes, Jafri, 2020).
Zelené dlhopisy

Zelené dlhopisy maju podobné charakteristiky ako bezné podnikové dlhopisy s pevnym
vynosom, avSak ziskané finan¢né prostriedky su ucelovo urcené na financovanie
environmentalne Setrnych projektov (Reboredo, Ugolini, 2020). Finan¢né prostriedky ziskané

zo zelenych dlhopisov sa vyuZzivajl na financovanie projektov v oblasti obnovitelnych zdrojov



energie, energetickej efektivnosti, udrzateIného hospodarenia s vodou a projektov zameranych

na odpadové hospodarstvo a znizovanie znecistenia (European Commission 2016).
Zeleny uver

Zeleny uver predstavuje formu financovania, ktora umoziuje dlznikom pouzit’ ziskané
finanéné prostriedky vyluéne na projekty, ktoré vyznamne prispievaji k naplihaniu
environmentalnych cielov. Zeleny uver je podobny zelenému dlhopisu v tom, Ze slizi na
ziskanie kapitdlu na financovanie projektov s environmentadlnym prinosom. Na rozdiel od
zeleného dlhopisu je vSak zeleny tver zalozeny na uverovom vztahu, ktory je spravidla
realizovany v menSom objeme a prostrednictvom sukromnej transakcie. Zeleny dlhopis ma
zvyCajne vacsi objem, a taktiez mdze byt’ spojeny s vys$$imi transakénymi nakladmi (World

Bank, 2021).
Zelené poistenie

Zelené poistenie predstavuje pristup, pri ktorom poistovne zohladiiujii environmentélne,
socialne a riadiace faktory (ESG) vo vSetkych svojich €innostiach. Zahfiia identifikaciu a
riadenie rizik stvisiacich napriklad so zmenou klimy ¢i environmentalnymi vplyvmi, ako aj
spolupracu so zdkaznikmi a partnermi s cielom podporovat’ zodpovedné spravanie. Hlavnym
cielom je znizovat rizikd, podporovat’ inovativne rieSenia a prispievat k dlhodobe;j

environmentalnej, socidlnej a ekonomickej udrzatel'nosti (UNEP Finance Initiative, 2012).
Zelené fondy

Zelené fondy predstavuju Specializované investiné ndstroje, ktoré st zamerané na
financovanie podnikov s vysokou troviiou environmentalnej zodpovednosti a udrzatelného
hospodérenia. Prostrednictvom smerovania kapitdlu do environmentalne vykonnych
spolo¢nosti podporuju rozvoj ekologickych technoldgii a znizovanie negativnych vplyvov na
zivotné prostredie. S rasticim poctom a objemom spravovanych aktiv sa zelené fondy stavaju
vyznamnym nastrojom, ktory prispieva k environmentalnej transformacii podnikov a k

prechodu ekonomiky na udrzateI'nej$i model fungovania (Kuzmina a kol., 2023).
Zelené sporenie

Zelené sporenie oznacuje finanéné produkty, ktoré su urcené na financovanie projektov
zameranych na ochranu zivotného prostredia a podporu prechodu na udrzateI'né zdroje energie.

Podobne ako pri beznom sporeni, aj tieto produkty zhodnocuju finanéné prostriedky, no



zaroven zabezpecuju, ze vlozené prostriedky smeruji do spoloCensky a environmentalne

zodpovednych firiem a projektov (Montagner, 2025).

1.3. Faktory ovplyviiujice rozhodovanie manazérov o vyuZivani zelenych finanénych

produktov

Rozhodovanie manazérov o vyuzivani zelenych financnych produktov je komplexny
proces ovplyvneny nielen ekonomickymi aspektmi, ale aj environmentalnym povedomim a
mierou informovanosti. Prave dostato¢na znalost’ tychto nastrojov umozituje manazérom lepsie
posudit’ ich potencialne prinosy a rizika v podnikovej praxi. Hoci verejnost’ environmentalne
iniciativy vo vSeobecnosti podporuje, vyskumy (Surya a kol., 2026) naznacuju, ze znalost’
konkrétnych finan¢nych néstrojov zostdva obmedzend, ¢o moZze viest’ k znizeniu ochoty tieto
produkty redlne vyuzivat. Tento fenomén takisto uzko suvisi s financnou gramotnostou.
Viaceré¢ stadie (Pancholi, Trivedi, Ladha, 2025; Mittal, 2023) potvrdzuja, ze jednotlivci s
vys$Sou uroviiou finan¢nej gramotnosti vnimaja zelené produkty pozitivnejsie. Napriek tomu sa
Vv praxi stretdvame s tzv. ,,awareness-action gap“, kedy ani vysoka miera uvedomenia, najmé u
mladSej generacie, automaticky nevedie k redlnemu vyuZzivaniu nastrojov kvoli vnimanym
bariéram, akymi st riziko, vysSSie naklady ¢i obmedzend ponuka atraktivnych finan¢nych
produktov (Sanchez, Tobon, 2025).

Na individudlne postoje nadvdzuje ekonomické hodnotenie, kde manazéri prioritne
zvazuju naklady financovania, vynosnost’ a celkova finanéni vyhodnost' v porovnani s
tradiénymi nastrojmi. Specifickym javom je v tomto smere tzv. ,,greenium®, pri ktorom st
investori ochotni akceptovat’ mierne nizs§i vynos vymenou za environmentalny prinos (Rose,
2025). Okrem ekonomickych aspektov vSak do rozhodovania vstupuji aj interné
charakteristiky podniku. Firmy s rozvinutejSim systémom corporate governance, vysSou
mierou nezavislosti predstavenstva ¢i rodovou diverzitou vykazuju vysSiu tendenciu k
implementacii zelenych rieSeni. Vyznamnu tlohu zohrava aj vel'kost’ a stabilita podniku, ktoré
su predpokladom pre naro¢né environmentélne reportovanie (Cicchiello, Cotugno, Perdichizzi,
2022; Flammer, 2019). Tieto faktory su takisto uzko prepojené so snahou o budovanie
reputacie, kde tlak zo strany stakeholderov, najmé investorov a zékaznikov, motivuje podniky
k zodpovednejSiemu pristupu k Zivotnému prostrediu (Dutordoir, Li, Neto, 2023).

Rozhodovanie vSak neprebieha v izolovanom prostredi, ale je vyrazne determinované
aj legislativnym ramcom. Stat a regulaéné organy mozu prostrednictvom environmentalnych
noriem a povinnosti zverejilovat’ informacie vyznamne zvysit atraktivnost’ zelenych investicii

(Bukhari a kol., 2025; Daubanes, Mitali, Rochet, 2025). Na druhej strane, rozvoj trhu brzdi



narastajuci fenomén greenwashingu, ktory podkopdva déveru manazérov aj investorov
(Thompson, 2023). Nedostato¢na transparentnost’ a skepsa voc¢i environmentalnym tvrdeniam
(Shrestha a kol., 2025) vyvolavaji potrebu prisnejSich medzinarodnych Standardov. Okrem
nedovery predstavuju bariéry aj administrativna naro¢nost, nedostatok odbornych kapacit v
oblasti udrzate'ného financovania ¢i obmedzend ponuka vhodnych finan¢nych produktov,
ktoré by spliiali prisne zelené kritéria (Sangiorgi, Schopohl, 2023).

Na zéklade preStudovanej odbornej literatiry mozno konsStatovat, Ze rozhodovanie
manazérov o vyuzivani zelenych finanénych produktov je ovplyvnené najmi ekonomickymi,
environmentdlnymi a reputatnymi faktormi. Vyznamnu ulohu zohrdva aj uroven
informovanosti o tychto nastrojoch a legislativne prostredie. Tieto faktory predstavuju

vychodisko pre empiricku ¢ast’ prace, v ktorej analyzujeme, ako ich vnimaji buduci manaZzéri.

2. Vnimanie zelenych finan¢nych produktov budicimi manazérmi

Teoretické poznatky prezentované v predchadzajucej kapitole poskytuju zédkladny ramec
pre pochopenie vyznamu zeleného financovania a jeho tlohy pri podpore udrzateI'ného rozvoja
podnikov. Na zaklade tychto vychodisk sa d’alSia kapitola prace zameriava na empirické
skimanie vnimania zelenych finan¢nych produktov budiacimi manazérmi. Cielom tejto
kapitoly je analyzovat’ a interpretovat vysledky dotaznikového prieskumu. V kapitole je
zaroven predstavend metodika realizovaného vyskumu a charakterizovana vyskumna vzorka,
na zéklade ktorej st nasledne analyzované a interpretované ziskané vysledky. Ziskané poznatky
zérovenl umoznia overit' stanovené vyskumné hypotézy a prispiet’ k lepSiemu pochopeniu

postojov buducich manazérov k problematike zeleného financovania.

2.1. Metodika vyskumu a charakteristika vyskumnej vzorky

Ciel'om tejto prace je zistit, ako budici manazéri vnimaju zelené financné produkty, aka
je uroven ich informovanosti o tejto problematike a aké faktory mozu ovplyviovat ich
rozhodovanie pri vyuzivani tychto finanénych néstrojov v podnikovej praxi. Vyskum bol
realizovany prostrednictvom kvantitativnej metody, konkrétne formou dotaznikového
prieskumu.

Dotaznik bol distribuovany medzi Studentov Ekonomickej fakulty Univerzity Mateja Bela
v Banskej Bystrici a zber dat prebiehal v marci 2026. Zamerany bol najmi na zistovanie
informovanosti respondentov o zelenych finan¢nych produktoch, zdroje ich informécii, postoje
k vyznamu zeleného financovania, ako aj faktory, ktoré by mohli ovplyviiovat’ ich
rozhodovanie pri vyuzivani tychto produktov v podnikovej praxi. Sucast'ou dotaznika boli aj

otazky zamerané na identifikdciu moznych motivov a bariér suvisiacich s vyuzivanim zelenych



finan¢nych produktov. Vyber vyskumnej vzorky bol realizovany prostrednictvom ucelového
vyberu, priCom tento pristup umoznil zamerat’ vyskum na Specificka cielovu skupinu, a to
budticich manazérov. Studenti ekonomického zamerania boli vybrani zdmerne, kedZe
predstavuju relevantnt skupinu respondentov z pohl'adu budticeho rozhodovania o vyuZzivani
finan¢nych nastrojov v podnikovej praxi. Zaroven je vSak potrebné uviest’, ze takto zvolena
vyskumna vzorka nie je reprezentativna, a preto ziskané vysledky nie je mozné vSeobecne
aplikovat’ na celi populaciu Studentov ani Sir§iu populaciu. Vysledky sa vztahuju vylu¢ne na
skiimanu vyskumnu vzorku.

Vyskumnu vzorku tvorilo 103 respondentov, ktori su Studentmi Ekonomickej fakulty
Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici. Z hladiska pohlavia vo vyskumnej vzorke
prevazovali Zeny, ktoré tvorili 73,8 % respondentov (76), zatial’ ¢o muzi predstavovali 26,2 %
(27 respondentov). Z pohl'adu vekove;j Struktury najvacsiu skupinu tvorili respondenti vo veku
21 az 23 rokov (63,1 %), nasledovani respondentmi vo veku 24 az 26 rokov (32,0 %). Mensi
podiel tvorili respondenti do 20 rokov (3,9 %) a iba 1 % respondentov bolo vo veku 27 rokov
a viac. Z hl'adiska stupnia Stidia vécSina respondentov Studovala inZiniersky stupeii Studia (70,9
%), zatial’ Co bakalarsky stupeni tvorilo 29,1 % respondentov. NajpocetnejsSie zastupenym bol
Studijny program na inzinierskom stupni $tadia Ekonomika a manazment malych a strednych
podnikov (60,2 %), nasledovany bakalarskym programom Ekonomika a manazment podniku
(26,2 %).Vsetci respondenti uviedli denni formu $tadia, ¢o predstavuje 100 % vyskumne;j
vzorky. Vyskumnu vzorku tak tvorili prevazne Studenti vo veku 21 az 23 rokov, pricom vo
vzorke prevazovali Zeny.

Na zéklade vyssie uvedenej charakteristiky respondentov a poznatkov z odbornej literatiry
sme pristupili k formulacii hypotéz. Ked’Ze odborna literatiira (napr. Rose, 2025) uvadza, ze
manazérske rozhodovanie o zelenych projektoch sa opiera o komplexné postdenie
ekonomickych nakladov a prinosov, pricom sa zvazuje finan¢na vyhodnost’ v porovnani s
tradicnymi formami financovania, predpokladame, ze ekonomické faktory budu v procese
rozhodovania u respondentov dominovat’. Na zaklade toho formulujeme hypotézu:

H1: Respondenti povazuju ekonomické faktory za vyznamnejSie pri rozhodovani o
vyuzivani zelenych finan¢nych produktov ako environmentalne faktory.

Zaroven, vzhl'adom na teoretické vychodiska o vyzname zelen¢ho financovania pre
udrzatel'ny rozvoj a strategicky rast firiem, predpokladame, ze budiici manazéri vnimaju tieto
produkty ako klI'icova sti¢ast’ modernej podnikovej stratégie. V nadvédznosti na to stanovujeme

druht hypotézu:



H2: Respondenti najCastejSie vnimaju zelené financné produkty ako strategickl prilezitost’
pre rozvoj podniku a ako nastroj na zniZenie environmentalnych dopadov podnikania.

Na overenie stanovenych hypotéz boli pouzité Statistické metddy. Hypotéza HI bola
testovana pomocou Chi-kvadrat testu dobrej zhody, ktory umoznuje posudit’ rozdiely medzi
pozorovanymi a ocakdvanymi pocetnostami v kategoriach. Hypotéza H2 bola overovana
prostrednictvom Cochranovho Q testu, ktory je vhodny pre analyzu dat s moznost'ou viacerych

odpovedi. Testovanie hypotéz prebiehalo na hladine vyznamnosti a = 0,05.

2.2. Analyza vysledkov dotaznikového prieskumu

V tejto podkapitole su prezentované a interpretované vysledky dotaznikového prieskumu
zamerané¢ho na vnimanie zelenych finanénych produktov buducimi manazérmi. Cielom
analyzy je identifikovat mieru informovanosti respondentov o zelenych finanénych
produktoch, zistit’ ich postoje k vyuZzivaniu tychto nastrojov v podnikovej praxi a zaroven
poukazat’ na faktory, ktoré moézu podporovat’ alebo naopak obmedzovat’ ich vyuZivanie.
Vysledky jednotlivych otazok su zndzornené v nasledujucich grafoch a slovne interpretované.

Jednou z prvych analyzovanych otdzok bola otdzka zamerand na znalost’ pojmu zelené
finan¢né produkty. Z vysledkov vyplynulo, Ze vécSina respondentov sa uz s tymto pojmom
stretla. Konkrétne 72,8 % respondentov uviedlo, Ze pojem poznaja, zatial ¢o 27,2 %
respondentov sa s tymto pojmom doposial’ nestretlo. Vysledky poukazuju na skutocnost’, ze
problematika zelenych financii je medzi Studentmi pomerne dobre zndma, avsak stale existuje
skupina respondentov, ktora o tejto oblasti nema dostato¢né informacie.

Prostrednictvom d’alSej otazky sme chceli zistit, aké su hlavné zdroje, z ktorych
respondenti ziskavajl informécie o zelenych finanénych produktoch. Respondenti mali pri tejto
otazke moznost’ oznacit’ viacero odpovedi. NajcastejSie uvadzanym zdrojom bola Skola, ktoru
oznacilo 63,1 % respondentov. Druhym vyznamnym zdrojom boli socidlne siete (31,1 %) a
médi (26,2 %). Cast’ respondentov uviedla aj vlastné $tadium alebo samostatné vyhladavanie
informacii (20,4 %). Tento vysledok potvrdzuje vyznam vzdelavacich institucii pri zvySovani
informovanosti o zelenom financovani. Podobné zistenia uvadzaju aj zahranicné vyskumy
medzi univerzitnymi Studentmi (Shrestha a kol., 2025), ktoré taktieZ poukazuji na potrebu
SirSieho zaclenenia tém zeleného financovania do univerzitnych kurikul. Na nasledujucom
grafe vidime prehlad najcastejSich zdrojov informacii o zelenych finan¢nych produktoch,

pri¢om najvyznamnej$im zdrojom je $kola.
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Graf 1 Zdroje informdcii o zelenych finanénych produktoch
Pramen: Vlastné spracovanie na zaklade odpovedi z dotaznikového prieskumu, 2026.

Dalsia otazka v naSom dotaznikovom prieskume bola zamerand na vyjadrenie miery
sthlasu respondentov s viacerymi tvrdeniami o zelenych financiach, pricom respondenti
hodnotili jednotlivé vyroky na pitstupniovej Skale od 1 (Uplne nestihlasim) po 5 (Gplne
suhlasim). Vysledky ukazali, ze vdcSina respondentov vnima zelené financie pozitivne. S
tvrdenim, Ze zelené finan¢né produkty su dolezitym néstrojom udrzateIného rozvoja, stihlasilo
57 respondentov (skor suhlasim) a 17 respondentov (Uplne suhlasim), pricom neutralne
stanovisko zvolilo 24 respondentov. Podobne vysoky suhlas sa objavil aj pri tvrdeni, ze ako
buduci manazéri povazuju znalost’ zelenych financii za dolezita, kde moznost’ ,,skor suhlasim*
oznacilo 71 respondentov a ,,iplne suhlasim* 13 respondentov. Respondenti sa tiez priklanali
k nazoru, ze S§tat by mal finan¢ne podporovat’ vyuzivanie zelenych finanénych produktov,
pricom 46 respondentov zvolilo moznost’ ,,skor suhlasim* a 15 ,,aplne stihlasim*. Naopak,
vacsina respondentov nesuhlasila s tvrdenim, Ze zelené financie st iba do¢asnym trendom.
Moznost ,,skor nesuhlasim* oznacilo 48 respondentov. Zaujimavym zistenim je, Ze pri tvrdeni
o realnom pozitivnom vplyve zeleného financovania na Zivotné prostredie az 52 respondentov
zvolilo neutralnu odpoved’, ¢o mdze naznaCovat urciti neistotu alebo nedostatok informacii v
tejto oblasti. Celkovo vSak vysledky poukazuji na prevazne pozitivne vnimanie vyznamu
zelenych financii medzi respondentmi.

Nasledujiica otazka bola zamerana na zistenie, ¢i by respondenti ako budici manazéri
podporovali vyuzivanie zelenych finan¢nych produktov v podniku. Z vysledkov prieskumu

vyplyva, Ze vicSina respondentov ma k tejto myslienke pozitivny postoj. Najvacsi podiel



respondentov, 62 (60,2 %), uviedol odpoved’ ,,skor ano*, pricom d’alSich 23 respondentov (22,3
%) zvolilo moznost ,,ano*“. Neutralne stanovisko ,,neviem posudit** oznacilo 18 respondentov
(17,5 %). Negativna odpoved’ sa v tomto pripade nevyskytla, ked’ze zZiadny respondent nezvolil
moznosti ,,skor nie* ani ,,nie*“. Na zaklade ziskanych vysledkov mozno konstatovat’, ze viac ako
80 % respondentov by v pozicii budicich manazérov podporovalo vyuzivanie zelenych
finan¢nych produktov v podnikovej praxi, ¢o poukazuje na pozitivny postoj respondentov k
principom zeleného financovania. Podobné vysledky uvadzaju aj zahranicné vyskumy (napr.
Shrestha, 2025; Lamichhane a kol., 2025) realizované medzi Studentmi, ktoré poukazuji na
vSeobecne pozitivne vnimanie zeleného financovania medzi mladou generaciou. Grafické

znazornenie vysledkov je uvedené v nasledujicom grafe.

17,5% (n = 18)

22,3% (n = 23)
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Graf 2 Podpora vyuzivania zelenych finan¢nych produktov v podniku
Pramen: Vlastné spracovanie na zaklade odpovedi z dotaznikového prieskumu, 2026.

V ramci dotaznikového prieskumu sme sa zamerali aj na zistenie faktorov, ktoré by
respondentov najviac motivovali k vyuzivaniu zelenych finan¢nych produktov, pri¢om mali
moznost’ oznacit’ viacero odpovedi. NajcastejSie uvadzanym faktorom bol pozitivny dopad na
zivotné prostredie, ktory oznacilo 56 respondentov (54,4 %). Tento vysledok naznacuje, Ze
environmentalny aspekt zohrava pri rozhodovani vyznamnu ulohu. Relativne vysoky podiel
odpovedi ziskal aj vyssi vynos, ktory by motivoval 45 respondentov (43,7 %). Rovnaky pocet
respondentov (45; 43,7 %) oznacil aj zlepSenie reputacie podniku, ¢o poukazuje na vyznam
ekonomickych a reputaénych faktorov pri rozhodovani o vyuzivani zelenych finan¢nych

nastrojov. Dal§im faktorom bolo dafiové zvyhodnenie, ktoré uviedlo 35 respondentov (34,0 %).



Menej casto sa medzi odpoved’ami objavovala spolocenskd zodpovednost podniku (30
respondentov; 29,1 %) a legislativny tlak (22 respondentov; 21,4 %). Grafické znazornenie

jednotlivych odpovedi je prezentované v grafe nizsie.
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Vyssi vynos 43,7% (n = 45)
Zlepsenie reputacie podniku 43,7% (n = 45)

Podiel respondentov

Graf 3 Faktory ovplyviiujice vyuZzivanie zelenych finanénych produktov
Pramen: Vlastné spracovanie na zaklade odpovedi z dotaznikového prieskumu, 2026.

V ramci vyhodnocovania prvej vyskumnej hypotézy (H1), ktord sme si stanovili
v podkapitole 2.1., a v ktorej sme predpokladali dominanciu ekonomickych faktorov pri
rozhodovani o vyuzivani zelenych finanénych produktov, sme data analyzovali
prostrednictvom testu dobrej zhody (Chi-kvadrat test — x?) pri hladine vyznamnosti a = 0,05.
Tento test sme zvolili ako vhodny ndstroj na testovanie vyznamnosti rozdielov medzi
pocetnostami v nomindlnych kategoridch. Podstatou testu bolo porovnanie pozorovanych
pocetnosti v troch kategdriach motivacie voci ocakavanym pocetnostiam, ktoré predpokladaja
rovnomerné¢ rozdelenie preferencii medzi respondentmi. Postup overovania prebiehal v
prostredi MS Excel. Pri aplikdcii testu sme overovali nulovi hypotézu (HO), ktord
predpokladala rovnomerné rozdelenie pocetnosti medzi vSetky tri sledované kategorie
(ekonomicky motiv, environmentalny motiv a oba motivy). Jednotlivé kategorie boli vytvorené
koédovanim odpovedi z dotaznika, t. j. do kategdrie ,,ekonomicky motiv*“ boli zaradené
odpovede preferujuce vynos, dainové zvyhodnenie, ¢i zlepSenie reputacie podniku, zatial’ ¢o
,environmentalny motiv zahfiial faktory ako pozitivny dopad na Zivotné prostredie
a spoloCenska zodpovednost’. Respondenti, ktori oznacili oba typy faktorov za rovnocenné,

tvorili samostatnii kategoériu ,,oba motivy“. Ziskané¢ vysledky dotaznikového prieskumu



preukazali, Ze Cisto environmentalnu motivaciu uviedlo iba 19,4 % respondentov, zatial’ Co
ekonomické faktory (samostatne alebo v kombindcii s environmentalnymi) boli klI'icovym
determinantom rozhodovania pre 80,6 % buducich manazérov. Aplikovany Statisticky test
potvrdil, Ze toto rozdelenie odpovedi nie je rovnomerné, ale vykazuje vysoku Statisticka
vyznamnost (x? = 10,74; p = 0,00465). Tieto zistenia potvrdzujli, Ze hoci $tudenti deklaruju
vysokl mieru stotoznenia sa s potrebou udrzatelnosti, pri redlnom rozhodovani o finanénych
nastrojoch dominuje ekonomickd efektivita ako nevyhnutnd podmienka. Na ziklade
Statistickych vysledkov preto hypotézu HI prijimame. V grafe 4 je uvedené rozdelenie
respondentov do skupin podl’a hlavnych motiva¢nych faktorov, z ktorého sme vychadzali pri

overovani hypotézy H1.
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Graf 4 Rozdelenie respondentov podla hlavnych motiva¢nych faktorov

Pramen: Vlastné spracovanie na zaklade odpovedi z dotaznikového prieskumu, 2026.

V grafe 5 st znazornené odpovede respondentov na otdzku, ktord sa zameriavala na
identifikaciu najvéacsich bariér spojenych s vyuzivanim zelenych finanénych produktov. Touto
otazkou sme zaroven chceli overit’ informacie uvedené v odbornej literatire, ktoré st opisané
v podkapitole 1.3. Z vysledkov prieskumu vyplyva, ze respondenti najCastejSie povazuju za
najvicsiu prekdzku nedostatok informadcii, ktory uviedlo 64 respondentov (62,1 %). Tento
vysledok je v sulade so zisteniami Stidie Surya a kol. (2026), ktora identifikuje nedostatok
informacii a obmedzené znalosti o konkrétnych finan¢nych nastrojoch ako jednu z vyznamnych
bariér SirSieho vyuzivania zeleného financovania. Vyznamnou bariérou je aj nezdujem o tieto

produkty, ktory oznacilo 47 respondentov (45,6 %), a slabé stimuly podporujiuce ich



vyuzivanie, ktoré uviedlo 43 respondentov (41,7 %). MenSia €ast’ respondentov povazuje za
prekazku neddveru voci zelenym finanénym produktom, ktor uviedlo 27 respondentov (26,2
%), alebo administrativnu naroc¢nost’, ktort oznacilo 18 respondentov (17,5 %). V eSte mense;j
miere respondenti uvadzali faktory ako nejasné podmienky poskytovania (15 respondentov;
14,6 %), ekonomickl neefektivnost’ (5 respondentov; 4,9 %) alebo vysSie vnimané riziko (5
respondentov; 4,9 %). Na zdklade ziskanych vysledkov mozno konstatovat, ze hlavnou
bariérou vyuzivania zelenych finanénych produktov je predovSetkym nedostato¢na

informovanost’ a niz§ia motivacia respondentov vyuzivat’ tieto finanéné nastroje.

Nedostatok informacii 62,1% (n = 64)
Nedovera 26,2% (n=27)
Ekonomicka neefektivnost’ 4,9% (n=5)

Nezaujem 45,6% (n =47)

Bariéry

VysSie vnimané riziko 4,9% (n=5)
Slabé stimuly 41,7% (n = 43)
Administrativna naro¢nost’ 17,5% (n=18)

Nejasné podmienky poskytovania 14,6% (n = 15)

Podiel respondentov

Graf 5 Bariéry vyuZzivania zelenych finan¢nych produktov podla respondentov
Pramen: Vlastné spracovanie na zaklade odpovedi z dotaznikového prieskumu, 2026.

V dotaznikovom prieskume sme sa respondentov pytali aj na to, ako vnimaji vyuZzivanie
zelenych finan¢nych produktov v podnikoch, pricom mali moznost’ oznacit’ viacero odpovedi.
Z vysledkov prieskumu vyplyva, Ze najvicsia Cast’ respondentov vnima tieto produkty ako
nastroj na zniZenie environmentalnych dopadov podnikania, ¢o uviedlo 61 respondentov (59,2
%). Pomerne velka Cast' respondentov zaroven povazuje zelené¢ finan¢né produkty za
strategicku prileZitost’ pre rozvoj podniku, ktord oznagilo 41 respondentov (39,8 %). Dalsi
respondenti ich vnimaji ako marketingovy nastroj na zlepSenie reputdcie podniku (31
respondentov; 30,1 %) alebo ako konkurenénii vyhodu na trhu (27 respondentov; 26,2 %). Cast’
respondentov uviedla aj to, ze zelené financné produkty predstavuju reakciu na legislativne a
regulané poziadavky, ¢o oznacilo 22 respondentov (21,4 %). MensSia skupina respondentov

uviedla, Ze nevie posudit’ ich vyznam v podnikoch. Len minimalny pocet respondentov ich



vnima ako finan¢ny néstroj, ktory mdze zvySovat’ riziko podnikania. Na zéklade ziskanych
vysledkov mozno konStatovat, Ze respondenti vnimaji vyuZzivanie zelenych finan¢nych
produktov v podnikoch prevazne pozitivne, najmd v suvislosti s ich environmentalnym
prinosom a potencidlom podporovat’ rozvoj podnikov. Prehlad jednotlivych odpovedi je

znazorneny v grafe 6.

Strategicku prilezitost’ pre rozvoj podniku 39,8% (n=41)
Reakciu na legislativne a regulacné poziadavky 21,4% (n =22)
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Graf 6 Vnimanie vyuzivania zelenych finan¢nych produktov v podnikoch

Pramen: Vlastné spracovanie na zaklade odpovedi z dotaznikového prieskumu, 2026.

V réamci overovania druhej vyskumnej hypotézy (H2), v ktorej sme predpokladali, ze
respondenti vnimaja zelené financné produkty primarne ako strategicku prilezitost’ pre rozvoj
podniku a ako néstroj na zniZzenie environmentalnych dopadov, sme vzhl'adom na charakter
otazky s moznost'ou viacerych odpovedi aplikovali Cochranov Q test na hladine vyznamnosti
a = 0,05. Tento test sme zvolili z dovodu povahy skiimanych dat, ktoré pochadzaju z otazky s
moznost'ou vyberu viacerych odpovedi. Postup overovania spocival v transformécii odpovedi
do bindrnej matice (kody 0 a 1), kde sme sledovali pritomnost’ alebo absenciu konkrétneho
nazoru u kazdého zo 103 respondentov. Cely vypocet prebiehal v prostredi MS Excel. Test nam
umoznil posudit’ Statisticki vyznamnost’ rozdielov v pocetnostiach vyskytu jednotlivych
kategorii vnimania v rdmci jednej skupiny respondentov. Nulova hypotéza (HO) predpokladala,
ze medzi frekvenciami oznaCenia jednotlivych moznosti vnimania zelenych produktov
neexistuju Statisticky vyznamné rozdiely. Vysledok testu vSak tento predpoklad zamietol (Q =
98,379; p < 0,001), o potvrdzuje, ze rozdiely v preferenciach respondentov su Statisticky

vysoko vyznamné a vyber odpovedi nie je ndhodny. Z hl'adiska pocetnosti boli najcastejSie



identifikovanymi faktormi prave tie, ktoré uvadza hypotéza H2. Nastroj na zniZenie
environmentalnych dopadov oznacilo 59,2 % respondentov (61 0sdb) a strategicku prilezitost’
pre rozvoj podniku oznacilo 39,8 % respondentov (41 0sdb). Ostatné moznosti, ako napriklad
marketingovy nastroj (30,1 %) ¢i konkuren¢nd vyhoda (26,2 %), vykazovali niZ§iu mieru
zastipenia. Na zaklade kombinacie vysledku Cochranovho Q testu a analyzy relativnych
pocetnosti mézeme konstatovat, Ze tieto dva faktory v o€iach budtcich manazérov dominuju,

a preto hypotézu H2 prijimame.

2.3. Zhrnutie vysledkov

Vysledky realizovaného dotaznikového prieskumu poskytuji pohlad na to, ako
respondenti v naSom dotaznikovom prieskume vnimaji zelené finan¢né produkty a aké faktory
ovplyviiuju ich postoje k vyuzivaniu tychto nastrojov v podnikovej praxi. Analyza ziskanych
dat umoznila identifikovat’ Groven informovanosti respondentov, ich postoje k zelenému
financovaniu, ako aj hlavné motivacné faktory a bariéry spojené s vyuzivanim tychto
finan¢nych produktov. Uvedené zistenia je vSak potrebné interpretovat’ s oh'adom na charakter
vyskumnej vzorky, ktord nebola reprezentativna, a preto nie je mozné vysledky
zovseobecniovat’ na §irSiu populaciu.

Z hladiska informovanosti prieskum potvrdil, Ze vicSina respondentov (72,8 %) je s
pojmom zelené finanéné produkty obozndmend. Vyznamnu tlohu v tomto smere zohrava
prostredie univerzity, ktoré bolo oznacené za najcastejsi zdroj informadcii (63,1 %). Tento fakt
zdoraziuje klacové postavenie vzdelavacich institacii pri formovani odborného povedomia o
modernych finanénych néstrojoch. Respondenti vnimaji zelené financovanie pozitivne a
vicsina z nich deklarovala ochotu tieto produkty v budicej manazérskej praxi reélne
podporovat. Vyznamnym zistenim vyskumu je aj analyza motivaénych faktorov
ovplyviiujicich rozhodovanie o vyuzivani zelenych financnych produktov. Hoci respondenti
Casto uvadzali environmentalny prinos ako ddlezity motivacny faktor, Statistické testovanie
ukdzalo, Ze pri redlnom rozhodovani zohravaji vyznamnua tlohu najma ekonomické faktory.
Chi-kvadrat test dobrej zhody preukazal, Ze rozdelenie odpovedi medzi jednotlivé kategdrie nie
je rovnomerné a vykazuje Statisticky vyznamné rozdiely, na zéklade ¢oho bola hypotéza H1
prijata. Vysledky tak naznacuju, ze aj napriek pozitivnemu postoju k environmentalnym cielom
zostava ekonomicka efektivita rozhodujicim aspektom pri vybere finan¢nych nastrojov.

Prieskum vSak zaroven poukézal na existenciu bariér, ktoré moézu vyuzivanie tychto
produktov v praxi brzdit. Za najvicsiu prekazku respondenti povazuji nedostatok informacii

(62,1 %). Ukazuje sa, Ze hoci Studenti zapojeni do prieskumu koncept zeleného financovania



poznaju, chybaji im detailnejSie vedomosti o konkrétnych parametroch produktov. Z hl'adiska
vnimania vyznamu zelenych finan¢nych produktov mozno na zéklade vysledkov Cochranovho
Q testu konStatovat, Ze medzi jednotlivymi spdsobmi ich vnimania existuju Statisticky
vyznamné rozdiely, ¢im sa potvrdila hypotéza H2. Respondenti najCastejSie vnimaju tieto
produkty ako nastroj na znizovanie environmentalnych dopadov podnikania a zaroven ako
strategicku prilezitost’ pre rozvoj podniku. Uvedené zistenia naznacuju, ze zelené financné
produkty nie st vnimané len ako marketingovy nastroj, ale ako sti¢ast’ SirSej stratégie podniku
orientovanej na udrzatelny rozvoj.

Na zéklade uvedenych zisteni mozno konStatovat, ze budiici manazéri vnimaji zelené
financovanie prevazne pozitivhe a uvedomuji si jeho vyznam pre moderné podnikanie.
Zaroven vSak vysledky naznacuju potrebu d’alSieho zvySovania informovanosti a praktickych
znalosti o konkrétnych financnych néstrojoch, ¢o by mohlo prispiet’ k ich SirSiemu vyuZzivaniu

v podnikovej praxi.

Zaver

Ciel'om predlozenej prace bolo zistit, ako respondenti v pozicii buducich manazérov
vnimaju zelené financné produkty, aka je troven ich informovanosti o tejto problematike a aké
faktory mozu ovplyvilovat' ich rozhodovanie o vyuZzivani tychto finan¢nych nastrojov v
podnikovej praxi. Na dosiahnutie stanoveného ciel'a bol realizovany dotaznikovy prieskum
medzi Studentmi Ekonomickej fakulty Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici, ktory
umoznil analyzovat postoje respondentov k zelenému financovaniu, identifikovat’ ich
motivacné faktory a bariéry vyuzivania zelenych finanénych produktov. Je vSak potrebné
zdoraznit, Ze limitom predloZenej prace je nereprezentativnost’ vyskumnej vzorky, ked’ze vyber
respondentov bol realizovany ucelovym vyberom. Ziskané vysledky sa preto vztahuju vylu¢ne
na skiimanu skupinu a nie je mozné ich generalizovat’ na celt populaciu. Do buducnosti by
preto bolo vhodné realizovat’ vyskum na vicsej a reprezentativnejsej vzorke respondentov.

Vysledky vyskumu ukézali, Ze via¢Sina respondentov je s pojmom zelené finan¢né produkty
oboznamena a vo vSeobecnosti ich vnima pozitivne. Respondenti zaroven uviedli, Ze by ako
buduci manaZéri podporovali vyuzivanie tychto nastrojov v podnikovej praxi. Na zaklade
analyzy motivacnych faktorov bolo zistené, ze pri rozhodovani o vyuzivani zelenych
finan¢nych produktov zohravaji vyznamni ulohu najmé ekonomické faktory. Chi-kvadrat test
dobrej zhody preukézal, Ze rozdelenie odpovedi medzi jednotlivé kategorie nie je rovnomerné
a vykazuje Statisticky vyznamné rozdiely, ¢o potvrdzuje dominanciu ekonomickych faktorov

pri rozhodovani respondentov. Na zéklade tychto vysledkov bola hypotéza H1 potvrdena.



Zistenia naznaluju, ze aj napriek pozitivnemu postoju respondentov k environmentalnym
otazkam zostava pri rozhodovani o finanénych nastrojoch kI'i¢ovym kritériom ekonomicka
efektivita. Vyskum zaroven poukdzal na existenciu urcitych bariér, ktoré mézu obmedzovat’
vyuzivanie zelenych finan¢nych produktov. NajvyznamnejSou z nich sa ukdzal nedostatok
informacii o tychto finan¢nych nastrojoch. Z hl'adiska celkového vnimania vyznamu zelenych
finan¢nych produktov respondenti najcastejSie poukazovali na ich environmentalny prinos a
strategicky vyznam pre rozvoj podnikov. Statistické testovanie zaroveii potvrdilo, Ze
respondenti vnimaju tieto produkty najmé ako strategicku prilezitost’ pre rozvoj podniku a ako
nastroj na znizovanie environmentalnych dopadov podnikania. Na zaklade tychto zisteni bola
hypotéza H2 potvrdena.

Na zdver mozno konStatovat’, ze buduci manazéri vnimaju zelené finanéné produkty
prevazne pozitivne a uvedomuju si ich vyznam pre podporu udrzate'ného rozvoja podnikania.
Zaroven vsak vysledky poukazuju na potrebu zvySovania informovanosti o moznostiach
zeleného financovania, o moze prispiet’ k SirSiemu vyuzivaniu tychto nastrojov v podnikove;j

praxi.
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Prilohy

Priloha 1 Dotaznik

1. Pohlavie:
a) Zena
b) Muz
2. Vek:

a) do 20 rokov
b) 21-23 rokov
c) 24-26 rokov

d) 27 rokov a viac

3. Studijny stupeii:
a) Bakalarsky
b) InZiniersky
c) Doktorandsky

4. Studijny program:

a) Cestovny ruch



b) Ekonomika a manazment podniku

c) Financie, bankovnictvo a investovanie

d) Verejna ekonomika a manazment

e) Manazment

f) Ekonomika a riadenie cestovného ruchu

g) Ekonomika a manazment malych a strednych podnikov
h) Ekonomika verejného sektora

1) Podnikové manazérske systémy

7)) Iné:

5. Forma Studia:
a) Denna

b) Externa

6. UZ ste sa stretli s pojmom zelené finan¢né produkty?
a) Ano
b) Nie

7. Ako by ste ohodnotili iroven svojich znalosti o zelenych finanénych produktoch?
a) 1—vel'mi slabé
b) 2 —skor slabé
c) 3 —priemerné
d) 4 — skor dobré

e) 5—velmidobré

8. Zdroj vaSich informacii o zelenych finanénych produktoch je najmi:
(moznost vyberu viacerych odpovedi)

a) Skola

b) Média

¢) Socialne siete
d) Vlastné stadium

e) Iné:



9. Sthlasite s nasledujicimi tvrdeniami?
(1 = uplne nesuhlasim, 2 = skor nesuhlasim, 3 = neviem, 4 = skor suhlasim, 5 = uplne
suhlasim)
a) Zelené finan¢né produkty su ddlezitym néstrojom udrzatelného rozvoja.

b) Stat by mal finanéne podporovat’ vyuzivanie zelenych finanénych produktov.
c) Zelené financie st momentalne ,,trend*, ktory ¢asom oslabne.

d) Zelené financovanie ma realny pozitivny vplyv na ochranu zivotného prostredia.
e) Ako budici manazér/ka povazujem znalost’ zelenych financii za dolezitq.

f) Zelené financie su skor marketingovym néstrojom nez realnym rieSenim.

g) Vyuzivanie zelenych finanénych produktov zlepsuje reputaciu podniku.

h) Pri manazérskych rozhodnutiach by som uprednostnil/a zelené financovanie.

10. Mate osobnu skusenost’ so zelenym finanénym produktom?
a) Ano
b) Nie

11. AK ano, s akym typom?
(moznost vyberu viacerych odpovedi)

a) Investicny fond
b) Uver

c) Sporenie

d) Zelené dlhopisy

e) Iné:

12. AK nie, zvazovali by ste vyuZitie zeleného finan¢ného produktu?
a) Ano
b) Skor ano
c) Skor nie
d) Nie

e) Neviem posudit’

13. Ako budiici manaZzér/ka by ste podporovali vyuZivanie zelenych finanénych
produktov v podniku?
a) Ano
b) Skor ano



c) Skor nie
d) Nie

e) Neviem posudit’

14. Pri rozhodovani o vybere finanénych produktov v podnikovej praxi by pre vas boli

doélezité nasledujuce faktory:
(1 = malo dolezitée, 2 = skor malo dolezite, 3 = neutrdlne, 4 = skor dolezité, 5 = velmi
dolezité)

a) Vynosnost

b) Miera rizika

c) Environmentélny dopad

d) Danové¢ zvyhodnenia

e) Transparentnost’ a dostupnost’ informacii

f) Naklady spojené s vyuzivanim produktu

15. Myslite si, Ze vyznam zeleného financovania v podnikoch bude v budiucnosti rast’?
a) Ano
b) Skor ano
c) Skor nie
d) Nie

e) Neviem posudit’

16. Co by vis najviac motivovalo k vyuZivaniu zelenych finanénych produktov?
(moznost vyberu viacerych odpovedi)

a) Danové zvyhodnenie

b) Pozitivny dopad na Zivotné prostredie
c) Tlak legislativy

d) Spolocenskd zodpovednost’

e) Vyssivynos

f) ZlepSenie reputacie podniku

g) Iné:

17. Co povazujete za najvicsiu prekazku ich vyuzivania?
(moznost vyberu viacerych odpovedi)

a) Nedostatok informacii

b) Nedovera



¢) Ekonomicka neefektivnost’

d) Neziujem

e) Vyssie vnimané riziko

f) Slabé stimuly

g) Administrativna narocnost’

h) Nejasné podmienky poskytovania

1) Iné:

18. Ako vnimate vyuZzivanie zelenych finanénych produktov v podnikoch?
(moznost vyberu viacerych odpovedi)

a) Strategicku prilezitost’ pre rozvoj podniku

b) Reakciu na legislativne a regulacné poziadavky

c) Marketingovy nastroj na zlepSenie reputacie podniku

d) Nastroj na znizenie environmentalnych dopadov podnikania
e) Financny nastroj, ktory méze zvysovat’ riziko podnikania

f) Konkuren¢nt vyhodu na trhu

g) Neviem posudit’

h) Iné:

19. AKy je vas celkovy nazor na zelené finan¢né produkty?
(otvorena otdazka)



