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UvVOoD

Kreativne odvetvia, kreativna ekonomika, kreativne priemysly su v sticasnej dobe
vo svetovych ekonomikach rastiicou oblast'ou, na ktoru sa kladie ¢im d’alej vac¢si doraz.
Tento fakt je opodstatneny, pretoze mnozstvo ekondmov a odbornikov v tejto oblasti
im pripisuje vacsi vyznam. Preto sme sa rozhodli v praci poukédzat’ na vyznam
kreativnych odvetvi v narodnom hospodarstve Slovenska a porovnat’ situaciu
S ostatnymi krajinami V4.

Cielom prace je teoretické vymedzenie kreativnych odvetvi a S nimi suvisiacich
pojmov pomocou odbornej literatiry. Nasledne na to naviazat’ analyzou postavenia
tychto odvetvi v narodnom hospodarstve Slovenska, od ¢oho sa dalej odvija aj
pozorovanie kreativnych odvetvi v Ceskej republike, Mad’arsku a Pol'sku.

Dovodom vyberu prave krajin Vysehradskej skupiny alebo Vysehradskej stvorky, je
skuto¢nost’ ich podobnosti. Nie z hladiska velkosti, ale vyspelosti ekonomik
a historického vyvoja. Tieto krajiny maji vel’ké mnozstvo spolo¢nych znakov, ktoré
nas viedli k ich vyberu.

V prvej kapitole sa zameriavame len na teoretické vymedzenie uz spomenutych
pojmov. Definujeme ich teoreticku rovinu z réznych pohl'adov odbornikov, medzi
ktorych patri napriklad Richard Florida, David Throsby ¢i John Howkins. Pozrieme sa
aj na definicie Europskej Unie, z ktorych vychadza Ministerstvo kultary SR. Okrem
definicii a vymedzenia kreativnych odvetvi z teoretického hladiska sa v tejto kapitole
venujeme aj narodnej ekonomike a jej Struktare, aby sme v ramci nej vedeli presnejSie
zaradit’ kreativne odvetvia.

Na to nadvédzuje druhd, analytickd cast, kde pozornost' venujeme postaveniu
kreativnych odvetvi v ndrodnom hospodarstve Slovenska. PodrobnejsSie ich ¢lenime
podla dostupnych zdrojov a porovnavame teoretické rozdelenie so Statistickym,
vychéadzajuc zo Statistického tradu Slovenska. Po tomto vymedzeni sa pozrieme cez
makroekonomické ukazovatele na vyznam a vplyv kreativnych odvetvi v jednotlivych
ekonomikach. Z pochopitelnych dovodov za¢iname Slovenskom, od ktorého budeme
postupne pokracovat’ Ceskou republikou, Madarskom ana zaver najvi¢Sou
ekonomikou, Pol'skom. Medzi nami vybrané makroekonomické ukazovatele patri pocet
podnikov v narodnom hospodarstve, hruby domaci produkt, zamestnanost’ a priemerna

mzda Vv jednotlivych krajinach. V tejto cCasti prace uz budeme vychadzat zo



Statistickych databaz narodnych Statistickych tradov a z Europskeho Statistického
uradu, odkial’ sa budeme snazit’ ziskat’ data pre nasu analyzu.

V zavere prace zhodnotime nase vysledky a porovname si postavenie kreativnych
odvetvi v jednotlivych krajinach a zhodnotime, ktora krajina sa pri rozdelovani

kreativnych odvetvi v Statistikach priblizuje najviac teoretickej rovine.



1 KREATIVNE ODVETVIA AICH ULOHA V NARODNEJ
EKONOMIKE

V prvej kapitole prace sa budeme venovat' teoretickému vymedzeniu pojmov,
s ktorymi budeme d’alej pracovat’ a tymi st kreativne odvetvia, kreativna ekonomika,
kreativny priemysel, kreativny sektor a zadefinujeme ich vzdjomné vztahy.
V nasledujicej podkapitole sa budeme venovat vyznamu kreativnych odvetvi
v kreativnej ekonomike a zadefinujeme si vyznam jednotlivych pojmov, ktoré su pre
nasu pracu dolezité. Na to nadviaze druhd podkapitola teoretickej Casti prace, kde

charakterizujeme narodné hospodarstvo a jeho Strukttru.

1.1 Kreativne odvetvia ako stucast’ kreativnej ekonomiky

Presné ajasné definovanie pojmov v kreativnej ekonomike je velmi ndro¢né,
nakol’ko jednotlivé pojmy navzajom Uzko suvisia. Preto pri definovani jednotlivych
pojmov V tejto Casti prace zaéneme kreativnou ekonomikou.

Problematike kreativnej ekonomiky a jej jednotlivym castiam sa venovalo mnoho
odbornikov, ale medzi prvych vyznamnejSich autorov patri John Howkins, ktory ako
prvy definoval pojem kultarne odvetvia v roku 2001 vo svojej knihe ,,Creative
economy*“‘. Tu Howkins rozdel'uje kreativne odvetvia na zdklade duSevného vlastnictva
do Styroch kategorii. Prvou su patentové priemysly, do ktorych patri napr.
farmaceuticky, chemicky, automobilovy priemysel. Su zaloZené na vyskume a vyvoji,
avSak ich zaradenie medzi kreativne priemysly je ojedinelé. Druhou skupinou su
autorskopravne priemysly, kde patri napr. reklama, fotografie, architektara, film,
scénické umenie, hudobny priemysel, publikacné a tlaCiarenské média, vyvoj
pocitacovych hier, vytvarné umenie. A poslednou skupinou je priemysel ochrannych
znamok a dizajnové priemysly. Tuto kategériu Howkins popisal ako tazko
definovatel'nt, pretoze sa tazko presne vymedzuje a je narocné ju odlisit’ od ostatnych
predchadzajucich kategorii. Dovodom je t'azké rozpoznanie presného podielu kreativity
na vystupe. (Howkins, 2001)

Kreativne odvetvia tvori tvorba, vyroba a distribucia takych produktov a sluzieb,
ktoré pre vznik vyuzivaji kreativitu a intelektudlny kapital. Tieto predstavuju subor

¢innosti zalozenych na vedomostiach, ktoré su zamerané, avSak nie obmedzené na



umenie, potencialne vytvarajuce prijmy z obchodnej ¢innosti a duSevného vlastnictva.
Zahtniaju hmotné aj nehmotné umelecké alebo intelektudlne sluzby, ktorych obsah je
tvorivy, maji ekonomickt hodnotu a trhové ciele. Stoja na krizovatke remeselnych,
priemyselnych odvetvi a sluzieb a predstavuji novy sektor v svetovom obchodovani.

Kreativne odvetvia zahfiaju: kultirne dedi¢stvo, ktoré predstavuje povod vsetkych
foriem umenia anajmid duSu kultarnych a kreativnych odvetvi. Prave kultarne
dedi¢stvo spdja kultirne aspekty hned’ z niekolkych hladisk. A to z hladiska
historického, etnického, antropologického, estetického a tiez spolo¢enského. Vyrazne
ovplyviiuje kreativitu aje podvodom mnohych kulturnych aktivit, pamiatkovych
produktov a sluzieb. Dedi¢stvo rozdel'ujeme do dvoch podskupin, ktorymi st tradi¢né
kultarne prejavy a kultirne miesta. Medzi kultirne prejavy patria umelecké remesla,
festivaly a oslavy. Kultirnymi miestami mozu byt archeologické naleziska, muzed,
kniznice, vystavy, galérie a podobne. Umenie predstavuje d’alsiu skupinu kreativnych
odvetvi zalozenych len na umeleckej tvorbe a kultare, pricom tvorba je inSpirovana
dedi¢stvom, hodnotami a symbolickym vyznamom. Umenie je rovnako ako dedi¢stvo
rozdelené do dvoch podskupin — vizudlne umenie, kam patri maliarstvo, socharstvo,
fotografia a starozitnosti. Scénické umenie, ktoré zahffia ziva hudbu, divadlo, tanec,
operu, cirkus a podobne. Do kreativnych odvetvi rovnako patria aj média. Vytvaraji
kreativny obsah, ktorého cielom je komunikovat’ so SirSou verejnost'ou. Delia sa na
vydavatel'stva a printové médiad, kam patria knihy, tla¢ a ostatné¢ publikacie
a audiovizualne média, ktoré tvori film, televizia, radia a ostatné vysielanie. Poslednou
zlozkou, ktort zahfiiaji kreativne odvetvia je funkénd tvorba. Je orientovana na
Vvytvaranie tovaru a sluzieb s funkénym ucelom. Funként tvorbu delime na dizajn, kam
patria prvky interiéru, grafika, moda, Sperky a hracky; nové médid, kam patria
architektonicky, reklamny, kulturny a rekreacny priemysel, kreativny vyskum a rozvoj
(R&D), digitalne a ostatné kreativne sluzby; kreativne sluzby. (Bogen, P., Fleming, F.,
Loon, L., Hladky, M., Ondas, J., Kmet’, V., 2013).

Po definicii kreativnych odvetvi sa dalej zameriame na kreativny priemysel.
Nadviazeme nauz objasnené definicie kreativnych odvetvi, pretoze spolu tizko suvisia.
Kreativne odvetvia patria medzi Casti kreativneho priemyslu. Grafické vymedzenie
kreativnych odvetvi popisuje obrazok 1, ktory zachytava vSetky sucasti kreativnych
odvetvi. A dalej budeme pokraovat definiciou kreativnych priemyslov, ktoré

nadvézuju na kreativne odvetvia.
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Obrazok 1 Kreativne odvetvia

Zdroj: UNESCO, 2010, Sprava o kreativnej ekonomike 2010

Ako sme sa stretli s nejednotnost’ou pojmov pri kreativnych odvetviach, rovnako sa
s tymto fenoménom stretavame aj pri kreativnom priemysle. Existuje niekol’ko autorov,
ktori sa zaoberaju oblastou kreativnej ekonomiky ajej jednotlivymi cCast’ami.
Z mnozstva dostupnych zdrojov sme pri definovani kultirneho priemyslu vybrali
australskeho ekondéma v oblasti kultury Charlesa Davida Throsbyho, ktory sa venoval
tejto problematike vo svojom diele ,,Economics and Culture* v roku 2001. V prvom
rade sa zameral na kultirne produkty a sluzby. Podl'a Throsbyho by ich definicia mala
byt prvym krokom k vymedzeniu samotného kultirneho priemyslu. Kultirne produkty
a sluzby st podl'a Throsbyho tie, kde je pri tvorbe pouzita kreativita a stelesiiuji urcity
stupeni intelektudlneho vlastnictva a vyjadruju symbolicky vyznam. (Throsby, 2001)

Vzt'ah pojmov kreativne odvetvia a kreativny priemysel definuje Throsby vo svojej
teorii, z ktorej primarne v praci vychadzame. Throsby hovori o kreativnych odvetviach
ako o zaklade pre dalsie priemysly. To znamend, Ze na kreativne odvetvia, ktoré
povazuje za klIiCové sa nabaluju d’alSie klI'ai¢ové priemysly, nasledne SirSie kultarne

priemysly a na zaver ostatné pribuzné priemysly.



Na zaklade uvedené¢ho pochopenia definoval kultirny priemysel podla miery
vlozenej kreativity a podl'a toho, do akej miery je produkt mozné komeréne vyuzivat'.
Na obrazku 2 moézeme vidiet Throsbyho kruhovy model, ktory zobrazuje jednotlivé
skupiny odvetvi apriemyslov. St zoradené podla ich kultarneho, kreativneho
a komercného obsahu. Smerom od stredu klesa ich kultarny a kreativny obsah a vzrasta
ich komerény obsah. (Throsby, 2013, http://placeinteresting.weebly.com/why-the-
arts.html, cit. 28.1.2016)

Obrazok 2 Kultarne priemysly CH. D. Throsby

Zdroj: Throsby 2013, (http://placeinteresting.weebly.com/why-the-arts.html, cit.

28.1.2016), vlastné spracovanie

V strede kruhového modelu sa nachadzaju klI'i¢ové kreativne odvetvia (core creative
arts), ktoré su postavené na Cistej kreativite. Do tejto skupiny Throsby zaradil literattru,
hudbu, muzické umenie a vytvarné umenie. Druht skupinu tvoria d’alSie kI'i¢ové
kreativne priemysly (other core creative industries), ktoré zahfnaji filmy, muizea,
galérie, kniznice a fotografie. Tretou skupinou su SirSie kreativne priemysly (wider
cultural industries), ktoré tvoria pamiatky, publikacné a tlaciarenské média, televizia
aradio, zvukové nahravky, videohry a pocitacové hry. Posledna, Stvrtd skupina su
pribuzné priemysly (related industries), ktoré urcitym spésobom suvisia s Kreativitou,

ale maju vyssi podiel komeréného obsahu. Do tejto skupiny patri napriklad reklama,
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architektira, dizajn, moda a podobne. (Throshy, 2013,
http://placeinteresting.weebly.com/why-the-arts.html, cit. 28.1.2016)

Pojem kreativny priemysel sa prvykrat objavil v Australii v roku 1944, v ramci
vladnej iniciativy ,,Creative Nation“. Avsak vicSej pozornosti sa tomuto terminu
venovalo az v roku 1997 vo Velkej Britanii pocas vlady Tonyho Blaira, ktrory zriadil
pracovnu skupinu ,,Creative Industries Taskforce* so zadanym cielom objasnit
a zmapovat’ kreativny priemysel a jeho opodstatnenie. (H4jkova, 2012)

Prave australsky odbornik, ktory sa Specializuje na oblast’ médii, kulturnych stadii
a kreativnych priemyslov, John Hartley, popisal, v akych aspektoch sa liSia kreativne
priemysly od ostatnych oblasti. Nie je mozné zaradit’ kreativne priemysly do retazca
tradi¢nych priemyselnych odvetvi, pretoze kreativny produkt sa nachddza v kazdej Casti
ret'azca. Nedaju sa identifikovat’ na Girovni organizécii, pretoze organizacie samé seba
definuju ako kreativne priemysly len velmi zriedkavo. Kreativne priemysly
a pracovnici v nich, nie st schopni sa zoskupovat do odbornych organizacii
a profesijnych asocidcii. A neexistuje jednotna metodologia a Statisticky rdmec pre
podchytenie kreativnych priemyslov. (Cikanek, 2013)

Ministerstvo kultary Slovenskej republiky definuje pojem kreativny priemysel:
»~Kreativny priemysel oznacuje tie casti ekonomiky, ktoré vytvaraji ekonomickt
hodnotu na zéklade individudlneho tvorivého vkladu ¢i umeleckého nadania. Ide
0 sektor postaveny na zhodnocovani dusevného vlastnictva, do ktorého mozno zaradit’
oblasti tvorivej Cinnosti ako architektura, dizajn, film, hudba, ale aj tvorba
pocitacovych hier ¢i reklama.* (http://www.culture.gov.sk/posobnost-

ministerstva/kreativny-priemysel-165.htm, cit. 28.12.2015)

Defini¢ny ramec, ktory pouziva Eurdpska komisia sa nachadza v stadii Ekonomika
kultary z roku 2006. Tato definicia deli oblast’ na kultirny a kreativny sektor. Kultirny
sektor tvori oblast tradiéného umenia a oblast’ kulturneho priemyslu. Kreativny
priemysel zase kreativny priemysel a pribuzné odvetvia. (Ministerstvo kultiry SR,
2014)

Po zadefinovani kreativneho priemyslu je potrebné si vymedzit kreativnu
ekonomiku, ktora je definovana ako rozvijajlci sa koncept, ktory je zaloZeny na takych
kreativnych aktivitach, ktoré generuji ekonomicky rast a rozvoj. Okrem toho kreativna
ekonomika mdze podporit’ vytvaranie pracovnych miest, zisku z exportu a vytvaranie
prijmov ato za podpory socidlnej inklizie, kultirnej diverzity a I'udského rozvoja.
V pripade kreativnej ekonomiky ide o stibor znalosti, ktoré sa tykaju rozvoja
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hospodarskych ¢innosti dimenziou na mikro a na makro urovni. Kreativna ekonomika
zahfna niekolko aspektov, ktoré si vo vzijomnej poOsobnosti s technologiami,
dusevnym vlastnictvom a cielmi cestovného ruchu. Tieto aspekty st ekonomické,
kultarne a sociélne. (Bogen, P., Fleming, F., Loon, L., Hladky, M., Ondas, J., Kmet,
V., 2013)

Okrem zadefinovania kreativnej ekonomiky je doélezité nezabudnut spomenuat
V tejto suvislosti faktory jej rozvoja. Medzi tie mézeme zaradit’ v prvom rade I'udi, ktori
st neoddelitelnou stdastou tvorivosti a novych napadov. Dalej sem urdite mozeme
zaradit’ postoj vlady a Statu, ktoré podnecuju ako sa bude kreativna ekonomika rozvijat
Vv ndrodnej ekonomike. Rovnako tak sem moézZeme zaradit' aj kultirne tradicie,
zemepisnu polohu a podobne.

Autor, ktory sa ako prvy zaoberal kreativnou ekonomikou, bol John Howkins. Tejto
problematike sa venoval vo svojom diele z roku 2001 ,,The Creative Economy. How
People Make Money from Ideas.* Tu prvykrat pouzil termin ,,creative economy* a ako
prvy povazoval kreativitu za motor ekonomického rastu. Howkins uvadza vo svojom
diele, ze kreativni pracovnici tvoria 41% pracovnej sily a podiel’aju sa na vytvorenom
HDP az 48%. V USA bol talent a kreativita pozadovany v 40% zamestnani a po 1998
je az v 70% zamestnani. (Howkins, 2001)

Okrem toho sa John Howkins zaoberal rozdielom medzi kreativitou a inovaciou.
Kreativitu vnima ako vnutornu, osobnu a subjektivnu a inovaciu zas ako vonkajsi
a objektivny prejav. Kreativita ako taka je schopna riadit’ inovacie, ale inovacia nikdy
nemoze riadit’ kreativitu.

DalSou déleZitou osobou vo vytvarani kreativnej ekonomiky je Richard Florida,
ktory zdoraznuje: ,,Kreativita sa stava riadiacou silou ekonomického rastu.* (Florida,
2004 str. 5). Spolu s kreativnou ekonomikou sa zacala formovat’ nova pracovna trieda,
kreativna trieda. Tt definoval Richard Florida v ramci kreativnej ekonomiky, do ktorej
zaradil pracovnikov pracujtcich v reklame, architekture, umeni, remeselnej vyrobe,
dizajne, mode, filme, hudbe, divadle, vydavatel'stve, vyskume, pracovnikov
vytvarajucich nové hracky a pocitacové hry, software, pracovnikov v televizii a radiu.
(Florida, 2002b)

V stcasnosti vyznam kreativnej ekonomiky rastie a Snim je spojend aj potreba
Statistického zachytavania vystupov kreativneho sektora na vyspelé ekonomiky
jednotlivych Statov. S tymto tzko suvisia aj snahy o kvantifikdciu a zaroven rastie

potreba merania vstupov, vystupov a dopadov kreativnej ekonomiky. Tu sa vSak vynéra
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problém, pretoze nie su jednotné a neexistuji presne stanovené a pouzivané definicie
pojmov. Nenajdeme tu ani presne urcené postupy co, kreativna ekonomika zahina, ¢o
je to kreativny priemysel, kultirny priemysel, 'udska kreativita, kreativny produkt,
kreativna firma, kto patri do kreativnej triedy atd’. Tuto situaciu nejasnosti ovplyviiuju
dva faktory: rozdiely ekonomicko-kultarneho prostredia V jednotlivych Statoch
a vnimanie kreativity. Prvy vychadza z rozdielov ekonomicko-kultarneho prostredia
jednotlivych Statov, ktoré sa snazia zachytavat’ kreativnu ekonomiku. A druhym
faktorom je, ze kreativita ako taka nie je vystupom, ale vstupom. Snahy o vyjasnenie
najdeme v mnohych pracach vyznamnych odbornikov Hartley (2004), Florida (2002),
Howkins (2001), Cikanek (2009), O’Connor (2007). Historicky vyvoj ovplyvnil ndzory
jednotlivych autorov pri definovani problematiky kreativnej ekonomiky, ¢o ma za
nasledok mnohé rozdiely vnimania a prezentacie danych pojmov. VicSina autorov
prezentuje najvyraznejSie rozdiely v americkom a eurdpskom pristupe vnimania
kreativnej ekonomiky. (Kloudova, 2010)

Okrem formovania novej triedy Florida (2002) vo svojom diele upozoriiuje na to, ze
za poslednych sto rokov nastal vo vyspelych ekonomikach a hlavne v USA vyrazny
rast vyznamu kreativnych pracovnikov na tkor robotnickych pozicii. Tato tendencia sa
najvyraznejsie zacala prejavovat’ od 80. rokov. Na zéklade faktorov a rozdielov medzi
pristupmi USA a Eurdpy vidime dovod, preco sa Richard Florida najmé sustredil na
podstatu kreativnej ekonomiky, ktora je najmi v jednotlivcovi. Definoval ju ako taku,
zameral sa na jej prejav a definovanie kreativnej triedy. Florida (2002a) definuje tri
prejavy kreativity: umelecku kreativitu, ekonomickll kreativitu a technologicku
kreativitu. Rovnako tak podrobne popisal kreativnu triedu, ktorej charakteristickym
rysom je fakt, ze Clenovia tejto novej triedy zastavaji taka pracu, v ktorej tvoria
»zmysluplné nové formy* a rozdelil ju do dvoch skupin. Prvou skupinou je super
kreativne jadro, kde patria profesie ako napr. vedci, vysokoskolski profesori, basnici,
spisovatelia, umelci, navrhari, architekti a d’alSie profesie s cielom vytvorenia novych
foriem alebo navrhov, ktoré su Siroko uplatnitelné al'ahko prenosné. A druhou
skupinou podl'a Floridu su kreativni profesionali, kde patria povolania, ktoré potrebuju
na vykonavanie svojej ¢innosti intenzivnejsie znalosti. M6Zu to byt I'udia vo firméach
napr. high-tech firmy, finan¢né sluzby, zdravotnictvo a d’alSie, najmi ti T'udia, ktori
uplatiiuja svoje znalosti na kreativne rieSenie problémov. (Florida, 2002b).

Dal$im odbornikom, ktory sa venoval terminologickému a obsahovému vymedzeniu

pojmov kreativny a kultirny priemysel bol Martin Cikanek, ktory vo svojej praci
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,»Kreativni prumysly pfilezitost pro novou ekonomiku® (2009) uviedol: ,,...jedina
univerzalne platnd definicia kreativnych priemyslov neexistuje.“ Teda vidi dévod
nejednotnosti vymedzenia danych pojmov.

Druhy faktor nejednotnosti pojmov kreativnej ekonomiky je nemeratelnost
kreativity, ¢i uz na vstupe tak rovnako na vystupe. Moze sa vyskytovat’ v réznych
procesoch na strane vstupu, ale aj na strane vystupu, kedy ide o produkt alebo urcita
sluzbu. V takomto pripade sa vel'mi tazko rozhoduje ¢i sa poklada za kreativny alebo
nie. Throsby (2001) uvadza, Ze je to moment kreativity, ktory rozhodne ¢i ide o vystup
kreativnej ekonomiky, ktory sa na kreativnom vystupe podiel'a. Za druhy rozhodujuici
aspekt povazuje komercnu aplikaciu daného kreativneho vystupu. Aj napriek vSetkému
neuvazuje vo svojej teorii o vede a vyskume ako sucasti kreativnej ekonomiky. V
Throsbyho teoérii upozornuje na nedostatok O’Connor (2007), ktory hovori, ze jeho
tedria spociva v silnom oddel’'ovani vzniku kreativneho vystupu a komer¢nej realizacie

rovnakého kreativneho vystupu.

1.2 Narodna ekonomika a jej Struktira

V tejto Casti sa budeme venovat' vymedzeniu postavenia kreativnej ekonomiky
vV ndrodnom hospodarstve. Preto je vel'mi dolezité zadefinovanie narodnej ekonomiky
a nasledné popisanie jej Struktuary.

V minulosti existovalo len doméce hospodarstvo, ktoré zabezpecovalo vSetky prace
a aktivity. V takomto hospodarstve sa realizovala vyroba a spotreba podl'a poziadaviek
uzatvorenej skupiny obyvatel'stva. Spolu s vyvojom vyroby sa zacala vyvijat
Specializacia v nej. Ako aj vo vymene tovaru. Postupne rovnako ako sa uplatiiovali
nové technoldgie, ktoré prehlbovali del'bu prace, tak sa postupne vyvinulo trhové
hospodarstvo. Miestne trhy sa spojili do celonarodného trhu a spolu s modernymi
narodmi vzniklo narodné hospodarstvo alebo teda narodna ekonomika.

Pri ucelenej definicii narodného hospodarstva, resp. narodnej ekonomiky sa vynara
podobna rozdielnost’ ako pri definovani kreativnej ekonomiky a autori nemaju jednotné
nazory. Napriklad Vincur vnima narodné hospodarstvo ako historicky vzniknuta
sustavu hospodarskych subjektov a ekonomickych vzt'ahov medzi nimi, ktoré su
prepojené do relativne samostatného, stabilného a kvalitativneho celku na tzemi
urcitého Statu. (Vincur, 2001). Ina definiciu ndjdeme od Meliska, ktory chape narodné

hospodarstvo ako zlozity organizmus, ktory tvoria relativne samostatné prvky, zlozky
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a Casti, ktoré navzajom na seba posobia. Podl'a Meliska sa na narodné hospodarstvo da
pozerat ako na systém, ktory sa sklada z urCitych subsystémov a prvkov, javov
a procesov. (Melisek, 2000)

Medzi hlavné tlohy narodnej ekonomiky patri ¢o najlepSie uspokojovat’ potreby
vSetkych obCanov Statu, ochrana atvorba zivotného prostredia, zabezpecenie
technického, kulturneho a spolocenského pokroku krajiny.

Néarodni ekonomiku tvoria tie subjekty, ktoré na Uzemi S$tatu vykonavaju
ekonomické ¢innosti. Medzi tieto subjekty tvoriace narodnti ekonomiku kazdej krajiny
patria firmy, domacnosti a $tat, ktoré su v rdmci del’by prace na sebe zavislé a uzko
prepojené. To na akej urovni sa dana narodna ekonomika nachddza podmietiuje mnoho
faktorov, medzi ktoré patri prirodné bohatstvo krajiny, ndrodné bohatstvo, mentalita
obyvatel'stva, medzinarodna spolupraca. (Uramova, Lacova, Hronec, 2010)

Nérodnt ekonomiku mdézeme rozdelit’ na zéklade sektorovej Struktury do Styroch
sektorov. Primarny sektor, ktory zahfiia prvovyrobu a je najvyznamnejS$im sektorom.
Sekundarny sektor, ktory je naviazany na primarny sektor a zahffia spracovatel'sky
priemysel, ktory vyraba hmotné statky. Terciarny sektor zahfnajtci sluzby, dopravu
a obchod. Pre tento, v poradi treti sektor, je charakteristicky rychly rozvoj. A $tvrty,
kvartérny sektor, ktory sa rozmaha v literatare v poslednom obdobi, kde patri $kolstvo,
zdravotnictvo, veda a vyskum. Stat sa vyznamne podiela na rozvoji tohto sektora,
pretoZe ide o finan¢ne naro¢né ¢innosti.

Na zaklade zadefinovania ndrodnej ekonomiky moézeme zaradit® kreativnu
ekonomiku ajej subjekty medzi dolezity segment narodného hospodarstva kazdej
vyspelej krajiny. V Eurépe arovnako tak na Slovensku ma kreativna ekonomika
a odvetvia, ktor¢ do nej spadaji velky potencidl na podporu zamestnanosti
a ekonomicky rast. K tomu, aby boli dosiahnuté ekonomické ciele na Slovensku
aVv Eurdpe, je potrebné naStartovat’ a vyuzit potencial, ktory kreativne odvetvia
ponukaji. Tieto odvetvia ponukaju vytvorenie novych pracovnych pozicii, rast
obchodu a s tym spojené zlepSenie Zivotnej Grovne.

Dnes sa kreativne odvetvia rozvijaji rychlejsie ako ostatné sektory. Tieto odvetvia
vytvorili mnoho pracovnych prilezitosti a vyznamnu hodnotu pre ekonomiku. Stale
VvV nich je mnoho potencialu, ktory nebol eSte objaveny a da sa v buducnosti vyuzit.
Avsak, vznikd tu jeden problém. Kreativne odvetvia pokracuju v netispeSnom

vyuzivani réznorodého talentu mladych l'udi, ¢o brani v udrzate'nej zamestnanosti
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v sektore a brzdi rozvoj spolo¢nosti. (Sprava o stave a potenciali kreativneho priemyslu
na Slovensku, 2013)

Na lepSie objasnenie postavenia kreativnych odvetvi v ndrodnom hospodarstve je
nevyhnutné si zadefinovat a vysvetlit pojem odvetvova Struktira néarodného
hospodarstva.

Za Struktiru narodného hospodarstva zo systémového hladiska povazujeme
charakteristiku vnutorného c¢lenenia, ktoré sa vytvara vztahmi a vdzbami medzi
narodnym hospodarstvom ako celkom amedzi jeho jednotlivymi sektorovymi,
odvetvovymi, vyrobnymi, socidlnymi a izemnymi ¢ast'ami. (Melisek, 2000)

Odvetvova §truktara je pre ekonomiku dolezita z viacerych dovodov. Medzi tieto
vyznamy patri aj sposob rozdelenia krajin podl'a zamerania sa na odvetvie vyroby
a delime ich na: priemyselne vyspelé krajiny, industrializujuce sa krajiny, krajiny
exportujuce suroviny a rozvojové ekonomiky.

Nérodnt ekonomiku delime na jednotlivé odvetvia na zaklade charakteru kone¢nych
vysledkov ¢innosti podnikov a organizacii. Odvetvovu Strukturu tvoria vzajomné vizby
avztahy medzi jednotlivymi odvetviami v narodnom hospodarstve. Konkrétne
odvetvie tvoria podniky, ktoré majli rovnaké alebo vel'mi podobné zameranie.

Odvetvia v strukture hospodarstva ¢lenime na dve Casti. Na vyrobnt, kde patria
vSetky druhy priemyslu, pol'nohospodarstvo, stavebnictvo, vSetky druhy nakladnej
dopravy a ostatné vyrobné sluzby. Do druhej, nevyrobnej Casti patri Skolstvo,
zdravotnictvo, kultara, osobna doprava a ostatné nevyrobné sluzby.

Pri merani kreativnej ekonomiky je doleZité spomenut’, Ze je potrebné odliSovat’
kreativne priemysly od tradi¢nych odvetvi priemyslu. S tymto odliSovanim je spojené
aj rozdelenie kreativneho priemyslu a tradi¢ného priemyslu, ktory delime na primarny,
sekundarny a tercidrny sektor, zatial’ ¢o produkty kreativneho priemyslu nie je mozné
rozdelit takymto sposobom do skupin, pretoze kreativny vystup moézeme ndjst
v kazdom z tychto sektorov. (Hartley, 2004)

Kedze sme vymedzili odvetvovu Struktiru, mézeme zadefinovat postavenie
kreativnych odvetvi v narodnom hospodarstve. Ako bolo uz vySSie uvadzané pri
vymedzeni jednotlivych pojmov, méZzeme zhodnotit, Ze kreativne odvetvia v narodnom
hospodarstve najdeme zastupené vo velkej Casti odvetvi, ¢i uz ide o odvetvia vyrobné
alebo nevyrobné. Avsak z vyssie uvedeného vyplyva aj to, Ze vo vacsine pripadoch je

vel'mi naro¢né a niekedy az nemozné presne povedat’, Ze ide o kreativne odvetvie,
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ked’ze aj ich samotné definovanie je nejasné a podniky, organizacie, ktorych vystupom

je kreativny produkt vo vel’a pripadoch sa medzi kreativne odvetvia neradia.
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2 POSTAVENIE KREATIVNYCH ODVETVI V EKONOMIKACH
KRAJIN V4

V tejto Casti prace sa budeme venovat struénému popisu jednotlivych krajin
patriacich do V4, ich ekonomickej situdcii a nasledne na to naviazeme porovnanim
kreativnych odvetvi v tychto krajinach vo vztahu k Slovensku, od ktorého sa budeme
odvijat. Makroekonomické ukazovatele, na ktoré sa zameriame v nasej analyze, su:
pocet podnikov posobiacich v kreativnych odvetviach, podiel kreativnych odvetvi na
HDP, podiel kreativnych odvetvi na trzbach, pocet zamestnanych v kreativnych
odvetviach, v spojeni so zamestnanost'ou sa poktisime pozriet’ aj na vysku mzdy. Tieto
ukazovatele budeme sledovat’ v nami zvolenom ¢asovom obdobi, ktorym st roky 2004
— 2015. Nasou snahou bolo ziskat’ idaje za kazdu krajinu, za celé¢ ¢asové obdobie.
Dovodom vyberu takéhoto obdobia je fakt, ze 1. maja 2004 vSetky Styri krajiny vstupili
do Eurdpskej Unie ato modze zanechat' vyrazne zmeny v hodnotach ukazovatelov,

rovnako tak, ako aj obdobie hospodarskej krizy.

2.1 Kreativne odvetvia v Slovenskej republike, ich uloha a postavenie v narodnej

ekonomike

Prvou krajinou, ktorej ukazovatele budeme popisovat, je z pochopitel'nych dovodov
prave Slovensko. Jeho geografickul polohu, historicky vyvoj ¢i ekonomicku situaciu
popisovat nie je potrebné. Slovensko budeme povazovat’ za vychodiskovl krajinu, ku
ktorej budeme porovnavat ostatné krajiny V4.

Najprv vymedzime postavenie kreativnych odvetvi v podmienkach Slovenska
a porovndme si Statistické delenie s teoretickym vymedzenim, priCom budeme
vychadzat zo Statistického uradu SR. Niektoré zo zisteni budeme demonstrovat’ na
niekol'kych makroekonomickych ukazovatel'och, o ktoré sa budeme opierat’ aj v d’alSe;j
kapitole prace, kde ich porovname s ostatnymi krajinami V 4.

Z tedrie vieme, ze medzi kreativne odvetvia patri vydavatel'stvo a tlacené média
(knihy, tla¢ aostatné publikdcie), dizajn (interiérovy, graficky, navrharstvo,
Sperkarstvo, dizajn hraciek), kreativne sluzby (architektonické, reklamné, kreativny
vyskum, kultirne a rekreacné sluzby), nové média (softvér, video a pocitacové hry,

digitalny kreativny obsah), audiovizualne umenie (film, TV, radio), scénické umenie
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(divadlo, ziva hudba, tanec, opera a pod.), tradi¢né kultirne prejavy (umelecké remesla,
festivaly, oslavy), kulturne miesta (kniznice, mizea, vystavy, archeologické naleziska),
vizualne média (mal’ba, sochy, fotografie, starozitnosti).

Do kreativnych odvetvi vyskytujicich sa na Slovensku patri na zéklade
analogického vymedzenia v komparacii s teoretickymi vychodiskami audiovizualna
produkcia, vydavatel'sky priemysel, trh sumenim, scénické umenie, hudobny
priemysel, umelecké remesld, tradiéné a 'udové remesla, dizajn, odevny a textilny
priemysel, architektira, reklamny priemysel, kreativne odvetvia v digitdlnom prostredi.

Na toto teoretické rozdelenie naviazeme rozdelenim kreativnych odvetvi
v podmienkach Slovenska zo $tatistického hl'adiska. Z toho mdézeme konstatovat, Ze
delenie na Slovensku sa Vv niektorych pripadoch vyrazne 1isi od teoretického.
V databéazach Statistického tradu SR néjdeme rézne rozdelenia odvetvi. Delenie sa 1isi
najmé podla toho, aky Gdaj sledujeme. Ked’ sa chceme zamerat’ na HDP alebo pocet
podnikov v kreativnych odvetviach, musime vychadzat’ z ovela $irSieho, v§eobecného
¢lenenia. V tomto pripade odvetvia delime na umenie, zabavu, rekreaciu a ostatné
sluzby; informacie a telekomunikacie; odborné, vedecké a technické Cinnosti. Takéto
¢lenenie je prili§ v§eobecné a zapricini nam to ¢iastocne nepresné a skreslené vysledky.
Avsak, ked’ siahame po inych datach napr. priemernd mesacnd mzda v kreativnych
odvetviach alebo zamestnanosti ¢i hrubej pridanej hodnote najdeme ovel’a detailnejSie
&lenenie. V tomto pripade-Statisticky urad SR poskytuje &lenenie kreativnych odvetvi
na architektonické a inzinierske Cinnosti; reklama a prieskum trhu; umenie, zébava
a rekreédcia; nakladatel'ské Cinnosti; vyroba filmov, TV programov a pod.; televizne
a rozhlasové vysielanie; telekomunikacie; PC programovanie a S tym spojené sluzby;
informa¢né sluzby. Clenenie odvetvi totozné s teoretickym vymedzenim je ojedinelé.
Problém rozdielnosti delenia kreativnych odvetvi v podmienkach Slovenska je najma
V tom, ze v Ziadnej zo Statistik neexistuje pojem kreativne odvetvia. Preto sme museli
vV kazdom z uvedenych pripadov pouzit’ len postup dedukcie a nasledne pri vyhodnoteni
vybranych ekonomickych ukazovatel'ov napocitavanie vybranych hodndét za jednotlivé
kreativne odvetvia.

Lepsie vizualne porovnanie teoretického rozdelenia kreativnych odvetvi a realne

¢lenenia mame zobrazené v tabul’ke 3.
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Tabulka 3 Rozdelenie kreativnych odvetvi

Teoretické rozdelenie kreativnych odvetvi Redalne rozdelenie kreativnych odvetvi

Vydavatel’stvo a tlacené média Nakladatel'ské ¢innosti

Dizajn -

Kreativne sluzby Architektonické a inZinierske cinnosti; reklama a
prieskum trhu; rekreécia;

Nové média PC programovanie astym spojené sluzby;
telekomunikdcie; informacné sluzby

Audiovizualne umenie Vyroba filmov aTV programov; televizne
a rozhlasové vysielanie

Scénické umenie Umenie a zdbava

Tradi¢né kultirne prejavy Umenie a zdbava

Kultirne miesta Umenie a zabava

Vizualne umenie Umenie a zabava

Zdroj: Vlastné spracovanie podla idajov Statistického tiradu SR (15.3.2017)

V tabulke 3 vidime na jednej strane teoretické rozdelenie kreativnych odvetvi a na
druhej k nim priradené realne delenie kreativnych odvetvi v podmienkach Slovenska
podla Statistického tiradu SR. V rdamci moznosti sme priradili redlne rozdelenie
kreativnych odvetvi a ako uvadza tabulka tak Cclenenie v praxi ma niekol’ko
nedostatkov. Jediné, ¢o je jednoznacne a rovnako zaclenené, je vydavatel'sky priemysel
alebo nakladatel'ské ¢innosti a audiovizualne umenie. V ostatnych pripadoch je naro¢né
v praxi ziskat’ presné udaje zhodné s teériou. V pripade dizajnu Statisticky urad SR
vobec nedisponuje ani obdobnou polozkou vo svojich Statistikach. Jedine odkial’ je
mozné Cerpat’ udaje, v pripade dizajnu je Slovenské centrum dizajnu, ktoré v§ak nema
dostupné data na svojej stranke. Dal§im odvetvim, ktoré sa pomerne zhoduje, st
kreativne sluzby, do ktorych patria sluzby architektonické, reklamné, kreativny
vyskum, kultirne a rekreané sluzby, avSak aj tu moézu byt data do urcitej miery
nepresné kvoli rekredcii, ktora v Statistikach je uvaddzana spolo¢ne s umenim a zabavou
ako jedna polozka. Nové média sa tiez odliSuju len minimalne, odchylky moézu
zapriCinit’® telekomunikacie. NajvacSie nejasnosti su v pripade scénického umenia,
tradi¢nych kultirnych prejavov, kultirnych miest a vizualneho umenia, pretoze toto
vSetko spadéd v ramci Statistik len do skupiny umenie a zdbava. V pripade tradicnych
kultirnych prejavov je mozné &erpat uréité data z UDUV-u (Ustredie ludovej
umeleckej tvorby), avSak ani tato inStiticia nedisponuje dostatoénymi datami.
V koneénom dosledku, po osloveni nevedel ULUV potrebné udaje poskytnut

k spracovaniu.
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Okrem nepresnosti dat, d’alSim problémom v urCovani kreativnych odvetvi
v podmienkach Slovenska je aj nedostatok udajov. Tento fakt budeme demonstrovat’
V nasledujucej casti prace, kde sa pozrieme na jednotlivé makroekonomické
ukazovatele, ktoré sme sa rozhodli sledovat’ na tzemi Slovenska a zaroven ich
porovnat’ s ostatnymi krajinami patriacimi do Vysehradskej Stvorky.

Prejdime na prvy hodnoteny ukazovatel’, ktorym je pocet podnikov podnikajicich
v kreativnych odvetviach. V tomto pripade sa pozerame na ich pocet a nasledne na ich
podiel v ramci Slovenska. Ako sme uz vysSie naznacili, v mnohych pripadoch sa stava,
Ze nami zvolené zdroje nedisponuju datami za celé sledované obdobie. S touto
skutocnostou sa stretivame hned’ v prvom pripade, kde je mozné za Slovensko
sledovat’ pocet podnikov v kreativnych odvetviach len za obdobie 2009 — 2014. Tieto
udaje mame uvedené v nasledujicej tabulke 4, ktorti najdeme v prilohe 1, kde su
zachytené podniky Vramci celého Slovenska, nasledne V jednotlivych sektoroch
kreativnych odvetvi, potom uvadzame celkovy pocet podnikov v kreativnych
odvetviach a medziro¢ni zmenu podnikov v kreativnych odvetviach a ich podiel na
celkovom mnozstve podnikov na Slovensku.

V tabul’ke 4 vidime ako sa vyvija pocet podnikov v rdmci vSetkych sektorov na
Slovensku. Z tohto hl'adiska sledujeme narast od roku 2009 a rovnako tak pozorujeme
aj narast podnikov v kreativnych odvetviach. Avsak, musime spomenut’ vyrazné
skreslenie udajov, pretoZze v tomto pripade médme vyrazne odlisné realne Clenenie
odvetvi od teoretického. Statisticky trad SR nevedie v Ziadnej zo svojich Statistik
pojem kreativne odvetvia alebo podniky v kreativnych odvetviach. Z vysledkov
mozZeme konstatovat’ 2,51% narast podielu podnikov kreativnych odvetvi na Slovensku
v sledovanom obdobi 2009 — 2014. Medzi jednotlivymi rokmi vidime, Ze
najvyraznejSia zmena bola medzi rokmi 2009 a 2010, kedy sa zacali viest’ Statistiky
V ramci tychto odvetvi podnikov.

Dalsim délezitym makroekonomickym ukazovatelom je hruby doméci produkt —
HDP. Kreativne odvetvia patria do narodného hospodarstva a samozrejme sa podiel’aju
aj na tvorbe HDP Slovenska. V pripade HDP Statisticky urad SR disponuje s najsirSou
Skéalou dostupnych dat. V tomto pripade pokryva celé nami sledované obdobie 2005 —
2015. Avsak, rozdelenie kreativnych odvetvi je rovnaké ako v pripade poctu podnikov.
To znamena, Ze data su do urCitej] miery skreslené, pretoZze sem spadaju odvetvia

informaécii a telekomunikacii, odborné, vedecké a technické ¢innosti a umenie, zabava
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a rekreacia. V tabulke 5 mézeme sledovat’ vyvoj celkového HDP na Slovensku a HDP

Vv kreativnych odvetviach a z toho urceny percentualny podiel.

Tabul’ka 1 Podiel kreativnych odvetvi na HDP

Celkové HDP - HDP- HDP - HDP KO  Podiel
HDP SR (v Informacie Odborné, Umenie, spolu (v KO na
tis. eur) a komunikacie vedecké zabava tis. eur) HDP
(v tis. eur) a technické a rekreacia SR %
¢innosti (v (v tis. eur)
tis. eur)
2005 50 250,6 1753,2 2 662,0 1191,9 5607,1 11,16
2006 56 107,0 1 986,6 3154,3 12944 6 435,3 11,47
2007 628845 2 326,5 3714,3 1584,7 7 625,5 12,13
2008 683225 2 495,0 4 347,6 13341 8 176,7 11,97
2009  63818,5 2748,1 4 355,8 1811,6 8 915,5 13,97
2010 67387,1 27524 4 553,0 1873,5 9178,9 13,62
2011 704435 2 832,6 4 574,8 2 066,7 9474,1 13,45
2012  72420,0 3120,1 4784,3 2 268,5 101729 14,05
2013 738351 28794 5118,8 2310,2 10308,4 13,96
2014  75560,5 3001,1 5062,9 24717 10535,7 13,94
2015 78070,8 3192,7 5081,4 2 505,6 10779,7 1381

Zdroj: Vlastné spracovanie podla idajov Statistického tradu SR. (15.3.2017)

Z tabul’ky 5 je evidentny narast HDP od roku 2005 do roku 2008. V roku 2009
sledujeme pokles z dovodu finanénej krizy, ktora sa prejavila na slovenskom trhu.
V nasledujicom roku sa situacia zmenila a HDP zacalo opét’ rast, avSak jeho rast uz
nie je taky vyrazny ako do roku 2008, pretoZe trh sa spamédtdva z dopadov krizy.
Paradoxne vyska HDP kreativnych odvetvi aj pocas krizy stiipala a stipa aZ dodnes.
Prave to sved¢i o naraste vyznamu kreativnych odvetvi v ekonomike Slovenska.

Dalsim déleZitym makroekonomickym ukazovatelom je zamestnanost. Kreativne
odvetvia tvoria za poslednych 5 rokov v priemere 4,2% celkovej zamestnanosti na
Slovensku. V tabulke 6, ktora uvadzame v prilohe 2, sledujeme pocet zamestnanych na
Slovensku a priamo Vv kreativnych odvetviach a percentualny podiel zamestnanych
v kreativnych odvetviach. Udaje su dostupné za obdobie rokov 2010 — 2014.

Tabul’ka 6 poukazuje na pocet zamestnanych na Slovensku v obdobi 2010 — 2014.
Z uvedeného mdzeme poukazat’ na narast zamestnanych okrem roku 2013, kedy doslo
k miernemu poklesu zamestnanosti. Spolu s celkovou zamestnanost'ou vzrasta aj pocet
zamestnanych v kreativnych  odvetviach. Medziroény ndrast zamestnanosti

Vv kreativnych odvetviach bol najvyraznejsi v roku 2011, kedy pocet zamestnanych
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vzrastol az o 12%. Narast poctu zamestnanych v kreativnych odvetviach bol od roku
2011 uz len mierny. Z toho vyplyva, Ze kreativne odvetvia a kreativna ekonomika
napreduje arozvija sa aj vzamestnanosti. Z pohladu jednotlivych odvetvi
Kk najvyraznej§im zmenam dochadzalo v sledovanom obdobi 2010 — 2014 v odvetvi
vyroby filmov a TV programov a televiznom a rozhlasovom vysielani, kde pozorujeme
vyrazné zmeny najma v roku 2014, kedy doslo vo vyrobe filmov a TV programov k
narastu po¢tu zamestnanych az o 94%.

Zaujimavym faktorom pri kreativnych odvetviach je finanéné ohodnotenie
zamestnancov pracujucich v niektorej z tychto oblasti. Priemernda mesa¢na mzda
nepatri medzi zdkladné makroekonomické ukazovatele, av§ak od nej zavisi mnoho
d’al$ich ukazovatel'ov, ako napriklad zivotna uroven, kiipyschopnost’ obyvatel'ov, ktoré
prispievaju na rozvoj ekonomiky S$titu. Priemerna mesacnd mzda v jednotlivych
kreativnych odvetviach je zobrazena v tabulke 7, v prilohe 3.

Z tabulky 7 vidiet vyrazne vy$$iu priemerni mesaéni mzdu v Kreativnych
odvetviach v porovnani s priemernou mzdou v ramci celého Slovenska. Mesa¢na mzda
v kreativnych odvetviach sa pohybuje v priemere okolo 1300€ v porovnani
s priemernou mzdou na Slovensku, ktora je priblizne 800€ je to o 62% viac. Okrem
toho mozeme konstatovat, Ze najvyssia mzda je v telekomunikaciach a samozrejme
V pocitaovom programovani. Z tabul’ky 7 vyplyva vyrazna kolisavost’ mesa¢nej mzdy
v kazdom z kreativnych odvetvi, ale aj napriek tejto skutocnosti sa stale udrziavaju
vysoko nad priemernou mzdou na Slovensku. Z toho vyplyva, ze kreativne odvetvia
napreduju a l'udia pracujlci prave v tomto sektore maju prijem vyssi ako priemerna
mzda. Avsak, je potrebné spomentt’ aj to, Ze nie je tomu tak vo vSetkych kreativnych
odvetviach. Najviac zaostava umenie, zabava a rekreacia, kde sa mzda pohybuje pod
priemernou mesacnou mzdou na Slovensku a nevykazuje ani ziadny nérast v blizkej

buducnosti.

2.2 Ceska republika

Na nasu analyzu v podmienkach Slovenska vychadzajuc zo Statistického uradu SR
naviazeme nasim najbliz§im susedom ato Ceskou republikou, sktorou méme
V porovnani s ostatnymi krajinami V4 najbliz§i vzt'ah, nakol’ko sme v minulosti urcity
&as tvorili jeden §tat. V porovnani so Slovenskom je Ceska republika v ramci rozlohy
vacsia, ma vacsi pocet obyvatelov a lezi na zapad od Slovenska. Do Eurdpskej Unie
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vstupovali spolu s nami, 1. maja 2004, avsak Ceské republika dodnes este nevstupila
do eurozony, takze stale jej menou je Ceska koruna.

V Ceskej republike, v porovnani so Slovenskom nijdeme ovela viac autorov
a odbornikov, ktori sa venuju skiimaniu problematike kreativnych odvetvi a kreativne;j
ekonomike. Avsak vsetci autori vo svojich tedriach a pristupoch vychadzaji od autorov
napr. Richard Florida a David Throsby, ktori polozili prvé poznatky a definicie
0 vnimani kreativnych odvetvi.

V tomto pripade budeme vychadzat’ v Eerpani zdrojov z Ceského $tatistického tiradu
a z Eurostatu a hodnoty, ktoré sti uvadzane v mene ako napr. HDP, priemerné mzdy
a pod. budeme prepocitavat’ aktudlnym konverznym kurzom na eurd, aby v zavere bolo
mozné zhodnotit’ podobnost’ alebo rozdielnost’ v kreativnych odvetviach jednotlivych
krajin.

Postupnost’ popisu jednotlivych ukazovatelov bude rovnaka ako v pripade
Slovenska. Takze zacneme najskor poctom podnikov v jednotlivych odvetviach
aV celkového poétu vekonomike Ciech. Tento ukazovatel méame znazorneny
v nasledujucej tabulke 8, ktora zachytava jednotlivé hodnoty — uvadzame ju v prilohe
4. Uz hned’ v prvom pripade sa stretavame s rozdielom v dostupnosti dat. Nakol’ko sme
Vv pripade tohto makroekonomického ukazovatel'a nepouzili rovnaky zdroj Cerpania dat,
pretoze vychddzame z narodnych $tatistickych uradov, mozeme konstatovat, ze Ceska
republika ma v porovnani so Slovenskom ovela lepSie rozdelenie kreativnych odvetvi
Vv pripade poctu podnikov v nadvéznosti na teoretické vymedzenie.

V tabul’ke 8 vidime, ako sa vyvija po€et podnikov v ramci vSetkych sektorov
v Cechach. Avsak, tento vyvoj mozeme sledovat’ len od roku 2010, pretoze
v Statistikdch viac tidajov nebolo mozné najst. V porovnani so Slovenskom musime
pozitivne ohodnotit’ lepSie rozdelenie kreativnych odvetvi v Statistikach, aj ked
neobsahuju Uplne presné rozdelenia ako st v tedrii, ale s tym sa je v praxi stretnit
vel'mi ndro¢né az nemozné. Vychadzajuc z tabulky, mézeme konstatovat’, Ze najvacsi
pocet podnikov je v odvetvi informacii a komunikécie. Naopak najmenej podnikov je
v tvorbe programov a vysielani. Narast poctu podnikov v kreativnych odvetviach
vidime do roku 2009, avsak pred tym pozorujeme maly pokles. Po roku 2009 nastalo
obdobie krizy, ktord ovplyvnila aj vyvoj podnikov v kreativnych odvetviach a tento
pokles mézeme sledovat’ az do roku 2012. Najvyraznejsi pokles bol do roku 2011 o -
0,047%. Od 2012 opit’ sledujeme rast poctu podnikov az do roku 2014. Najvacsi podiel
podnikov bol v roku 2010 a v roku 2014 a to 2,67% na celkovom pocte podnikov.
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Dal§im ukazovatel'om, na ktory sme sa zamerali v nasej analyze, je HDP Ceskej
republiky, kde sme vychadzali zo $tatistického tradu Ciech a z Eurostatu. Z tychto
dvoch institucii sa nam podarilo ziskat' idaje len celkového HDP. Samozrejme,
v databazach eurdpskeho a Ceského Statistického tradu je mozné néjst informacie aj
za jednotlivé sektory hospodarstva, avSak to nam pri nami skumanej problematike
nepomdze z toho dovodu, Ze je to prili§ vSeobecne rozdelené. Ani v jednej z uvedenych
databaz sa neuvadzalo aspon priblizné rozdelenie kreativnych odvetvi. Z toho vyplyva,
ze nemame akym sposobom vypocitat’ a dokazat’ vplyv kreativnych odvetvi na narodné
hospodarstvo.

V pripade poctu zamestnanych v kreativnych odvetviach sa stretdvame uz s lepSou
dostupnost'ou tidajov. Tu sa nam podaril ziskat’ data aj z Ceského $tatistického tradu aj
z Eurostatu. Avsak, je rozdiel v ¢leneni jednotlivych oblasti. Z Eurostatu mame udaje
za celkovi zamestnanost’ v Cechach ato za tri oblasti, ktoré je mozné priblizit' ku
kreativnym odvetviam, a tymi su oblast’: informdcii a komunikécii (information and
communication), odborné, vedecké a technické ¢innosti a zaroven je Sem priradena aj
oblast’ administrativy a podpory (professional, scientific and technical activities;
administrative and support service activities) a poslednt oblast’ tvori umenie, zabava
a rekredci, aj ta je rozSirena o d’alSie sluzby, aktivity domacnosti a d’alSich izemnych
organizacii (arts, entertaiment and recreation; activities of household and extra-
territorial organizations and bodies). Mohli by sme to prisposobit’ nasim Statistikam,
avSak budeme stale sledovat’ odchylky a rozdiely z dovodu, Ze tu st obsiahnuté aj
dalie ¢innosti. Okrem Eurostatu sme vychadzali aj z Ceského Statistického uradu,
ktore je blizsie teoretickému vymedzeniu kreativnych odvetvi. Pozrieme sa na ziskané
data v nasledujtcej tabul’ke 9, v prilohe 5, ktord nam zndzorfuje tieto informacie.

Z tabul’ky 9 vidime, ako sa vyvijal po€et zamestnanych v jednotlivych odvetviach.
Mozeme vidiet, ze najvacsi astdly pokles zamestnancov evidujeme
v telekomunikaénych ¢innostiach, kde méZeme pozorovat’ od roku 2005 az do roku
2014 pokles 0 21,6%. Dalsou oblastou, kde pozorujeme pokles, st aj nakladatel’ské
¢innosti. V tomto pripade je pokles v roku 2007 a 2008 a nasledny pokles prisiel opat
od roku 2011 az do roku 2014. M6Ze to byt spojené aj s pouzivanim vacSieho mnoZstva
elektronickych poddb knih, ¢asopisov a podobne. Z celkového poctu zamestnanych
Vv kreativnych odvetviach sledujeme kazdoro¢ny narast. V roku 2014 v porovnani
s 2004 ide 0 24% narast poctu zamestnanych. Spolu s tym v obdobiach, kedy nam to

udaje umoznuji, modézeme hovorit o neustdlom raste podielu zamestnanych
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Vv kreativnych odvetviach. To mdze znamenat velky potencial prave v tychto
oblastiach.

Dal§im ukazovatelom a zaroveii poslednym je priemerna mzda v kreativnych
odvetviach. V tomto pripade opit’ vychadzame z Ceského $tatistického tradu, nakol’ko
nam poskytuje relativne dobré prerozdelenie kreativnych odvetvi aj pri tomto
ukazovateli. Nehovorime o dokonalom cleneni, pretoze stdle chyba zastupenie
niekol’kych segmentov, ale priblizuje sa to najviac tomu, ¢o sme popisovali v teorii.
V tabulke 10 mame bliz§ie informacie o mzdach v Cechach, uvedent v prilohe 6.

Z tabul’ky 10 mézeme konstatovat’, Ze takmer v kazdom odvetvi sledujeme narast
priemernej mesacne] mzdy. Jedine v obdobi krizy bol v niektorych pripadoch
spozorovany pokles a to v pripade nakladatel'skych ¢innosti a neskor v informacnych
sluzbéach, informaciach a komunikacii a informaénych technolégiach. Vo vyrobe
filmov sledujeme pokles v roku 2007, 2013 a 2014. Tento pokles moze byt spdsobeny
aj niz8§im zaujmom o Ceské filmy ako v minulosti. Z analyzy tohto ukazovatela
moézeme konstatovat, ze mzdy v kreativnych odvetviach z udajov, ktoré sme mali
k dispozicii, ze mesa¢na mzda sa pohybuje priemerne o 76% nad priemernou mzdou

v Ceskej republike.

2.3 Mad’arsko

Nasledovnou krajinou patriacou do V4 je Mad’arsko. Tato krajina vstpila do
Eurdpskej Unie spolu s nami, t. j. 1.médja 2004, avsak eSte dodnes nevstupila do
eurozony a nevymenila svoje forinty za euro. Lezi na juhu od Slovenska, to znamena,
Ze ma priaznivejSie podmienky pre polnohospodarstvo kvoli svojim klimatickym
podmienkam a vel'mi kvalitnym poédam. Z toho vyplyva, Ze v hospodarstve Mad’arska
prevlada pol'nohospodarstvo, na ktoré je naviazany aj potravinarsky priemysel.
Vzhladom na zameranie zo zverejnenych dostupnych informacii o prehlade stave
narodného hospodarstva nie je mozné urcit’ vplyv a vyznam kreativnych odvetvi na
narodné hospodarstvo Mad’arska. Aj napriek tomu sa o to pokusime a pri jednotlivych
ukazovatel'och popiSeme, ktoré data su k dispozicii, s ktorymi je mozné pracovat
aktoré nie. V nasej analyze budeme vychadzat zo Statistického tradu Mad'arska

a z Eurostatu.
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V oblasti kreativnych odvetvi Mad’arsko V teoretickej rovine vychadza od nami
popisanych autorov Florida a Tinagli. Zameriavaj sa najma na oblast’ hlavného mesta
ajeho okolie, kde je situovanych aj najviac pracovnych prilezitosti v tejto oblasti.
Okrem toho vychadzaji aj ztedrii a pristupov Eurdpskej unie ku kreativnym
odvetviam, v ktorych vidia perspektivu v buducom rozvoji tzemia a narodného
hospodarstva. Velkym nedostatkom je najmid zber dat, ktoré¢ z dostupnych zdrojov
neumoznujui podrobnejsie sledovanie vyvoja kreativnych odvetvi.

Prvym ukazovatelom aj v pripade Madarska je rozdelenie a pocet podnikov
v ekonomike. Vychadzajic zo Statistického tradu Mad’arska mame k dispozicii len
pocet vSetkych podnikov registrovanych v krajine. V ramci $tatistik ma Madarsko
bohaté rozdelenie sektorov, v ktorych jednotlivé podniky posobia, avSak pri tomto
ukazovateli nemaju Ziadnym sposobom vymedzené kreativne odvetvia. To znamena,
ze mozeme analyzovat’ pocet podnikov v pol'nohospodarstve podla toho ¢i ide napr.
0 chov dobytku, chov oSipanych, pestovanie zeleniny a pod. Rovnako tak mdzeme
urcit’ pocet podnikov v oblasti manufaktar, priemyslu celkovo, ale aj jednotlivé oblasti
napr. tazky priemysel, automobilovy a pod. Okrem toho su v databazach Statistického
uradu Mad’arska podniky zaoberajuce sa sluzbami, poistovnictvom, administrativnymi
aktivitami, av§ak samostatne nendjdeme ani umenie, rekreaciu a zabavu, rovnako tak
nenajdeme vyskumnych pracovnikov, technické aktivity a podniky, ktoré sa zaoberaju
podobnymi ¢innost'ami. Jediné, ¢o pri tomto ukazovateli je dostupné v databazach, je
oblast’ informécii a komunikacii, avSak nie je dostupny pocet podnikov len pocet post
na izemi Mad’arska alebo domécnosti S pripojenim na internet. Z uvedenych faktov
mozeme konstatovat’, Ze na izemi Mad’arska nemozeme urcit’ pocet a podiel podnikov,
ktoré posobia v oblasti kreativnych odvetvi z nami zvolenych a dostupnych databaz
narodného Statistického uradu a Eurostatu.

Dal$im makroekonomickym ukazovatel'om, ktory sledujeme v nasej praci pri kazdej
krajine je HDP. V pripade Mad’arska m6zeme konstatovat’ obdobny problém ako
v pripade Ceskej republiky. Na rozdiel od Ciech, madarsky $tatisticky urad disponuje
udajmi o HDP v jednotlivych sektoroch, ale nie je mozné z toho vyc€lenit’ kreativne
odvetvia. To znamena, Ze nedokaZeme urcit' podiel HDP, ktory je vyprodukovany
kreativnymi odvetviami k celkovému HDP a teda nemdéZeme urcit’ ako sa kreativne
odvetvia podielaju na produkcii celkového hrubého domaceho produktu.

Iny pohlad na situdciu v oblasti kreativhych odvetvi nadm poskytuje

makroekonomicky ukazovatel’ zamestnanost’. V tomto pripade databazy poskytuju viac
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udajov ako v predchadzajucich ukazovatel'och. Nemame k dispozicii presné data podl'a
tedrie ani nie su dostupné za celé nami sledované obdobie. Dostupnost’ dat je za obdobie
od roku 2008 do roku 2015, za oblast’ informécii a komunikacii (information and
communication), vedecké, vyskumné a technické aktivity, ktoré zahfnaju aj d’alSie
administrativne a podporné sluzby (professional, scientific ande technical activities;
administrative and support service activities) a umenie, zabavu a rekreaciu, kde okrem
toho patri aj ostatné sluzby, c¢innosti domacnosti a okolitych organizacii (art,
entertainment and recreation; other service activities; activities of householde and
extra-territorial organization and bodies). S rovnakym rozdelenim sme sa stretli aj
v pripade Ceskej republiky, aviak Cesky statisticky urad poskytoval lepsie rozdelenie
aprave preto sme pouzili data z narodného Statistického uradu a nie z Eurostatu.
V pripade Mad’arska narodné Statistiky tieto data nemaju K dispozicii. Prehl'adnejsi

popis ziskanych dat je uvedeny V nasledujucej tabul’ke 11.

Tabul’ka 11 Pocet zamestnanych v kreativnych odvetviach v HU

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
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% podiel zamestnanych v KO 79% 76% 7,7% 76% 7,7% 81% 7,7%
Zdroj: Vlastné spracovanie podla udajov Eurostatu. (19.3.2017)

Tabulka 11 popisuje situdciu zamestnanosti v oblasti kreativnych odvetvi
v Mad’arsku. V ekonomike Mad’arska sa kriza prejavila vyraznejSie ako v ostatnych

krajin V4 ajej nasledky pretrvavaji az dodnes. To mdézeme sledovat’ aj v pocte
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zamestnanych. V pripade informdcii a komunikacii je viditelny pokles poctu
zamestnanych v roku 2009, 2011 a 2014, avsak ked’ si porovname obdobie 2008 a 2014
tak m6zeme sledovat’ nérast o priblizne 7,5%. Podobny vyvoj moézeme sledovat’ aj
v pripade vedcov a technickych aktivit, kde od roku 2009 do roku 2013 pozorujeme
pokles a az v poslednych dvoch rokoch je viditeIny rast zamestnanych v tejto oblasti.
A napriek tomu sledujeme rast takmer 0 4% Vv roku 2014 voci roku 2008. Mdzeme
povedat, Ze najlepsie je na tom oblast umenia, zabavy a rekreacie, kde bol pokles len
v roku 2013, avSak musime pripomenut’ fakt, Ze obsahuje d’alSie oblasti, ktoré su
zahrnuté v datach a to sposobuje skreslenie interpretovanych tdajov.

Poslednym a relativne najlepSie spracovanym z hladiska dostupnosti dat je
ukazovatel mzdy, kde sledujeme priemerni mzdu za celé tizemie Madarsko vo
vSetkych oblastiach a porovnavame s priemernou mzdou V kreativnych odvetviach.
V tomto pripade sme vyuzili na spracovanie ukazovatel'a idaje dostupné v Statistikach
narodného Statistického uradu. Neposkytuje podrobné c¢lenenie ako v naSich
podmienkach. Stretavame sa tu s jednoduchym delenim ako vo vécSine pripadov
Vv nasej analyze. To znamend, ze mdme rozdelenie na informacie a komunikacie,
odborné, vedecké a technické ¢innosti a umenie, zabavu a rekreaciu. Ziskané data su
uvedené v tabulke 12, v prilohe 7.

Tabulka 12 zachytava vyvoj vySky miezd v kreativnych odvetviach a priemernej
mzdy v Mad’arsku. Vychadzajuc z tabul’ky 12 m6Zeme konstatovat’, Zze v Mad’arsku je
vyvoj priemernej vySky mzdy priaznivy, aj ked’ je nizs§i v porovnani so Slovenskom
alebo Ceskou republikou. Rovnako tak je to aj v pripade kreativnych odvetvi.
Pozorujeme vyrazny rozdiel medzi priemernou mzdou a mzdu Vv kreativnych
odvetviach, ale aj tu je priemerna mzda nizsia ako vo vysSie spominanych krajinach.
V oblasti informacii a komunikacii za celé obdobie sledujeme rast, ktory sposobil
narast mzdy do roku 2014 az o060% V porovnani srokom 2005. Pri odbornych,
vedeckych a technickych ¢innostiach je pozorovany pokles mzdy v roku 2013, inak
rovnako ako pri informaciach a komunikaciach mzdy réstli. Narast do roku 2014 bol az
0 76% oproti roku 2005. V poslednej oblasti, v umeni, zabave a rekreacii s mzdy
roku mierny pokles a to v roku 2008, inak mozeme konstatovat’ narast o 56% do roku
2014. Rast je mozné zachytit’ aj v priemernej mzde na uzemi celej krajiny a rovnako

tak aj v kreativnych odvetviach. Vyznam a dolezitost’ kreativnych odvetvi nam
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potvrdzuje v tomto pripade aj vySSie platové ohodnotenie, ktoré tvori rozdiel o takmer

26% Vv porovnani s priemernou mzdou v Krajine.

2.5 Pol’sko

Poslednou krajinou V4 je najsevernejsie leziace Pol’sko, ktoré je rozlohou najvacsia
krajina V4 a rovnako tak aj z pohl'adu poc¢tu obyvatel'ov. Rovnako ako uz spomenuté
krajiny, Pol'sko vstipilo do Eurdpskej unie 1. maja 2004 a do dne$ného dia neprijalo
euro. Z geografického pohladu je Pol'sko rovinatd krajina leziaca severne od
Slovenska, hranitiaca okrem nas s Ceskou republikou, Nemeckom, Ukrajinou,
Ruskom, Litvou a Bieloruskom a okrem toho ma pristup k Baltskému moru. Z pohl'adu
narodného hospodarstva je to jedna z najvacsich ekonomik v Eurépe zamerana najma
na pol'nohospodarstvo, ktoré¢ zamestnava takmer 14%. V pripade Pol'ska vyuzivame pri
analyze ukazovatel'ov data z narodného Statistického uradu a z Eurostatu.

Pol’sko v pristupe ku kreativnym odvetviam vychadza prioritne z definicii Europske;j
unie a na to nadvézuje niekol’ko odbornikov, ktori sa venuju problematike kreativnych
odvetvi aich vymedzeniu vychadzajiic rovnako ako v predchadzajucich pripadoch
Z pristupov svetovych Spiciek, medzi ktoré patri napr. Richard Florida, David Throsby
a d’alsi. Stadie, odborné &lanky, diela a analyzy tejto problematiky su publikované len
Vv poslednych rokoch, aj ked’ Poliaci sa snazia 0 rozvoj kreativnych odvetvi cez oblast’
kultary, tvorby filmov a umenia prostrednictvom konania réznych podujati, ktoré su
zamerané aj na mladych, kreativnych a rozvijajucich sa mladych l'udi. Okrem toho
najdeme rézne programy v spolupraci s EU na rozvoj prave kreativnych odvetvi. Z toho
vyplyva, Ze Pol'sko vidi potencial a prileZitost’ v tejto oblasti, ako podporit’ a obohatit’
svoju ekonomiku prave novym smerom, ktory ma vysoky potencial v rozvoji celej
krajiny.

Nakol'ko sa Pol'sko snazi podporovat’ rozvoj kreativnych odvetvi, pozrieme sa ako
sa im dari viest' aj Statistické zdznamy o ich napredovani v databazach. Prvy
ukazovatel, na ktory sa zameriame, je pocet podnikov. V pripade prvého nami
sledovaného ukazovatel'a nachddzame data v narodnom Statistickom urade, kde je
rozdelenie podnikov podl'a sektorov posobnosti. V Statistikach najdeme az 20 sektorov,
do ktorych je rozdelena ekonomika. Z tychto 20 sektorov pre naSu analyzu mdzeme
pouzit' 3, ktoré zahfniaji informdcie a komunikéaciu, odborné, vedecké a technické

¢innosti, umenie, zébavu arekredciu. Cize sa stretivame s takmer rovnakym
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rozdelenim ako v predchadzajucich pripadoch. Musime este spomenut’ dostupnost’ dat

len od roku 2009 do roku 2015. Tabulka 13 zachytava dany ukazovatel.

Tabul’ka 13 Pocet podnikov v kreativnom odvetvi v PL
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Informacie a
komunikacie

84 188

Odborné, vedecké
a technické
¢innosti

311681

Umenie, zabava a
rekreacia

64 767

Pocet podnikov v
PL

3 869 897

Pocet podnikov v
KO spolu

460636 3742673

Medziro¢na zmena
podnikov v KO %
Podiel podnikov
KO % na pocte
vSetkych podnikov
SR
Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a udajov Statistického uradu PL. (23.3.2017)

- 34% 39% 27% 44% 42% 48%

12,31%

V tabul’ke 13 moézeme sledovat’ pozitivny vyvoj v pocte podnikov v ekonomike
Pol'ska. V ramci kreativnych odvetvi je viditeI'ny staly rast, jedine mézeme hovorit’
0 miernom poklese v pripade celkového poctu podnikov v roku 2011. Rovnako tak
rastie pocas celého sledovaného obdobia podiel podnikov kreativnych odvetvi.
V pripade informécii a komunikacii pozorujeme narast do roku 2015 takmer o 58%
V porovnani s rokom 2009. Pri odbornych, vedeckych a technickych Cinnostiach ide
tiez 0 30% narast do roku 2015. V pripade umenia, zabavy a rekreacie len o 15% narast.
Z uvedenych skutocnosti mézeme konstatovat’, ze kreativne odvetvia z pohl'adu poctu
podnikov prinasaju do pol'skej ekonomiky priaznivy vplyv a ich pocet kazdym rokom

rastie.
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Dal§im nami skimanym ukazovatelom je HDP v polskej ekonomike. Pri tomto
ukazovateli sa stretavame s problémom ako v predchadzajicich krajinach. To znamena,
ze nie su k dispozicii data za nami sledované odvetvia. Databadzy umozinuju sledovanie
pol'nohospodarstva, priemyslu ¢i sluzieb, avSak ani jeden sektor v pripade ukazovatel’a
HDP sa nepriblizuje naSmu rozdeleniu, teda kreativnym odvetviam.

Iny, ovela lepsi pohlad na kreativne odvetvia nam poskytuje ukazovatel
zamestnanost’. Pri analyze zamestnanosti vychddzame z databdz Eurostatu, ako
Vv pripade Mad’arska, to znamend, Zze mame rovnaké rozdelenie odvetvi. AvSak to
zapriéinuje nepresné, skreslené data, nakol’ko st tam zahrnuté aj iné oblasti ako nami
vymedzené kreativne odvetvia. Tabulka 14 poskytuje ziskané udaje z databaz

Eurostatu.

Tabul’ka 14 Pocet zamestnanych v kreativnych odvetviach v PL
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

L. o o o
Informacie a = B Q
ey r e o N~
komunikacie > S o
N o N
H . r O
Vedci a technické =
- - N
aktivity Lo
N~
. r o
Umenie, zabava a S
rekreacia 3
<
o o o
S S 3
Celkovo zamestnani P~ o o
—
v PL 18 Q &
Lo Lo Lo
— — —
o
o
, O
Zamestnani v KO v PL =
s
—
. ] o NS $ $ $ NS NS
% podiel zamestnanych S ~ ® = 0 & ~
e} - < © @« = <
v KO o5 o o o o — —
— — — — — —

Zdroj: Vlastné spracovanie podla udajov Eurostatu. (23.3.2017)

Z tabulky 14 vidime, ze poCet zamestnanych v kreativnych odvetviach kazdym
rokom vzrasta, aj v obdobi kedy celkovd zamestnanost v Pol'sku zaznamenévala

pokles. Z toho vyplyva celkovy narast zamestnanych v kreativnych odvetviach o 21%.
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Jedinym odvetvim, kde je zaznamenany pokles, st informacie a komunikacie v rokoch

2010 a 2011, ale aj napriek tomu, za celé sledované obdobie evidujeme narast o 20%.

Jedine v celkovej zamestnanosti mozeme sledovat’ od roku 2008 do roku 2014

minimalny narast a to len 0 0,22%.

Lepsiu dostupnost’ dat, v porovnani s HDP poskytuje makroekonomicky ukazovatel

priemernd mzda, avSak databdza obsahuje rozdelenie hospodarstva do jednotlivych

oblasti, v ktorych najdeme len priemerni mzdu pre odbornu, vedecku a technicku

¢innost’. Delenie obsahuje este ostatné sluzby, ale to je prili§ vSeobecné a patria tam

vSetky poskytované sluzby. Z toho dovodu v tabul'ke 14 uvadzame len priemerni mzdu

v Pol'sku a mzdu v tejto oblasti asponi pre ilustraciu rozdielu.

Tabulka 15 Priemerna mesa¢na mzda v kreativnych odvetviach

v eurach

Odborna,
vedecka
a technicka
¢innost’ =
priemerna
mzda v
KO
Priemerna
mesacéna
mzda na
PL

% rozdiel
priemernej
mesacnej
mzdy v HU
av KO

922

587

57,07%

61,19%

57,94%

62,64%

63,56%

1242

54,35%

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

46,46%

43,25%

42,95%

43,95%

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a udajov Statistického uradu PL. (23.3.2017)

2012 2013 2014 2015

46,64%

Z tabul’ky 15 vyplyva, ze v Pol'sku sa mzdy vyvijaji pozitivnym smerom, pretoze

sledujeme kazdoroény narast priemernej mzdy v krajine. Daldim faktom je to, ¢o sa

prejavilo aj v predchadzajucich krajinach, priemerna mzda v kreativnych odvetviach je

Vv priemere 0 priblizne 52% vys$ia ako sa pohybuje priemerna mzda v Krajine.
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ZAVER

Na zaklade analyzy kreativnych odvetvi v krajinaich V4 — Slovensko, Ceska
republika, Mad’arsko, Pol'sko, m6zeme vymedzit’ najvyznamnejsie zistenia aktualneho
stavu aich vzajomného porovnania. VSetky krajiny, ktoré sme popisovali vnimaju
kreativne odvetvia a ich postavenie v narodnom hospodarstve. Avsak, ani jedna z krajin
V4 nie je pripravena na urcenie presnej klasifikacie kreativnych odvetvi, ich vyznamu
a najmé vplyvu na ekonomiku ako celku podl'a makroekonomickych ukazovatel'ov. To
je prvy a najzavaznejsi problém, ktory vidime v pripade krajin V4. Ani jedna z krajin
nema v Statistickych databazach dostatocne rozdelené kreativne odvetvia, aby bolo
mozné ich merat’ a urovat’ ich vyznam v ekonomike a vplyv na narodné hospodarstvo.

Dal§im zavaznym nedostatkom narodnych $tatistickych databaz a databaz Eurostatu
je nedostatok dat. V mnohych pripadoch nastane skuto¢nost’, ze mame k dispozicii len
urcité Casové obdobia, ktoré sa vobec nezhoduju s tymi, ktoré sledujeme. Z toho
dovodu aj v nasej analyze mame rézne ¢asové obdobia, za ktoré sme ziskali data pri
jednotlivych ukazovatel'och. Jednym faktorom, ktory ovplyviiuje obdobie, za ktoré
ziskame data je zdroj Statistik, z ktorého vychadzame, druhym faktorom je ukazovaterl’,
ktory chcem sledovat’. Dalej musime zohl'adnit’ aj to, Ze niektoré delenia boli zavedené
len nedavno do praxe a preto databazy Statistickych uradov nie su este prisposobené.

Z pohladu jednotlivych nami sledovanych ukazovatelov moéZeme konStatovat’
nasledovné. V pripade prvého sledovaného ukazovatela — pocet podnikov, musime
podotknut’, ze ide o rozdielne prerozdelenie podnikov Vv jednotlivych krajinach.
V pripade Slovenska a Pol'ska mame rovnaké rozdelenie kreativnych odvetvi
v Statistikach, v pripade Ceskej republiky ide o podrobnejiie rozdelenie odvetvi
a v madarskych databazach pocet podnikov rozdelenych podla odvetvi sice ndjdeme,
avSak v nich nenajdeme kreativne odvetvia, resp. najdeme, ale st to skreslené udaje.
Z toho, ¢o sa nam podarilo ziskat’ m6Zeme len konstatovat’, Ze vo vsetkych krajin, ktoré
maju k dispozicii data o pocte podnikov podl'a odvetvi sledujeme v sledovanom obdobi
narast poctu podnikov v kreativnych odvetviach. V podiely poctu podnikov
Vv kreativnych odvetviach z krajin V4 dominuje Slovensko s najvys$S§im podielom
16,19%, naopak krajinou s najniz§im podielom podnikov je Ceska republiky s necelymi
3%.
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Dal§im ukazovatel'om, ktorému venujeme pozornost’ v nasej praci je HDP. Pri tomto
ukazovateli mdme data len za Slovensko. Ostatné krajiny nemaji HDP prerozdelené
podl'a odvetvi, resp. maju avsak len za oblasti ako je napr. pol'nohospodarstvo alebo
priemysel.

V pripade zamestnanosti ndrodné Statistiky disponovali vypovedatel'nej§imi datami
ako v pripade inych ukazovatel'ov. AvSak, ani napriek tomu nemdzeme presne povedat’,
ktora z ekonomik ma aké zastupenie, pretoze SR a CR ma podrobnejsie rozdelenie
ateda aj presnejSie data vo¢i Mad’arsku a Pol'sku, kde vychadzame len z Eurostatu.
Preto stav zamestnanosti Vv jednotlivych krajinach len odhadujeme. Podl'a naSich
odhadov dominuje v podiely zamestnanych Vv kreativnych odvetviach Pol'sko s 10,5%

Poslednym ukazovatelom, ktory sme sktmali, je priemernd mzda v krajine
k priemernej mzde v kreativnych odvetviach. Z tohto hl'adiska kon$tatujeme, Ze
Vv kazdej krajine je mzda v kreativnych odvetviach relativne vysoko nad priemernou
mzdou — priblizne o 60%. Zo ziskanych dat mézeme povedat’, ktora krajina ma najvyssi
anajniz§i rozdiel medzi priemernou mzdou v krajine a priemernou mzdou
v kreativnych odvetviach. Ceské republika dominuje v rozdiely vo vyske mzdy, pretoze
priemernd mzda v kreativnych odvetviach je priblizne 76% nad priemernou mzdou.
Naopak v Mad’arsku, sa tento ukazovatel' vykazuje hodnotu najnizsiu, len priblizne
26% nad priemernou mzdou v Krajine.

Ziskané data nepovazujeme za detailné s vysokou vypovedaciu hodnotu uz z vyssie
spomenutych dévodov. Povazujeme ich za dostatocne orientacné pre ziskanie prehl'adu
0 situdcii vo vyvoji kreativnych odvetvi v krajinach V4 a zédkladné porovnanie medzi
nimi. Okrem toho musime zdoraznit’ ten najdolezitejsi aspekt skiimania a tym je
nerovnaké rozdelenie kreativnych odvetvi. PresnejSie povedané, takmer Ziadne
rozdelenie kreativnych odvetvi v narodnych Statistikach a Statistikdch Eurostatu.

Ciel prace sa nam podarilo naplnit’ a dokézali sme popisat’ orientacne pristup krajin
V4 ku kreativnym odvetviam a ich postavenie v jednotlivych narodnych ekonomikach

na zaklade dostupnych tidajov Eurostatu a ndrodnych Statistickych tradov.
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PRILOHY

Priloha 1 Tabulka 4 Pocet podnikov v kreativnych odvetviach v SR
Tabul'ka 2 Poc¢et podnikov v kreativnych odvetviach v SR

2009 2010 2011 2012 2013
Pocet podnikov na 593 219 610 381
SR
Informacie a
komunikacie 15435
Odborné, vedeckeé
a technické ¢innosti 58 789
Umenie, zabava a 13378
rekreacia
Pocet podnikov v
kreativnych 87 602

odvetviach spolu
Podiel podnikov KO
% na pocte vietkych 14,77 15,49 16,01 16,62 16,96
podnikov SR
Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a udajov $tatistického uradu SR (20.3.2017)

2014

17,28
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Priloha 2 Tabul’ka 6 Podiel zamestnanych v kreativnych odvetviach v SR

Tabulka 6 Podiel zamestnanych v kreativnych odvetviach

Celkovo zamestnani v SR

Nakladatel’ské ¢innosti

Vyroba filmov, TV programov
apod.

TV a rozhlasové vysielanie

Telekomunikacie

PC programovanie a s tym spojené
sluzby

Informacné sluzby

Umenie, zabava a rekreacia

Zamestnani v KO v SR

% podiel zamestnanych v KO

2010

8398
1262 574

501 2021

9 542

12179

8433 6 646

47 720

3,78 %

2011

1692 5693
1293 397
-16% -32%

769
+53%

9526
0,2%

5771 20416
-13% +67%

9860
+16%

53727
+12%

4,15 %

2012

1330 6210
1307 830
-21% +9%

667
-13%

9 445
-1%

6130 21868
+7% +6% +7%

10583

56 233
+4%

4,30 %

2013

1 305 169

6683 21600 10 221 641 920 4971
+7% +9% -1% +8% 4%  -30%  -20%

11348

56 384
+0,2%

4,32 %

Zdroj: Vlastné spracovanie na zéklade udajov Statistického uradu (17.3.2017)

2014

1788 5636
1 366 894
+94%  +13%

7231 23728 10 315 513
+2% +8% +9% +0,9% -20%

11633

60 844
+7%

4,45 %
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Priloha 3 Tabul’ka 7 Priemerna mesa¢na mzda v kreativnych odvetviach v SR

Tabulka 7 Priemernd mesa¢nd mzda v kreativnych odvetviach v SR

V eurach

Nakladatel’ské
¢innosti

Vyroba filmov, TV
programov apod.

TV a rozhlasové
vysielanie

Telekomunikacie

PC programovanie
a s tym spojené
sluzby

Umenie, zabava,
rekreacia

Odborné, vedecké
a technické ¢innosti

Informacné sluzby

Priemerna
mesacna mzda
v KO

Priemerna
mesaéna mzda na
SR

% rozdiel
priemernej mes.
mzdy KO a na SR

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a idajov Statistického uradu SR. (17.3.2017)

2010

1072 630 1986 1720 1626 520 778

1407

1217

770

58%

1484 1070 640 1798 1776 1511 1254 1252

1348

2011

786

71%

-02%  +1% -10% +3% 1% +141% @ +60%

+5%

+10%

1826 1075 639 1822 1929 1542 1249 1238

1372

2012

805

70%

123% +04% -01% @ +1%  +8%  +2%  -03%  -1%

+1%

2013

1744 1079 630 1853 1826 1685 1237 1194

1406

824

70%

+0,3% -1% +1% -5% +9% -0,9% -3%

-5%

+2%

2014

3 R
— ™
i 1
- o\°
™ <
o o
S S
Te} Lo
H ]
g 8
(o)) N~
— +
5 S
N~ Lo
H ]
— SN
o o
o 5
g =
o ™
H 1
S
N~ AN
— +
B X
(ap] ™
H 1

[oe]

Ko}

[oe]

S

[0e]

Lo

38



Priloha 4 Tabul’ka 8 Poet podnikov v kreativnych odvetviach v CR
Tabulka 8 Podet podnikov v kreativnych odvetviach v CR

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

— < < N~ (o]

cet podni B 3 8 g 9

Pocet podnikov v . . . . - - - - -
CR ™ o N (®)} o
© ~ N~ © N~
N N AN AN N
wv_ 7 —

Informacné & > o N~ N = J Q 3
e . © o [e0) D D o0] M~ Lo <
cinnosti < o < < < < < < <

né S B o o = 2 = Q S

Informa’cl.le ™ ™ ™ = ™ ~ S N ™

© N~ M~ o0} ()] ()] o o —i

technologie 9 ™ ™ 9 =) =) S I~ =
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Priloha 5 Tabul’ka 9 Polet zamestnanych v kreativnych odvetviach v CR

Tabulka 9 Podet zamestnanych v kreativnych odvetviach v CR

NakladateP’ské
¢innosti

Telekomunikaén
€ ¢innosti

Informacie a
komunikacie

Informacéné
¢innosti

Informacné
technologie

Tvorba
programov

Vyroba filmov,
hudba

Zamestnani
celkom v KO

Zamestnani
celkom v CR (v
tis.)

% podiel
zamestnanych v
KO

185500 5423 1112 36753 9114 92750 23200 17 149

195359 4564 1071 41126 9213 @ 97680 23145 18560

17 953

102 899 22 660

205797 | 4610 @ 1518 | 45584 10574

17188

107 803 21657

4434 1682 51687 11154

215 605

4 933,5

4,4%

4607 | 1641 53061 | 11178 | 109392 | 21410 @ 17 495

218 784

4 857,2

4,5%

4741 | 1448 | 55949 11612 112655 21261 @ 17 644

225 310

4 809,6

4,7%

228163 4447 1344 59372 11784 114082 19822 17312

4796,4

4,8%

230769 4349 1480 62030 11816 115384 18722 16988

4 810,3

4,8%

233161 4364 1453 64145 11923 116580 18191 16505

48459

4,8%

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a idajov $tatistického tiradu CR. (21.3.2017)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

237187 4257 1339 66510 12457 118593 18189 15 841

4 883,5

4,9%
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Priloha 6 Tabulka 10 Priemerna mesaéna mzda v kreativnych odvetviach v CR

Tabulka 10 Priemerna mesa¢na mzda v kreativnych odvetviach v CR

V eurach

Nakladatel’sk
¢é ¢innosti

Telekom.
¢innosti

Informacéné
sluzby

Informacie a
komunikacia

Informacné
technologie

Tvorba
programov a
vysielanie
Vyroba
filmov a
hudba
Priemerna
mesacéna
mzda v KO
Priemerna
mesaéna
mzda na CR
% rozdiel
priemernej
mesacnej
mzdy v CR
av KO

1191 958 1116 1354 1272 1236 1415

678

75,7
%

1276 1029 1169 1448 1358 1386 1459 1078

723

76,5
%

1375 924 1606 1607 1456 1431 1490 1110

775

77,4
%

1484 967 1680 1736 1596 1527 1617 1262

840

76,7
%

1530 971 1712 1824 1656 1683 1644 1221

869

76,1
%

1552 1151 1742 1784 1648 1662 1667 L209

886

75,2
%

15904 1181 1768 1847 1707 1690 1709 1293

900

77,1
%

1231 1797 1855 1755 1766 1794 L1352

1650

929

77,6
%

1615 1095 1873 1849 1729 1745 1685 1330

930

73,7
%

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a udajov statistického uradu CR. (21.3.2017)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

1064 1837 1892 1788 1824 1762 L1413

1654

951

73,9
%
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Priloha 7 Tabul’ka 12 Priemerna mesa¢na mzda v kreativnych odvetviach v HU

Tabulka 12 Priemernd mesac¢na mzda v kreativnych odvetviach v HU

v eurach

Informacie
a komunikacie

Odborné,
vedecké
a technické
¢innosti

Umenie,
zabava
a rekreacia

Priemerna
mesacna mzda
v HU

Priemerna
mesaéna mzda
v KO

% rozdiel
priemernej
mesacnej
mzdy v HU
av KO

Zdroj: Vlastné spracovanie podla udajov Statistického uradu HU. (23.3.2017)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

511 439 583 815

612

19,8%

553 463 619 860

648

17,1%

737 597 523 721 965

23,3%

642 513 827 1028

789

22,9%

645 526 870 1075

824

27,7%

654 537 889 1090

838

28,3%

688 583 891 1152

875

27,3%

944 720 639 984 1209

31,1%

745 656 967 1266

963

29,3%

1005 767 685 1026 1304

31%
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