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Vo svojej praci sa venujem problematike stavebného sektora a stavebnych
firiem, na priklade kontkrétnej stavebnej firmy testujem vysledky
reklamnej kampane v systéme Google AdWords. Elektronicky dopyt po
stavebnyvh sluzbach je vel'mi silny avSak vacsina stavebnych firiem o tento
dopyt priamo nebojuje a nezachytava aktudlne trendy potencionalnych
zakaznikov. MoZnosti, ktoré im ponika AdWords prehliadaju alebo nemaju
dostatok informacii o potenciale, ktory sa v AdWords ukryva. Reklamnu
kampan v AdWords, ktori som pocas niekol'kych mesiacov spravoval sa
tykala uplne nezndamej stavebnej firmy, ktora mala dlhodobé problémy s
objednavkami, nikdy nevlastnila Ziadnu webovd stranku, nikdy nemala
Ziadnu reklamu ani v printovej ani elektronickej forme. Vedenie stavebnej
spoloCnosti uvaZovalo nad pozastavenim cinnosti firmy a o odchode
konatel'ov do dochodku. Aj napriek tomu, Ze mali desiatky rokov stavebne;j
praxe, obrovsku histdriu v ramci byvalého reZimu, kedy stavali sidliska od
Slovenska po Ukrajinu a boli vyStudovani v stavebni experti, o ich sluzby
nebol zaujem. Konatelia stavebnej firmy boli toho nazoru, Ze trh uz klasické
murované domy nevyzZaduje a preferencie si v montovanych
drevostavbach, na ktoré tato firma nemala ani technoldgie ani potrebné
skdsenosti. Zroéznych foriem marketingu azvlast elektronického som
v praci otestoval, akym sp6sobom mo6ze poméct v redlnom pripade nastroj
elektronického marketingu od spolo¢nosti Google - Google AdWords.
V praci sa venujem postupom, metédam suvisiacimi s tvorbou samotnej
elektronickej prezentacie stavebnej firmy, od tvorby loga po Styl textov,



ktory bol orientovany na mnou zvolenu ciel'ova skupinu. VyuZitie nastroja
Google AdWords taktieZ vyZaduje vel’ku zodpovednost.

A. ciel rieSenia - Elektronicky marketing stavebnych firiem - poméze
moderny nastroj online marketingu stavebnej firme v existen¢nych
problémoch? Ako ma vyzerat webova stranka a aké funcné prvky
zakaznici stavebnych sluzieb vyzaduju?

B. obsah rieSenia - popis postupov prac na tvorbe -elektronicke;j
prezentacie

C. dosiahnuté vysledky - Celkovy prijaty dopyt v objednavkach po

stavebnych pracach za sledované obdobie v radovo miliénoch eur.
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