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1. Téma prace: Content marketing ako sucast marketingovej stratégie
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5. Obsah:

a)

b)

ciel' rieSenia: Cielom prace je zistit vplyv internetovej stranky na
stalych i potencialnych zakaznikov a preskimat, ako moZno podporit
predaj prostrednictvom content marketingu, konkrétne webu
a socialnych sieti.

obsah rieSenia: Vyskum je uskutoCneny prostrednictvom focus group,
kde sme sa zamerali na 4 zakladné oblasti hodnotenia webstranky
s vyuZitim modelu SEE, THINK, DO a CARE.

dosiahnuté vysledky: Navrhy a odporucania zo strany respondentov
na zlepSenie webstranky podniku Kvety.sk. NaSe postrehy a rady pre
zefektivnenie marketingovych aktivit podniku.
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