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5. Obsah:

Téma prace ,Vyuzitie mobilnych aplikacii v marketingove;j
komunikacii podnikov“ sa zaobera velmi aktualnou a zaujimavou
problematikou. PoCet mobilnych zariadeni a tiez uzivatelov mobilnych
aplikacii neustadle arapidne rastie, vdosledku Coho sa vytvara velky
priestor pre podniky ako efektivnejSie komunikovat so svojimi zakaznikmi.
Cielom prace je zadefinovat moderné formy marketingovej komunikacie
a demonstrovat vyuzitie mobilnych aplikacii v podnikatel'skej praxi na
konkrétnom podniku.

V uvode prace sa autor venuje definicii marketingu a marketingového
mixu a pokraCuje uvadzanim novych moZnosti marketingovej komunikicie.
Tie neskdr porovnava zhladiska efektivnosti asledovanosti publikom
stradicnymi formami marketingovej komunikacie. Zaver prace tvori
popisanie vyhod a nevyhod pri vyuzZivani mobilnych aplikacii ako nastroja
marketingovej komunikicie.

Vyskumna cast’ vedeckej prace ma analyticky charakter. Autor vyuzil
v praci sekundarne udaje z internych dokumentov podniku a primarne
udaje ziskané prostrednictvom osobného rozhovoru s majitel'om podniku
Kvety.sk. V tejto Casti prace autor prehl'adne popisuje pripravovanu
mobilnu aplikaciu podniku Kvety.sk, v ktorej uvadza funkcie, vyhody
a nevyhody vyuZzivania tejto mobilnej aplikacie ako z pohl'adu podniku, tak
aj z pohl'adu zdkaznika.



Za prinos prace moZzno povaZzovat analyticku Cast, ktora detailne
demonsStruje vyuzitie mobilnej aplikacie pre potreby marketingove;j
komunikacie v podnikovej praxi a definuje tak si¢asny trend vyvoja
marketingovej komunikacie.
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