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5. Obsah

Hlavnym cielom prace je zistit, i blogy, resp. vlogy ovplyviiuju nakupné
spravanie mladych l'udi. Na hlavny ciel' nadvazuju dva ciastkové ciele.
Prvym cCiastkovym cielom je identifikovat vekovu kategériu mladych l'udi,
ktori Citaju blogy, resp. sleduju vlogy. Druhym ciastkovym ciel'om je zistit,
ktori respondenti zhl'adiska pohlavia, sa na zaklade precitania blogu
rozhodli pre kupu produktu. V suvislosti shlavnym cielom advomi
Ciastkovymi ciel'mi boli formulované dva predpoklady. Predpokladame, Ze
mladi l'udia, ktori su vo veku od 18 do 23 rokov citaju blogy castejSie ako
mladi vo veku od 24 do 30 rokov. Predpokladame, Ze Zeny su viac
ovplyvnitel'né blogmi askoér si kupia odporucany produkt v porovnani
s muzmi. V praci su pouzité okrem klasickych metéd vedeckého skimania
ako su analyza, syntéza, indukcia a dedukcia, aj met6da opytovania formou
dotaznikového prieskumu a formou rozhovoru so znamym vlogerom
Sajfom. Vysledky dotaznikového prieskumu potvrdili, Ze najpocetnejSou

skupinou, ktori ¢itaja blogy, boli mladi I'udia vo veku od 18 do 23 rokov, ¢o



predstavuje 63,4 % z respondentov, ktori blogy citaju. Zo 71 respondentov,
41 respondentov (57,7 %) uviedlo, Ze blog vplyva na ich nakupné spravanie
a 34 respondentov z nich (47,9 %) si na zaklade blogu produkt aj kupili.
K nakupu daného produktu alebo sluzby boli ovplyvnené prevazne Zeny
(91,2 %). ISlo hlavne o kozmetiku, drogériu, obleCenie, odporucané knihy,
pripadne dovolenku. Zeny sa na zaklade blogov inspirovali

k nakupu novych, nie az tak typickych druhov potravin.
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