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5. Obsah

a) ciel rieSenia
Cielom prace Studentskej vedeckej aktivity je porovnat produkt
rodinného podniku DREVOINTERIER KEZMAROK, s. r. o.
prostrednictvom metddy benchmarking a ndasledne navrhnut
moznosti inovativneho rozvoja tohto podniku.

b) obsah rieSenia
Praca pozostava zo strucnej charakteristiky podniku DREVOINTERIER
KEZMAROK, s. r. o. Okrem toho tu autorka podava stru¢nu
charakteristiku produktu podniku (vyroba nabytku na zakazku) a jeho
parametrov, ako aj charakteristiku troch vybranych konkurencnych
produktov a ich parametrov. Aby autorka dokazala urcit realnu
vyznamnost' tychto parametrov, vyuziva parové porovnanie, ktoré je
zahrnuté v kratkom dotazniku s cielom zistit zakaznicke preferencie
pri vybere nabytku na zakazku. V zavere samotného benchmarkingu
uplatiiuje autorka metédu najlepSej hodnoty (globalny benchmark).

c) dosiahnuté vysledky
Podnik DREVOINTERIER KEZMAROK, s. r. o. sa napriek vysokej
ponukanej kvalite nestal globalnym benchmarkom a preto sa stal
objektom inovacnych zamerov. Pri navrhoch moZnych inovacnych
zamerov vSak nie je nutné vychadzat vidy len zvysledkov
benchmarkingu. Okrem vysledkov benchmarkingu tu autorka
zohl'adnuje aj navrhy respondentov zdotaznikového prieskumu,
zaujem podniku o inovacie a moznosti podniku.
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