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5. Obsah

a) Cilem reSeni je zasadit spole¢nost do jeji aktudlni situace z pohledu
personalniho marketingu a PR, které povede Kk zpracovani
realizovatelného PR projektu pro danou spole¢nost se zamérenim na
sponzoring. Jeho soucasti je ypracovani veSkerych podkladii k
vybérovému Tfizeni, na jejichz zakladé si spoleCnost vybere
organizace, kterym bude poskytnut sponzorsky dar.

b) Obsah prace
1. Teoreticka cast
a. Marketing
b. Public relatins
c. Personalni marketing
2. Prakticka cast
Predstaveni spole¢nosti
Analyza stakeholders
SWOT analyza
Zpracovani projektu “Dobry soused”
Prilohy (zadavaci formular, hodnotici formulare aj.)
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c) Dosahnuté vysledky
Kompletni a v praxi zcela pouZzitelné zpracovani projektu “Dobry
soused”.
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