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ABSTRAKT

Hlavnym cielom prace je prostrednictvom dotaznikového prieskumu identifikovat
kreativnu infraStruktiru mesta Banskd Bystrica ana zaklade jeho vysledkov vypracovat
kreativnu mapu ako nastroj propagéicie mesta. Praca prindSa teoreticky pohl'ad na zvolenu
problematiku kreativneho mesta, zhodnotenie terajSicho stavu kreativnej infrastruktiry mesta
Banska Bystrica z pohl'adu ob¢anov a navrhuje kreativnu mapu mesta Banska Bystrica, ktora
moze byt pouzitd aj ako néstoj reprezentacie mesta pre navstevnikov, nakol’ko vytvara jedine¢nt
iniciativu, kedy turistom odporucia domaci ¢o vidiet, kam urcite ist' a ¢o navstivit v Banskej
Bystrici. Sucastou vysledkov prace su aj navrhy a odporicania na aplikaciu vysledkov prace a

zlepSenia moznosti travenia vol'ného ¢asu v meste Banské Bystrica.

KPucové slova:

Kreativne mesto, kreativita, kreativna ekonomika, rozvoj mesta, marketing mesta



ZOZNAM TABULIEK A ILUSTRACII:

Schéma 1 Mechanizmus rastu miezd z pohl'adu konceptu kreativnej triedy ................... 8

Schéma 2 Faktory Kreativeho MESta .......cecvvrrreerereeessiiiiinnrrereeseeessssssssssreseeseeesssenns 11
Tabulka 1 Vnutorné a vonkajsie Cinitele rozvoja miestnej ekonomiky..........ccccerveiinnnne. 11
Tabulka 2 Geografické a demografické udaje mesta Banskd Bystrica.........cccccocveiivennnen. 14
Tabul’ka 3 Piliere rozvoja mesta Banska Bystrica roky 2014-2023..........cccocevvieiiennnnnnnns 16
Tabulka 4 SWOT analyza mesta Banskad Bystrica ...........cccovviiiiiiiiii 18
Tabul'ka 5 Zaradenie respondentoVv do SEGMENTOV ........c.ccveiverierieriirininieeee e 20
Tabulka 6 INE AKEIVILY ..ovviiiiiiiiieiese e e 22
Tabul'ka 7 Preferovan€ aktivIty ........coceeiiiiiieiiieiie s ne e 25
Tabul'ka 8 Odporucané miesta pre ndvstevnikov mesta Banskd Bystrica .........cccoccevveeinns 37
Tabulka 9 Zoznam oblibenych miest obyvatelov Banskej Bystrice...........ccccvvviveivenininnne. 38
Tabul'ka 10 Zoznam najkreativnejSich miest podl'a obyvatel'ov mesta Banska Bystrica..... 49
Tabul'ka 11 Kreativna infrastruktira- zky okruh .............ccoooiiii s 44
Tabulka 12 Kreativna infrastruktira- stredny oKruh ... 44
Tabulka 13 Kreativna infraStruktira- $iroky okruh ... 45
Tabul'ka 14 Kreativna infrastruktira- aktivity ..........cccooiiiiiini 45
Graf 1 Aktivity volI'ného ¢asu preferované ob¢anmi mesta Banska Bystrica...........c...c....... 22
Graf 2 Atraktivita podujati organizovanych mestom Banska Bystrica..........c.ccocoviininnnene. 23
Graf 3 Zaujem o aktivity organizované mestom Banskd Bystrica ..........cccccoeveriniiinnnnnn 24
Graf 4 Informovanost’ mesta Banska Bystrica o aktivitach a podujatiach..............cc.cceenee. 26
Graf 5 Sposob ziskavania infOrmacii vV meste .........cocuvveieiiireninininisieee e 27
Graf 6 Sposoby propagacie mesta Banska ByStrica........ccocvvviveiiiiieiienesie e 28
Graf 7 Kreativne mesto Banskd BYSIIiCa ........c.cooviiiiiiiiiiiciiieeeee e 33



Graf 8 Atraktivnost’ Banskej Bystrice pre zahrani¢nych turistov

Graf 9 Zaujem o mesto Banska Bystrica zahrani¢nymi turistami



UvVOD

Kreativny priemysel, kreativna trieda ¢i kreativne mesto st pomerne nové pojmy, ktoré
V sucasnosti ¢asto rezonuju v uSiach l'udi. Ich zaklad vSak siaha az d’'aleko do minulosti. Uz
v dobe antiky tvorila kreativita podstatni sucast’ rozvoja vtedajSich miest. Pri pojme kreativne
mesto sa 'udom zvicsa vybavia svetové metropoly ako New York, Londyn, Amsterdam, Tokio.
Kreativita sa ale nachadza v kazdom z nés a rovnako aj mensie mesta maju ¢o povedat, maju svoj
jedinecny kreativny potencial.

Ciel'om prace bolo vyzdvihnut' potencial mesta Bansk4 Bystrica ako kreativneho mesta
z pohl'adu jej obyvatelov. Identifikovat’ kreativnu infrastruktiru mesta Banska Bystrica a na
zéklade jeho vysledkov vypracovat kreativnu mapu ako nastroj propagacie mesta.

Praca je rozdelena do troch hlavnych kapitol. Prvé kapitola priblizuje teoreticky pohlad
na zvolenu problematiku. Druhé kapitola prace sa venuje identifikacii kreativnej infrastruktary
mesta ajej potencidlu z pohl'adu obc¢anov prostrednictvom dotaznikového prieskumu. Tretia
kapitola prace sa zaobera tvorbou kreativnej mapy mesta a ponuka ndvrhy a odporacania pre
rozvoj mesta Banska Bystrica v skimanej oblasti.

Verime, Ze vysledky prace budi podnetom pre d’alsi rozvoj mesta, aby sa naplnila vizia

na rok 2014-2023, Ze Banska Bystrica bude mestom, kde sa oplati Zit", prist’ a zostat’.



1. TEORETICKE VYCHODISKA KREATIVNEHO MESTA

V prvej Casti prace objasnime zakladné teoretické a pojmy tykajice sa témy kreativneho

mesta. Priblizime tiez zakladné informacie o meste Banska Bystrica.
Kreativita a jej vyznam v meste

Kreativita neodmyslitelne patri do Zivota I'udi. Tvorivym potencidlom l'udia rozvijaja
a pOsobia nielen na seba a svoju sebarealizaciu, ale aj mnohé iné oblasti. Jednou z nich méze byt
aj mesto, ¢i region. J. G. Young (1985) chape tvorivost’ ako schopnost’, pri ktorej sa sami
realizujeme. Tvorivost’ je teda sebavyjadrenie, sebarealizdcia, aktualizicia nasho potencialu
v zmysle vymysliet’, vytvorit’ nie¢o nové a hodnotné, pretvarajtic tak nieco ¢o je na nieco lepsie.
Tvorivost’ sa tak stava dobrodruzstvom v nezname.

V stcasnosti su l'udska kreativita a talent povazované za klucové faktory uspechu.
Howkins (2001) vo svojom diele The Creative economy nazyva ekonomiku, ktora je zaloZena
prave na novych spdsoboch myslenia a prace, pojmom kreativna ekonomika. Primarnymi
vstupmi takejto ekonomiky st l'udské individualne schopnosti a talent. Tieto vstupy moézu byt
zname alebo nové, ale dolezitejsie je, ze kreativita ich transformuje novym sposobom. Kreativna
ekonomika spaja spolu myslienky o kreativnej triede, kreativnom priemysle a kreativnych
mestach, klastroch.

Americky ekonom Richard Florida vo svojej knihe The Rise of the creative class (2002)
uvadza koncept kreativnej triedy ako hnacieho motora regeneracie mesta a ekonomického rastu.
Kreativna trieda sa vztahuje na populaciu zijicu v meste, ktora posobi v kreativnom sektore t.j.
napr. vo vyskume, architektire, dizajne, vzdeldvani, vizudlnom ¢i scénickom umeni alebo v
zabavnom priemysle, manaZmente ¢i pravnej oblasti. Kreativnu triedu, ktord tvori zaklad
a rozvoj kreativnej ekonomiky deli Richard Florida do dvoch skupin:

e Super kreativne jadro — vedci, inZinieri, univerzitni profesori, basnici, architekti,

umelci. Ich cielom je vytvorit’ nové formy a navrhy.

e Kreativni profesionali — high-tech sektor, zdravotnici, fin. sluzby. Teda Tudi

pracujucich v priemysle vyzadujucom si intenzivne znalosti, ktoré uplatiuji
Vv kreativnych rieSeniach problémov.
Podla Floridu by mali mestd, ak chcli prosperovat, pritiahnut' prave tento typ

pracovnikov. Nato vSak musi mesto zabezpecit, aby existovala kreativna komunita, aby boli



pracovné miesta V kreativnom sektore liberalne, tolerantné, flexibilné a aby v meste existovali
miesta S bohatym kultirnym zivotom, predstavujice tzv. bohémsku kultaru, ked’ze tento typ

profesionalov vyhl'adava takéto prostredie pre svoj zivot i pracu.

Tolerancia Talent
(otvorenost’
miestnych (Kreativna
komunit) trieda)
Technologie Rast mesta
- (prijmy obyv.,
Bohémi (high tech S ceny
firmy) nehnutel'nosti)
Mestské vyhody

(zivot v uliciach,
architekttra
apod.)

Schéma 1 Mechanizmus rastu miest z pohl'adu konceptu kreativnej triedy
Zdroj: http://www.sav.sk/journals/uploads/10301142Rehak%20-%200K.pdf

Ako zo Schémi 1 vyplyva, ekonomicky rast miest je vysledkom vztahu tolerancie, talentu
a technologii, ktoré tieZz autor suhrne pomentva ako index kreativity (3T), pricom kazdy zo
subindexov je rozdeleny eSte na dalSie ukazovatele. Pri aplikovani indexu na Eurépu sa
vyskytovali isté odychlky, nakolko index bol povodne zostaveny pre poZziadavky amerického
prostredia. Preto v diele Europe in the creative ages (2004) autor upravuje schému 3T prave
na europske podmienky. Tento index je zlozitejsi a sklada sa z trosku inych komponentov.

Floridovo delenie kreativnej triedy rovnako ako samotny 3T index st mnohymi autormi
(napr. Berstein (2005), Peck (2005), Donegan & Lowe (2008), Scott (2006) ) kritizované.
Povazuju ich za zidealizovany pohl'ad nezakladajuci si na vsetkych ekonomickych faktoroch.
Snazormi autorov o vymedzeni kreativnej triedy sthlasime len ¢&iastodne. Skatulkovanie
pracovnikov na super kreativne jadro a kreativnych profesiondlov nepovazujeme za spravne,
nakol’ko vysoku davku kreativity si vyZaduju aj iné ako spominané odvetvia. Kazda praca je
jedineCnd, ma svoje pravidla a zakonitosti, a Kreativita v nich mdéze byt vyuzivana v rovnakej
miere. Zalezi od povahy a schopnosti pracovnikov. Tiez suhlasime s tvrdenim autorov, Ze takato

koncepcia mdze viest ku narastu prijmovych nerovnosti. Na druhej strane si myslime, Ze


http://www.sav.sk/journals/uploads/10301142Rehak%20-%20OK.pdf

socidlny kapital moze byt prvkom determinujicim ekonomiku a kreativna trieda ma podl'a nas
vplyv na ekonomicky rast. Niektoré ukazovatele 3T indexu nepovazujeme za relevantné.
Odmietame tvrdenie, Ze homosexuali st vyznamnej$imi nosite'mi kreativity nez ostatni l'udia.
Napriek tomu, ze 3T index bol modifikovany na podmienky Eurdpy, pri jeho vycisl'ovani sa
modzeme stretnat’ s istymi prekazkami. V podmienkach Slovenskej republiky sa index kreativity
vytvara len vel'mi tazko, nakol'ko ani Statisticky urad nedisponuje potrebnymi udajmi na jeho
zostavenie.

Priemysel je najdolezitejSie odvetvie narodného hospodarstva, ktoré rozhodujiicou mierou
ovplyviiuje rozvoj jednotlivych miest a regionov. V nasej praci sa venujeme rozvoju mesta na
zéklade kreativity, a preto je potrebné aby sme definovali pojem kreativny priemysel.

Kreativny priemysel oznacuje tie Casti ekonomiky, ktoré vytvéaraju ekonomicku hodnotu
na zaklade individudlneho tvorivého vkladu ¢i umeleckého nadania. Ide o sektor postaveny na
zhodnocovani duSevného vlastnictva, do ktorého mozno zaradit' oblasti tvorivej Cinnosti ako
architektara, dizajn, film, hudba, ale aj tvorba pocitacovych hier ¢i reklama. Ako uvadzaju
Bobirca a Draghici (2011), tvori v podstate prienik medzi umenim, kultirou, podnikanim
a technologiami, pricom zahfia aktivity suvisiace s dizajnom, vyrobou a distriblciou tovarov
a sluzieb, ktoré ako hlavny vstupny kapitdl vyuzivaju prave l'udsku kreativitu.

Defini¢ny ramec, pouZivany Eurdpskou komisiou, je uvedeny v S§tadii Ekonomika
kultary z roku 2006 (KEA), podla tejto definicie sa celd oblast' deli na kultirny sektor a
kreativny sektor. Do kultirneho sektora patria oblast’ tradicného umenia (vytvarné a divadelné
umenie, kultirne dedi¢stvo) a oblast’ kultirneho priemyslu (film, audiovizia, televizne a
rozhlasové vysielanie, pocitacové hry, hudba, vydavatel'ska ¢innost’). Do kreativneho sektora
patria kreativny priemysel (dizajn, architektira a reklama) a pribuzné oblasti (napr. vyvoj
softvéru).

Aj Ministerstvo kultury Slovenskej republiky sa venovalo problematike kreativneho
a kultarneho priemyslu ato najmid pre aktualnost danej témy. V roku 2011 vypracovalo
dokument prezentujtci slovensky model kreativneho a kultirneho priemyslu, ktory vymedzuje
kreativny priemysel nasledovnymi odvetviami: architektira, divadlo, dizajn, film a video,
hardvér a stuvisiace sluzby, podporné sluzby (umelecké aeventové agentury, poradenské

spolocnosti, ai.), hudba, IKT, komunikaéné média, kultirne a prirodné dedicstvo, literattira



aknizny trh, médny priemysel, multimedialny priemysel, pamdtové institucie, reklamny
priemysel, remesla, softvér, trh s umenim, vizualne umenie a zdbavny priemysel.

Moznostami rozvoja kreativneho priemyslu na Slovensku sa zaoberala aj Slovenska
inovacna a energetickd agentira, ktora v marci 2014 zverejnila rovnomenny dokument
vymedzujici kreativny a kultirny priemysel pre naSe podmienky. Na spracovanie tohto
dokumentu pouzili britskit metodologiu DCMS z roku 2014. Department for Culture, Media and
Sport — Odbor kultury, médii a Sportu sa venuje vymedzeniu a meraniu kreativneho priemyslu v
Spojenom kral'ovstve od roku 1997.

Je zaujimavé sledovat’ fakt, Ze zdujem rdznych subjektov o vyskum kreativnej
ekonomiky na Slovensku narastd. Poukazuje to na uspokojovanie potreby staleho skumania
suCasné¢ho stavu, sledovania svetovych trendov, stanovovania stratégii rozvoja a tym
zabezpecovanie neustaleho napredovania a zlepSovania budtcnosti.

NasSa praca sa zaoberd hlavne otdzkou kreativneho mesta, ajednym zprvych kto
charakterizoval tento pojem bol Charles Landry. Podl'a tohto autora je kreativne mesto také,
ktorému sa dari nachddzat' inovativne rieSenia na problémy v si¢asnom meste, ¢o sa vSak
nemoze uskutocnit’, pokial’ sa nezmeni stary systém chapania rozvoja mesta. V kreativnom meste
to vsak nie je iba o umelcoch a ostatnych, ktori st zaradeni ako kreativni, aj ked’ zohravaju
dolezitu ulohu. Kreativita prichddza z akéhokol'vek iného zdroja, ktory sa zaoberd rieSenim
problémov vynaliezavym sposobom, moZe to byt socidlny pracovnik, podnikatel’, vedec alebo
Statny uradnik. Napriek tomu najviac sa uplatiluje tvorivost’ v umeni a kreativita umeleckych
organizacii ma Specifické vlastnosti, ktoré sa najviac zhoduju s riadenou ekonomikou (Charles
Landry, 2005).

Na kreativny rozvoj a potencial danej miestnej samospravy pdsobi mnozstvo Cinitel'ov.
Rozni autori sleduju rdzne cCinitele vplyvajice na miestny ekonomicky rozvoj. VSeobecne
mdzeme vychadzat ztoho, ¢i Cinitele determinujice municipadlnu ekonomiku posobia
z vnutorného alebo vonkajSieho prostredia aspravaju sa ako vnutorné (endogénne) alebo
vonkajsie (exogénne) (Svantnerova, Koziak, 2005). Jednotlivé vonkajsie a vnutorné Sinitele

zobrazuje Tabul’ka 1.
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Tabul’ka 1 Vnatorné a vonkajsie ¢initele rozvoja miestnej ekonomiky

Struktura spolocenskych potrieb na izemi municiplaity, municipalny majetok,
Vnutorné &initele vlastné financné zdroje municipality, miestne zdroje pracovnych sil, zdroje
miestnych surovin, hospodarska Struktira na izemi municipality, infrastruktiru

miestneho vyznamu

dosiahnuta uroven hospodarskeho rozvoja $tatu, lokaliza¢né rozhodnutia,
Vonkajsie Cinitele . A o o . « ,
J socialno-ekonomicka turoven regionu, regionalna hospodarska Struktura,

infrastruktira nadmiestneho vyznamu, poloha sidla

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a Svantnerové, Koziak 2005.

Niektori autori charakterizuju vonkajSie Cinitele rozvoja miestnej ekonomiky ako tvrdé
alebo aj tradi¢né faktory a vnitorné Cinitele zase ako mékké faktory miestneho rozvoja. A prave
mikké faktory sa stavaju klaCovymi pri vytvarani a rozvijani kreativneho mesta. Podla
Miskovicovej a Vanove] (2014) st zdkladnymi determinantmi kreativheho mesta socidlna
klima, politicky averejny rédmec, mikka a kultirna infrastruktira, reprezenticia mesta,
podnikanie , prieskum a inovacie, komunikacia, prepojenost’ a sietovanie, vystavané prostredie,
obyvatelnost’ a blahobyt. Nakolko na$ vyskum zameriavame prave na makkua infrastruktaru

kreativneho mesta v Schéme 2 tento faktor blizSie charakterizujeme.

Politicky a verejny ramec - ) . )
festivaly; riadené podujatia; moznosti na

$portovanie; parky; kniZnice; maloobchod;
Reprezentacia mesta roznorodost’ gastronomickych a

Socialna klima

Podnikanie, prieskum a inovacie ubytovacich zariadeni; kultirne dedi¢stvo;

Kreativne mesto __ i i i nehmotné dedi¢stvo; aktivny poulicny
Komunikacia, prepojenost’ a sietovanie Zivot; vedecko-vskumné a rozvojové

Vystavané prostredie centra; moznosti kultirneho vyzitia
(divadla, kina, muzed, galérie, atd’.)

Mikka a kultarna infrastruktara

Obyvatel'nost” a blahobyt

Schéma 2 Faktory kreativneho mesta
Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a Miskovi¢ova, Vatiova 2014

Kreativne mesto neustale rieSi otazku udrzatelnosti kreativity. Mesto musi pracovat’ na
udrzatelnosti a podpory kreativity, pricom musi vziat' do tvahy aj faktory, ktoré ovplyviuju

kreativitu. Elizabeth Curridova, americka teoreticka umenia a kultary, vo svojej knihe Warhol
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economy (2007) pojednava o tychto faktoroch kreativity, pricom vymedzuje 3 dolezité podporné
faktory kreativneho prostredia:

— socidlne milieu,
- média,
— hustota a diverzita kreativity.

Jednym z dolezitych faktorov kreativity je socidlne milieu, ¢o znamend miesto urcené na
neformalne stretnutia umelcov, kultirnych profesionalov, free lancerov, ¢i kultarnych
producentov. Na tomto mieste mozu diskutovat’ a zdiel'at’ nové myslienky, napady, alebo si
navzajom ponukat’ pracovné moznosti. Autorka knihy sa zaujima najmé o miesta ako kaviarne,
bary ¢i iné neformdlne miesta, ktoré funguju ako “Zijlici priestor podporujuci mechanizmy
spoluprace, Specifické pre tieto kultirne a kreativne odvetvia. Elizabeth Curridova poukazuje aj
na klastre, v ktorych sa zoskupuju: pracovnd sila, firmy, dodavatelia, ale aj zdroje, ktoré
produkuju socialne prostredie nacielené na zapojenie do spoluprace vsetkych tych, ktori sa
pohybuju v danych sektoroch, ale neformalnym sposobom. Za ustrednu silu umenia a kultary
urcuje tento neformalny spolo¢ensky zivot, ktory je povazovany za tspe$ny vedlajs$i produkt
ekonomického klastra.

Faktor médii sluzi na validaciu existujicich kreativnych diel a Sirenie povedomia o nich
na lokélnej, niekedy aZ na globalnej trovni.

Ako treti uvadza faktor hustoty a diverzity kreativity. Dovod, preco je tento faktor
dolezity, vysvetluje ako potrebu zabezpefenia d’alSieho rozvoja kreativnych odvetvi, pricom je
potrebné vyuzitie kritickych mas kreativnych firiem aich diverzitu, anie iba existenciu
ojedinelych firiem, ¢i organizicii. Jednym z dovodov, preCco New York je populdrny svoju
kreativitu, a preco je lidrom v kultarnych a kreativnych odvetviach je, ze tu zijii a pracuji
kreativni profesionali v tesnej blizkosti. Vd’aka tomu maji pracovnici v tychto odvetviach
prilezitost’ sa navzajom inSpirovat’ a spolupracovat’.

S takymto chapanim kreativneho mesta sa plne stotoziiujeme. Presne suhlasi s naSou
predstavou kreativneho mesta a prvkov, ktoré si jeho stiCastou. V druhej Casti nasej prace sa
budeme snazit’ identifikovat’ miesta v meste Banska Bystrica, ktoré spifiaju faktory kreativneho

prostredia, spominané autorkou Elizabeth Curridovou.

12



V tejto podkapitole sme sa venovali chapaniu kreativity a jej definovaniu. Prestavili sme
koncept kreativnej triedy formulovany Richardom Floridom v diele The Rise of the creative
class (2002). Autor tu tiez poukazuje na moznost’ urcenia kreativity krajiny pomocou indexu
kreativity so subindexami Talent, Technoldgia a Tolerancia. Dalej sme pribliZili pojmy kreativny
priemysel a kreativne mesto. Kreativne mesto mdzeme chapat’ ako mesto, ktoré je schopné
vytvorit’ pre l'udi také prostredie, v ktorom dokdzu mysliet, planovat’ a konat’ s fantaziou a tym
vyuzivat’ prilezitosti alebo riesit’ zdanlivo nerieSitelné problémy mesta. Identifikuje, vyhl'adava
a pritahuje kreativnych l'udi a tiez je schopné mobilizovat’ napady, talent a kreativne organizacie.
Vymedzenie tychto pojmov bolo pre naSu pracu dolezité, nakol’ko cielom prace je vytvorenie
kreativnej mapy mesta Banskéd Bystrica, potrebovali sme sa oboznadmit’ zo zakladnymi prvkami
kreativneho mesta — kreativnymi triedami, kreativnym priemyslom a kreativnou infrastrukttrou.

V nasledujticej kapitole sa zameriame na kreativny potencidl mesta Banské Bystrica.
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2. ANALYZA KREATIVNEHO POTENCIALU MESTA BANSKA BYSTRICA

Druhé kapitola prace priblizuje mesto Banska Bystrica. Venuje identifikacii kreativnej
infrastruktury mesta ajej potencidlu zpohladu obcanov prostrednictvom dotaznikového
prieskumu. Prave touto kapitolou sa snazime naplnit’ ciel’ naSej prace a bude sluzit’ ako podklad

pre spracovanie kreativnej mapy mesta Banské Bystrica.

2. 1. Mesto Banska Bystrica

Mesto Banska Bystrica — srdce stredné¢ho Slovenska lezi vo Zvolenskej kotline, v udoli
rieky Hron medzi Kremnickymi, Starohorskymi vrchmi a Pol'anou. Mesto Banské Bystrica je tiez
zname aj ako ,,Mesto pod Urpinom®. Urpin s vySkou 510 m n. m. je vrch v Slovenskom
stredohori v celku Zvolenska kotlina v podcelku Bystrickd vrchovina. Urpin sa nachadza v
katastralnom tizemi mesta Banska Bystrica blizko centra a je viditeI'ny z mnohych cCasti mesta. Z
vychodnej strany susedi s ¢ast'ou Uhlisko, zo severu s centrom mesta a zo zédpadu s Radvanou.
Na vychodnej strane kopca je banskobystricka Kalvaria zo 17. storo¢ia. Ubo&im Urpina tedie
riecka Hron a vedie Zeleznind trat’ Zvolen - Vrutky. Na tejto trati je pod Urpinom zastavka
Banska Bystrica - Mesto, tzv. Mala stanica. Od nej vedie na Urpin serpentinovy chodnik. Historia
mesta sa zacala pisat’ v 13. storoci. Z povodne Slovenskej osady Bystrice — zasluhou niekol’kych
rodin saskych kolonistov, ktori na uzemi dne$Sného mesta prirodzene vytvorili hospodarsko-
spravnu a remeselnicku zékladfiu banskej vyroby v tejto oblasti, stiipol vyznam osady natol’ko, Ze

ju kral’ Belo IV. v roku 1255 povysil na mesto.

Tabul'ka 2 Geografické a demografické udaje mesta Banska Bystrica

Geografické a demografické udaje

Rozloha 103,37 km®

Nadmorska vyska 362 m.n.m

Pocet obyvatel'ov 77786

Hustota obyvatel'ov na km?® | 786 obyvatel'ov

Vyska vrchu Urpin 510 m.n.m.

Kraj Banskobystricky

Okres Banska Bystrica

Historické nazvy mesta Nova villa Bystriciensis, Neosolium, Neusohl, Beszterczebanya
Mesto Banské Bystrica sa Banska Bystrica, [lias, Jakub, Kostiviarska, Kral'ové, Kremnicka,
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sklada z mestskych Casti Majer, Pgdlavice, Radvan, Rakytovce, Rudlova, Sasova, Senica,
Skubin, Salkova, Ul'anka

Zdroj: Vlastné spracovanie

Podobne ako firmy, institicie alebo aj l'udia aj mesto Banska Bystrica vypracovant
stratégiu rozvoja. Teda rozpracovani viziu, kam mesto smeruje, kam sa chce dostat. V
stCasnosti sa takéto stratégie v obciach mestach i krajskych samospravach nazyvaji programy
hospodarskeho a socidlneho rozvoja (PHSR). Posledny program hospodarskeho a socialneho
rozvoja mesta Banska Bystrica bol vypracovany na roky 2007 — 2013. Tento strednodoby
strategicky dokument sa skladal zo 4 zdkladnych oblasti rozvoja:

1. Rozvoj ekonomiky, pracovnych prilezitosti, kipyschopného dopytu a d’alsich

investicii v meste (ekonomicky rozvoj - oblasti: zamestnanost’, podnikanie, investicie,
propagacia mesta, zahranicné vztahy)

2. ZvySenie moznosti na uplatnenie ob¢anov na trhu préace, vo verejnom zivote a rozvoj
vol'nocasovych aktivit (rozvoj l'udskych zdrojov - oblasti: vzdelavanie deti, mladeze a
dospelych, vol'ny cas, kulttra, Sport )

3. Poskytnit’ moznost’ kvalitného, dostojného Zivota pre vSetkych obcanov (socidlny
rozvoj - oblasti: socialna inklizia, byvanie, nezamestnanost’, bezpecnost’, zdravotnictvo )

4. Neustale zlepSovat’ podmienky pre zdravie a bezpecnost’ ob¢anov a navstevnikov
mesta (Zivotné prostredie a technickd infraStruktara - oblasti: krajina, urbanistika, zne€istenie,
doprava, komunikacie, odpadové, vodné hospodarstvo, rozvody)

Mesto si v ramci jednotlivych kategorii stanovilo niekol’ko hlavnych ciel'ov, realiza¢nych
cielov, priorit, opatreni a aktivit. VacSina cielov zadanych tymto dokumentom bola podla
vyhodnocovacich sprav za roky 2007, 2008, 2009 naplnena avSak spravy za ostatné roky
zverejnené nie s a teda nemdZeme komplexne zhodnotit’ realizaciu tohto programu. Nakolko
orientdcia na stranke mesta je ¢iasto¢ne komplikovand, je mozné, ze mesto ho na svojej stranke
uvadza pod nejakym inym odkazom, neZ spominané spravy. Zaujali nas vSak aj niektoré aktivity
na realizaciu strategickych ciel'ov, ktoré podla spravy z roku 2009 do toho terminu realizované
neboli napr. Vybudovanie detského centra kultury (Béabkové divadlo na rdzcesti, Mtizeum babok,
tvorivé dielne), Vybudovanie centra si¢asného umenia, rekonstrukcia Domu kultury, Realizovat’
koncepciu v oblasti volI'ného ¢asu, kultary, Sportu, informacii a poradenstva vratane podpory

institacii posobiacich v meste a i.
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Strategicky zamer rozvoja mesta Banska Bystrica do roku 2013 bol: Zvysit atraktivitu
mesta pre obcanov, investorov, podnikatelov a navstevnikov. Vizia na nasledujuce obdobie teda
roky 2014-2023 znie: Banskd Bystrica bude o 20 rokov mestom, kde sa oplati Zit, prist a zostat.

Novy program strategického vyvoja mesta bude stat’ na 3pilieroch (Tabulka 3).

Tabul’ka 3 Piliere rozvoja mesta Banska Bystrica na roky 2014-2023

Pilier rozvoja mesta Programy z programovej Struktiry mesta

. pilier - Obc¢ianske mesto Modern4 samosprava

Kultara, $port, vol'ny ¢as a mladez

[1. pilier - Prosperujuce zelené mesto Ekonomicky rozvoj

Vzdelanie, veda a vyskum

Dopravna a technicka infrastrukttra

1. pilier - Zdravé mesto Socialny rozvoj a zdravie

Zivotné prostredie a byvanie

Zdroj: http://www.banskabystrica.sk/?id_kat_for_menu=20801

Na rozdiel od predchadzajiceho program bude buduca stratégia rozvoju mesta postavena
na 3 pilieroch, napriek tomu pre kazdy z pilierov budu opdt vypracované strategické ciele,
priority, opatrenia, aktivity, gestori, partneri, finanéné ndroky casti aktivit, meratelné
ukazovatele.

Mesto Banska Bystrica zatial' nezverejnilo ziadnu spravu o programe PHSR na roky
2014-2023, k dispozicii st len SWOT analyzy pracovnych skupin — ekonomicky rozvoj, I'udské
zdroje, socialna oblast, Zivotné prostredie a infrastruktira. Clenmi pracovnych skupin st opit
predstavitelia verejnych 1 sukromnych inStiticii, posobiacich v meste, vratane zamestnancov
Mestského uradu, poslancov Mestského zastupitel'stva, zamestnancov Uradu Banskobystrického
samospravneho kraja, obCianskych zdruzeni, podnikov a pod. Mesto tiez zverejnilo dokument
Navrh strategickej vizie smerovania kultiry v meste Banska Bystrica na rok 2014-2020, kde
popisuje analyzu sti¢asného stavu, priestorové a materidlne vybavenie, subjekty kultury na Gzemi
mesta, SWOT analyzu mestskej kultary v Banskej Bystrici a vizia a strategické ciele na dané
obdobie (Priloha 1)

Pri hodnoteni momentalneho stavu kultiry v Banskej Bystrici sprava udava: ,,Coraz
alarmujucejsi je stav stiborov zdujmovo umeleckej Cinnosti. Naliehavejsie sa vynara potreba
vytvarat’ viac priestoru pre amatérske zoskupenia na tizemi mesta a okolia Banskej Bystrice. Tuto

ulohu je nutné chapat’ dvojrozmerne. Po prvé je to vytvorenie priestoru na zakladnt existenciu
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takychto zoskupeni, to znamena poskytnit’ podmienky a priestor na ich fungovanie. Po druhé
formou individualnych predstaveni alebo organizaciou pravidelnych prehliadok a festivalov
poskytovat’ priestor na ich ucinkovanie. Prave ucelend koncepcia kultirnych festivalov
rozmanitého zamerania (zborovy spev, tanec, Hudobna jar, folklor, Hudobna jesen a pod.) sa
stala zivnou pddou pre vznik a existenciu viacerych umeleckych suborov. Subory, ktoré zostali
pod spravou mesta, maji v dosledku absencie vol'nych priestorov nevyhovujice podmienky na
¢innost. Je to uloha, ktort v dneSnej dobe nikto okrem zariadeni typu mestskych kultirnych
organizacii na seba neprevezme, pretoze je vysoko neziskova. Napriek tomu, ide o dolezita
misiu, pretoze existencia takychto ¢lankov amatérskej kultury je v sucasnosti ohrozenda, c¢oho
dokazom je stale sa zmenSujuci pocet amatérskych zoskupeni v oblasti moderného tanca,
folkloru, zborového spevu, divadla, ale aj v inych oblastiach kulttry.*

Medzi vyznamné tradiéné podujatia, ktoré organizuje mesto Banskd Bystrica, sprava
zarad’uje napriklad: Charitativny ples mesta Banskd Bystrica, Banskobystrickd hudobna jar,
Festival zborového spevu Viliama Figusa — Bystrého, Medzinarodny dixielandovy festival,
Cisarska vizitacia, Kulturne leto, Letna hudba, Dni mesta, Radvansky jarmok, Banskobystricka
hudobna jeseni, Hrajteze mi, hrajte, Mikulas, Viano¢né programy, Silvester, predstavenia
Mestského divadla - Divadla z Pasaze.

So stanoviskom spravy sthlasime. Nie len umelecké stibory by potrebovali vel’ku injekciu
financii a starostlivosti, ¢i aspoil vicSe] propagacie. Mozno by sa na prvy pohlad zdalo, Zze mesto
organizuje pomerne dost’ podujati, na druhej strane v porovnani s inymi velkymi mestami by
sme povedali, Ze je to priemer. Preto nas prekvapilo stanovisko Narodného osvetového centra
Bratislava, podl'a jeho prieskumu je Sirka ponuky kultarnych aktivit a jej pestrost v meste
to vysledkom infrastruktiry kultiry v meste, d’alej ponika zoznam subjektov, ktoré v oblasti
kultiry v meste poOsobia. Celkovo prezentuje vySe 260 stredisk, muzei divadiel, stborov,
umeleckych Skolskych zariadeni, spevackych zborov, dobrovolnickych subjektov, subjektov
zameranych humanitne, na l'udské prava, na l'udova kultiru, volno casovych zdruzeni,
subjektov zameranych na romsku komunitu, na telesne a duSevne postihnutych, na rodinu,
mladeznickych zdruzeni, klubov a iné. O vicSine z nich sme poculi prvykrat. Dévodom moze
byt ich slab4d cinnost, tUzka zameranost alebo, ato povazujeme za hlavny dovod, slaba

komunikécia, informovanost’ o ich ¢innosti a akciach. Sme preto zvedavi na vysledky vyskumu
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Z druhej casti prace, ¢i obCania mesta Banskd Bystrica registruji uvedené subjekty a ¢i ich

povazuju za kreativnu infrastruktiru mesta.

SWOT analyzu mesta Banska bystrica priblizuje Tabul'ka 4.

Tabul'ka 4 SWOT analyza mesta Banska Bystrica

SWOT analyza mesta Banska Bystrica

Silné stranky

Slabé stranky

e slavna historia

e mnoho narodnych kultirnych pamiatok a
pamétihodnosti

e atraktivne a kvalitné podujatia pocas roka

e Statna opera ako reprezentant vysokej kultiry a
nie obvykly jav v krajskych mestach

e mnoho subjektov verejného i sikromného sektora
posobiacich v oblasti kultury, uspesna
reprezentacia vlastnej kultiry aj mimo mesta

e nefunguje dom kultiry, amfiteater

e ako jediné krajské mesto nemame vel'kokapacitny
kryty priestor pre kultirne podujatia,

konferencie

® 35 % obcanov bolo v roku 2013 nespokojnych s
moznostami travenia vol'ného ¢asu v oblasti
kultary (narast nespokojnosti o 11 % oproti roku

2006)

Prilezitosti

Ohrozenia

¢ eurofondy

o mladi l'udia st "virtualni" - zbehli v priestore
internetu (pomerne 'ahky sposob komunikacie s
nimi)

e zaujem rodin s malymi det'mi o spolo¢né travenie
vol'ného Casu

e mimovladnym organizaciam v SR doveruje 40 %
obcanov, €o je viac ako dovera tistavnym

organom

® moznosti zahrani¢nej spoluprace - mesto Banska
Bystrica ma v zahranic¢i 19 partnerskych miest a

3 spolupracujice mesta

e podpora EU kreativnemu priemyslu - nové
moznosti uplatnenia a pracovnych prilezitosti

v oblasti umenia a dizajnu

e znizujuci sa pocet spojov z inych miest a
destinacii, co znemoznuje navstevnikom z regionu
navstevovat’ kultiirne podujatia v Banskej Bystrici
e lepsia poloha mesta Zvolena

e zmena klimy (zimné a letné extrémy - ohrozenie
sezonnych aktivit organizovanych vo vonkajsom
priestore)

e nezaujem médii o pozitivne spravy

e systém parkovania v meste ohrozuje mobilitu
obcanov aj navstevnikov

o rychle zivotné tempo, nedostatok ¢asu a energie
na navstevu kultarnych podujati alebo zapajanie
sa aktivne do zaujmovej ¢innosti

e ponuka l'ahkych atraktivit (PC, obchodné centrd),
navstevy obchodnych centier ako forma travenia
volného ¢asu mladych l'udi, rodin s detmi

e podiel verejnych vydavkov na kulturu z hrubého
doméaceho produktu sa v SR znizuje

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a dokumentu Navrh strategickej vizie smerovania kultiry v meste Banska Bystrica.

S vypracovanou SWOT analyzou sa do vel'kej miery stotoznujeme. Do silnych stranok by

sme pridali eSte vel’ky l'udsky potencial, vel'ku koncentraciu Studentov aj z umeleckych §kol. Ako

slabé stranky vidime nedostatocné koordinacia subjektov pdsobiacich v oblasti kultury, realizacia

kultarnych akcii v nevhodnych priestoroch ( napr. $portova hala Stiavni¢ky), vysoké vstupné pre

Studentov na hostujuce predstavenia, koncerty.
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Mesto Banska Bystrica sa na vacSine internetovych stranok prezentuje ako historické
mesto s mnozstvom kultirnych pamiatok, jadro mesta je historickym dedi¢stvom a hradna oblast’
bola vyhldsena za narodnu kultirnu pamiatku. Navstevnici mesta tiez ve'mi kladne hodnotia
okolitu prirodu a pokoj, ktorym mesto vyzaruje. V tejto kapitole sme si mesto Basnka Bystrica
priblizili aj z pohl'adu jeho zamerania sa na vlastny kultirny rozvoj. Niektoré aktivity v tomto
smere boli uspesné iné zase nie. To vSak znamend, Ze je eSte stale priestor kam rast, ved
kreativita nepozna medze. My sme sa rozhodli pozriet’ sa na mesto Banska Bystrica ako na mesto
S kreativnym potencidlom. Zaujimalo nds ako Banska Bystricu vidia domaci obyvatelia.
Vystlpit trochu z ,.k1i8¢* pohl'adu na mesto, ktorym sa ako Bystri¢ania reprezentujeme a pozriet’
sa viac pod povrch. Identifikovat miesta, ktoré by sme mohli charakterizovat' ako prvky
kreativnej infrastruktury mesta a nasledne tento ,,domaci pohl'ad* pontiknut’ ndvstevnikom mesta

Banska Bystrica.

2.2. Metodika prace

Vyskum by sme mohli rozdelit do dvoch casti. V prvej Casti ndSho vyskumu sme sa
zamerali na zostavenie Standardizovaného dotaznika. V druhej Casti sme sa venovali ziskavaniu
a spracovaniu nadobudnutych informécii, pricom sme pouZili logické metddy — analyzu, syntézu,
indukciu, dedukciu a komparaciu.

Objektom nasho vyskumu bolo mesto Banska Bystrica reprezentované obcanmi. Pre
podrobnejsi prehl'ad sme ich rozdelili na nasledujuce segmenty: Studenti/ mladez ( od 15 do 26
rokov), dospeli (26 rokov — 60 rokov), dochodcovia ( nad 60 rokov), mamicky s detmi (deti do
15 rokov), pracujuci v kreativnom odvetvi, Studenti v kreativnom odvetvi.

Predmetom nasho vyskumu bolo zistenie nazoru respondentov na sucasny stav
jednotlivych aktivit organizovanych mestom pre ob¢anov ako aj informovanosti zo strany mesta.
Tiez sme chceli identifikovat’ miesta a akcie, ktoré tvoria naSe mesto kreativnym mestom.

Na zber tdajov sme pouzili metédu dotaznikového prieskumu. Dotaznik (Priloha 2)
pozostaval z 18 otazok 5 typov: otvorené, uzavreté s moznost'ou viacerych odpovedi, uzavreté
s moznostou jednej odpovede, sématicky diferencial a matica vyberu z moznosti (Skala
moznosti). Otazky sme formulovali tak, aby sme naplnili ciel’ prace. Mohli by sme ich zhrnut’ do
troch okruhov. Prvy okruh sa venoval zistovaniu momentalneho stavu a spokojnosti
S moznostami vyuzivania vol'ného ¢asu prostredniCtvom akcii organizovanych mestom, ako aj
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zistovaniu smerovania potrieb cielovych segmentov. V druhom okruhu mohli respondenti
hodnotit najmad komunikdcia medzi mestom a obcanmi. Treti okruh otdzok sa zameriaval na
miesta a aktivity charakterizujuce kreativne mesto, rsp. miesta a aktivity, ktoré by mohli byt
nositelom potencidlu kreativnej infrastruktiury z pohl'adu domacich obyvatel'ov mesta. Dotaznik
bol anonymny a ziskané informacie budu d’alej vyuzité pri tvorbe kreativnej mapy mesta Banska
Bystrica.

Dotazniky sme distribuovali prostrednictvom e-mailov, socidlnej siete a niektorych
respondentov sme oslovili aj osobne.

Ziskané informacie sme nasledne hodnotili a spracovali pomocou programu Excel 2010,
niektoré hotové grafy sme dostali ako vystup programu stranky www.Survio.com , kde sme

dotaznik vytvarali.

2.3. Analyza a interpretacia vysledkov vyskumu

V nasledujticej podkapitole priblizime odpovede respondentov na opytované otdzky.
Prostrednictvom dotazniku sme oslovili 200 respondentov rdéznych segmentov, vratilo sa ndm
106 dotaznikov. Vyskum nemame eSte ukonceny, predpokladdme eSte dalSie ziskavanie
odpovedi, popripade doplnenie ¢i modifikaciu otazok, nakol’ko nas téma zaujala a planujeme
Vv praci pokradovat’ aj po ukondeni SVA. Vzhladom na ¢asovy termin odovzdania prace
hodnotime momentalne vystupy. Vysledky prieskumu uvadzame v nasledujicich tabulkach

a grafoch.

Tabul'ka 5 Zaradenie respondetov do segmentov

Studenti/ mladez ( od 15 do 26 rokov) 61 57,6
dospeli (26 rokov — 60 rokov) 23 21,7
dochodcovia ( nad 60 rokov) 3 2,8
mamicky s det’mi (deti do 15 rokov) 8 7,6
pracujuci v kreativnom odvetvi 6 5,7
Studenti v kreativnom odvetvi 5 47

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Tabulka 5 popisuje rozdelenie respondentov do jednotlivych segmentov. Ako sme uz

spominali v ivode tejto kapitoly, rozhodli sme sa oslovit’ nasledujice segmenty: Studenti/ mladez
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(od 15 do 26 rokov), dospeli (26 rokov — 60 rokov), dochodcovia ( nad 60 rokov), mamicky
S det'mi (deti do 15 rokov), pracujuci v kreativnom odvetvi, Studenti v kreativnom odvetvi.
Najviac sa nam podarilo oslovit’ Studentov a mladez, tvorili 57,6% opytanych, druht
najpocetnej$iu skupinu oOpytanych tvorili dospeli 21,7%. Ostatné skupiny respondentov
zaznamenali Ucast’ pod 10%. Dovodom moédzZe byt vicsi pocet otvorenych otazok, kde sa
respondenti museli zamysliet’ nad odpoved’ou, ale aj kratke obdobie zberu dat. Nakol'ko vyskum

stale prebieha predpokladdme % narast odpovedi vSetkych segmentov.

Prva ¢ast’ — Aktivity z pohPadu ob¢anov v meste Banska Bystrica

Prva cast’ dotaznikového prieskumu sa zaobera sucasnymi moznost’ami travenia volného
Casu z pohladu obcCanov mesta Banska Bystrica. Zistuje ucast respondentov na akciach
konanych mestom a identifikuje, na ktor¢ aktivity by sa malo podl’a ob¢anov v budicnosti mesto
zamerat'.

Graf 1 zobrazuje aktivity preferované v ramci volného Casu. Vychadzajuc z daného
grafu sme zistili, Ze priblizne polovica respondentov preferuje arada svoj €as venuje tymto
aktivitdm : vychutnanie si kold€u na namesti, prechadzku v parku/ na namesti, vyhladaniu
a zucastneniu sa podujatia a prechadzkam v blizkosti mesta. Z opytanych respondentov 40
uviedlo, ze sa v ramci svojho volného Casu venuju Sportovym aktivitdm, a len 13 by svoj volny
Cas stravilo nakupovanim v Europe Shopping Centrum. Moznost’ iné vyplnili 16 respondenti,
ktori by svoj vol'ny Cas stravili inym spésobom ako bolo na vyber z danych moznosti. Pre lepSiu
prehl'adnost’ a spracovanie vysledkov sme ich uviedli v osobitnej Tabul’ke 8. V Tabul'ke 8 sme
znazornili aktivity, ktoré by respondenti preferovali viac ako z moznosti, ktoré boli uvedené
V dotazniku. Vzhl'adom nato, Ze u niektorych boli odpovede rovnaké, uviedli sme aj pocet
respondentov, ktori by si vybrali iné moZnosti stravenia volného ¢asu. Z nasho pohl'adu mnoho
'udi rado travi ¢as v meste Banska Bystrica a myslime si, ze 'udia maja zdujem o kultiru v meste
a celkovo o travenie ¢asu v meste. Mnoho z nich uvadza, ze sa rado zdrziava v centre mesta, ale
aj v okolitej prirode mesta. Vzhl'adom k tomu, ze Banska Bystrica ma ¢o ponuknut’, verime, ze

dokdze naplnit’ o¢akavania a spokojnost’ obcanov v ramci trdvenia volného casu.
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Ktoré z nasledujlucich aktivit preferujete v ramci svojho volného ¢asu?

100%
T5%

50%

) I I I
0% - -

® Vychutnat si kolaé a kdvu niekde na namesti
@ N3kupy v Europa SC
Prechddzku v parku/ na namesti
® vyhladanie podujatia a ziudastnenie sa
® Sportové aktivity v bb
® Prechadzky v blizkosti mesta
® |ne

Podiel

Graf 1 Aktivity vol'ného ¢asu preferované obanmi mesta Banska Bystrica
Zdroj: Vlastné spracovanie.

Tabul'ka 6 Iné aktivity
Priatel’/Priatel’ka 2

Vylet mimo mesta Banska Bystrica 2

Kultarne aktivity (organizacia, tvorba

v roznych umeleckych odvetviach, koncerty,
divadelné predstavenia, rozvoj umelcov a i.)
Praca

Sport vo vlastnej rézii (plavaref)

Kalvéria - prechadzka

Turistika

Aktivity pre rodiny s det'mi
Zdroj: Vlastné spracovanie.

(op]

PPN W

Graf 2 ukazuje kolko obcanov z danej vzorky respondentov sa zucasthuje podujati
organizovanych mestom. Ako vyplyva z grafu 43,4 % obcanov sa radi zic¢astiuju podujati, ale
nemaji dostatok informacii o podujatiach audalostiach organizovanych mestom. Mo6Zeme
konStatovat, Ze I'udia maji zdujem o dané udalosti, lebo az 41,5% opytanych sa tychto podujati
zcastnuje. Len 15,1% opytanych odpovedalo, Ze o tieto podujatia nemaji zaujem, a teda sa ich
ani nezucastiiuju.
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Chodite na podujatia organizované mestom?

41,5 %
43,4 %

|
- 151%

® Ano, rad/a sa zOéastiujem @ Nie nezaujimamato  ® R&d, ale nemam dostatok informacii o diani v meste

Graf 2 Atraktivita podujati organizovanych mestom Banska Bystrica
Zdroj: Vlatsné spracovanie.

V nasledujucom grafe hodnotime o aké aktivity organizované mestom maji nasi
respondenti zaujem. Z vysledkov grafu vyplyva, Ze respondenti prejavili najvacsi zaujem
0 hudobné podujatia. Az 71,7 % respondentov prejavilo zaujem o podujatia tohto typu. S takmer
50% sa na druhom mieste umiestnili ~ divadelné predstavenia a trojicu wuzatvorili vystavy
a prehliadky pamiatok s poctom. Tesne pod 30 % sa umiestnili aktivne Sportové podujatia.
S menej ako 20 % sa umiestnili akcie pre rodiny s detmi, pri¢om prihliadame, Ze toto Cislo by
mohlo byt aj vicsie, vzhl'adom k najpocetnejSej vzorke uchddzacov, ktoru tvoria Studenti. Len
5,7 % oznacilo moznost’, Ze sa nezUcastiuji ziadnych aktivit. Moznost’ iné si vybralo 4,7 %,
pricom ich predstavy o aktivitach st nasledovné : turistika organizovand Klubom Slovenskych
Turistov — Lokomotiva, akcie organizované Zahradou — Centrom nezavislej kultary, podujatie

SNP, radvansky jarmok, ale aj tvorivé dielne a aktivity tohto typu.
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100%

75%

50%

Podiel

25%

II.-_

® hudobné podujatia (koncerty, festivaly, diskotéky)

® divadelné predstavenia (cinohra, babkove divadlo, opera)
sportové podujatia aktivne (BB maratdn, plavecka 24hodinovka)

® sSportové aktivity pasivne ( Banskobystricka latka)

® yystavy, prehliadky pamiatok (def sprievodcov, noc kostolov)

® akcie pre rodiny s defmi

® iadne

® |né

Graf 3 Zaujem o aktivity organizované mestom Banské Bystrica
Zdroj: Vlastné spracovanie.

Zo spracovanej Tabulky 9 vyplyva, Ze respondenti by uvitali viac hudobnych podujati,
aktivit pre mladez, podujati pre deti / s rodiny s detmi a viac podpory organizaciam venujicim sa
mladeznickym zaujmovym zdruzeniam. Naopak najmensie uplatnenie by podl'a respondentov

mali besedy, diskusie, prednasky, organizacie pre spajanie generacii a viac podujati pre seniorov.
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~ Tabul'ka 7 Preferované aktivity

Aktivity

3.Skor
nesuhlasim

2 | B
D 2
> <
o © =
Q—'\
o 2

5]
(O R

sthlasim
4.Nesuhlasim

organizovalo viac hudobnych podujati (napr. koncerty, koncerty v 102 | 74 28 2 2
parku, koncerty na netradicny miestach, festivaly, diskotéky,

hudobné workshopy)

organizovalo viac umeleckych podujati (napr. divadelné 98 65 33 6 2
predstavenia, letné kino, autorské ¢itanie/recitacia, vystavy a

prezentdcie umelcov na verejnych miestach, umelecké workshopy)

organizovalo besedy, diskusie, prednasky 79 28 51 21 | 6
organizovalo viac podujati pre deti/ rodiny s detmi (napr. 100 | 55 45 5 1
interaktivne vystavy, tvorivé diel'ne, sutaze, vylety, letné tabory)

organizovalo viac aktivit pre mladez (napr. kvizové vegery, 101 62 39 5 0
kreativne workshopy, IT workshopy, kucharske workshopy, den

spolocenskych hier, dobrovolnictvo)

viac podporovalo organizcie venujuce sa mladeznickym 100 | 67 33 6 0
zaujmovym aktivitam ( napr. ZUS, centra volného ¢asu, ob&ianske

zdruZenia, umelecké subory, Sportové timy)

organizovalo viac podujati 86 34 52 18 | 2
pre seniorov

organizovalo aktivity pre spajanie generacii (napr. star$i mlads$im, 81 | 43 38 22 | 3
mladsi starSim)

viac vyuZzivalo potencial umelcov - PG,AU... 93 54 39 11 | 2
viac vyuzilo potencial dizajnérov, reklamnych pracovnikov na svoje | 90 | 63 27 12 | 4
zviditelnenie sa

Zdroj: Vlastné spracovanie

Druha ¢ast’ — Informovanost’ a propagacia mesta Banska Bystrica

Druhd cast' dotaznikového prieskumu zistuje nakolko st respondenti spokojni
s informovanost'ou v meste, aké informa¢né kanaly vyuzivaju a ktoré by podla ich ndzoru malo
mesto skor vyuzivat. Odpovede sme opit’ spracovali graficky.

Vysledky z Grafu 4 poukazuju na skutocnost, ze len 38 % respondentov je spokojnych
S dostupnostou informdcii o aktivitich prebiehajicich v meste Banskd Bystrica. Az 62 % si
mysli, ze ziskanie a dostupnost’ informacii o akciach a aktivitach je problémové a prijali by viac

informaécii o aktivitach prebiehajucich a konajucich sa v meste Banska Bystrica.
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Ste spokojny s dostupnostou informacii o akciach, atraktivitdch v meste Banska
Bystrica?

620% —

® Ano @ Nie

Graf 4 Informovanost’ mesta Banska Bystrica o aktivitach a podujatiach
Zdroj: Vlastné spracovanie.

Graf 5 ilustruje vysledky spdsobu informovanosti sa o aktivitach v meste Banska
Bystrica. Ako uvadza, najviac vyuzivanym prostriedkom na ziskavanie informacii o podujatiach
je internet. Az 86 respondentov zvolilo tito moznost. Za druhy najpouzivanejsi prostriedok
ziskavania informdcii respondenti oznacili moZnost’ ziskania informdcii od svojich kamaratov.
Letaky su tiez atraktivnym ndastrojom odkial’ st I'udia schopni dozvediet’ sa informécie o diani
V meste, pretoze 47 respondentov uviedlo aj tuto moznost. 32 respondentov by informacie
vyhl'adavalo v novinach a 22 respondentov uviedlo, ze sa malokedy dozvie, ze sa nieCo deje.
Potesila nas aj odpoved’, ktort neoznadil ani jeden z respondentov, ato ta, Ze obyvatelia sa

0 aktivitach nedozvedaju vobec.
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O podujatiach v Banskej Bystrici sa dozvedam prostrednictvom

100%

75%

50%

Podiel

25%

0%

® internetu

® novin

@ kamaratov

® |etakov vylepenych na rozliénych miestach
® malokedy sa dozviem, £i sa nieco deje

® nedozvedam sa vébec

Graf 5 Spdsob ziskavania informacii v meste
Zdroj: Vlastné spracovanie

V nasledujucej otdzke dotaznikového prieskumu nas zaujimalo, ¢o by podla respondentov
zlepSilo propagéaciu mesta Bansk4 Bystrica. Otazka ponukala vyber viacerych moZnosti: lepSia
propagacia pamiatok, lepSia webova stranka, informacnad tabula v centre mesta, letdky o
novinkach a podujatia v schrankach atiez priestor na individualne vyjadrenie respondentov.

Vysledok popisuje nasledujuci Graf 6.
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Co by podla Vas zlepsilo propagaciu Banskej Bystrice?

100%

15%

50%

Podiel

25%

0%

® |epsia propagacia pamiatok
@ |epsia webova stranka
informacna tabula v centre mesta
® |etdky o novinkdch a podujatia v schrankach
® |né

Graf 6 Sposoby propagacie mesta Banska Bystrica

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Nazor respondentov je v tejto oblasti ré6znorody. Viac ako polovica 56,2% si mysli, ze
Banskd Bystrica by mala zlepSit' propagaciu pamiatok. 51,4% opytanych by navrhlo lepSiu
webovu stranku, informaénua tabul'u v centre mesta by odporucilo 47,6 % respondentov a 41 %
by privitalo letaky o novinkach a podujatiach v schrankach. Pomerne velké zastipenie odpovedi
predstavuje aj moznost’ iné, kde respondenti vyjadrili svoj ndzor. Véa¢sina respondentov 42%
navrhuje, aby mesto viac komunikovalo prostrednictvom socialnych sieti, skvalitnilo informacnu
hodnotu direct mailov a celkovo viac vyuzivalo moznosti internetu. Z dalSich odpovedi tiez
vyplyva, Ze obCania by prijali va¢Siu informovanost’ prostrednictvom oznamovacich tabul’ po
celom meste. 19% opytanych si mysli, ze propagacia mesta je dostatoéna a netreba vynakladat’
financie do duplicitnych propagacnych aktivit, skor by sa malo mesto zamerat' na zvySenie
frekvencie aktivit, rovnako vyzdvihuju kampan VISIT BB, ktora by si podl'a nich zasltzila viac
pochopenia zo strany obyvatelov aj zastupitel'stva. Vel'mi zaujimavy navrh spomedzi odpovedi

bol navrhnutie mobilnej aplikacie pre turistov ako moznost’ propagacie mesta.
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Pri zostavovani dotaznika sme sa zamyslali nad komunikaciou mesta prostrednictvom
internetovych stranok. Zdalo sa nam, ze informacie o jednotlivych akciach a aktivitach, ktoré su
organizované vV meste ale nie len mestom, su roztrasené. Chybala nam ista jednota, teda mat
vSetko ako sa hovori po jednou strechou. Nasim navrhom by bolo vytvorenie alebo doplnenie uz
existujucich propagacnych stranok, kde by boli zverejnené vsetky (alebo aspon vacsina) aktivity
konajuce sa v meste. Rozdelené by boli do jednotlivych skupin podla segmentov — rodiny
S det'mi/deti, mladez, dospeli, dochodcovia. Pricom by §lo o participaciu mesta so sikromnym
sektorom. Najvacsi doraz by sme ale kladli na jej prepojenie so socialnou sietou. Pytali sme sa
teda aj obCanov mesta, ¢i by podla ich ndzoru mala takdto www stranka, ktord by pravidelne
aktualizovala podujatia a aktivity konajuce sa v meste Banska Bystrica (rozdelena pre deti ,
Studentov, starSich...) Otazka bola zostavena ako sematicky diferencial. Vac¢sina respondentov sa
priklonila ku kladnej odpovedi na tato otazku, z toho 58,5% opytanych sa vyjadrilo ano, 23,6%
skor ano. 10,4% respondentov sa k tejto otazke postavilo neutralne a 7, 6% negativne ( 3,8%

skor nie a 3,8% nie).
Tretia ¢ast’ - Kreativne mesto Banska Bystrica

Nasledujuci okruh otazok Ssa zameriava na mesto Banska Bystrica ako kreativne mesto.
Zaujimalo nas, ¢o si respondenti predstavuji pod tymto pojmom a ¢i vnimaju Banska Bystricu
ako kreativne mesto. TieZ sme chceli identifikovat’ miesta, ktoré by mohli byt reprezentantom
takéhoto mesta nie len pre navstevnikov ale aj domacich. Identifikovat’ kreativnu infrastruktaru
mesta Banska Bystrica z pohl'adu obcanov.

Pre naSich respondentov sme zvolili aj jednu dobrovolni otazku, ktora sa zaoberala
zhodnotenim celkovej atmosféry mesta Banskd Bystrica. V otazke nas zaujimalo aj to, ako na
naSich respondentov pdsobi mesto Banska Bystrica. Z opytanej vzorky ndm na dobrovolnu
otazku odpovedalo az 93 respondentov. Odpovede respondentov mozeme rozdelit’ do troch
skupin, kde prvej skupine vyhovuje zivot v Banskej Bystrici a je spokojna s danou atmosférou.
Druha skupina vyjadruje spokojnost’ so zivotom v meste, avSak ma ur€ité vyhrady tykajuce sa
vyuzitelnosti potencidlu mesta. Tretia skupina st respondenti, ktori si nespokojni s roznymi
problémami tykajicimi sa mesta, a tym teda pocit'uji horSiu atmosféru a celkovy dojem z mesta
je ovplyvneny prave danymi negativnymi skuto¢nostami. Pod kazdym odsekom venujucim sa

danej skupine, uvadzame aj priklady niektorych z nich, ktoré povazujeme za nosné a vystizné pre
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dané skupiny. Zdmerom je obohatenie prace o kreativne odpovede, ktoré su pre nas zaujimaveé
a Z naSho pohladu vystihujtce situdciu v naSom meste.

Najcastejsie odpovede tykajice sa spokojnosti hovorili o tom ,ze mesto Banska Bystrica
na nich pdsobi romanticky, pozitivne, historicky, krasne, dobre, bezpecne, pokojne, priatel’sky,
moderne, prijemne, Carovne, pohodovo, ticho a priemerne. VacSinou odpovede tvorili pozitive
ohlasy, s tym, ze Banska Bystrica je pre nich to najkrajSie mesto a miesto, aj vzhl'adom nato, Ze
tu byvaju, ale aj na zéklade réznych inych faktorov ( priroda, kamarati, l'udia zijuci v meste,
Studentské mesto, ai.). Z odpovedi moéZzeme spomenut’ nasledovné:

e vel'mi pohostinné mesto s priatel'skymi I'ud’mi,

e prijemna atmosféra , paCi sa mi ze sa zachovava historicky duch mesta,

e pozitivne, relativne bezpeéné, historické centrum je vel'mi pekné, infrastruktira
vybudovana uplné dostatocne,

e prekrasne kultirne historické mesto s prijemnou atmosférou v objati vrchov; mili
obyvatelia s peknou slovencinou,

e nasSe mesto nie je obrovské a vic¢Sina sa navzajom pozname ¢i uz osobne alebo z videnia,
preto by sme naSe mesto mohli nazvat’ rodinnym mesto.

Bohuzial musime konstatovat’, ze odpovede mnohych respondentov boli sice kladné a
celkovo boli spokojni s atmosférou mesta, avSsak mnoho z nich pisalo, Ze Banska Bystrica malo
vyuziva svoj potencidl. V odpovediach nachddzame kritiku na nedostatocné pracovné miesta,
zanedbané parky, nedostato¢né zabezpeCenie materskych S$kolok mestom, nedostatok aktivit
organizovanych mestom, hlavne na podporu umeleckej ¢innosti, ale aj Sportu. Vyskytli sa aj
odpovede, ktoré hovorili o nedostatocne zabezpecenej mestskej hromadnej doprave, ¢i ponuke
mestskych aktivit len pre urcité profesie a urcité¢ vekové kategorie.

e mesto Banska Bystrica je jedno z najkrajSich, ale naozaj by to chcelo troSku vniest’ Zivot.

Primét l'udi sa zabavat’ stretavat’ Sportovat’ a to vSetky generacie!,

e velky potencial v mnohych oblastiach, ale ako mnozstvo inych miest na SR to nevedia
vyuzit’ a zanechat’ hlboki emociu aby sa rozhodol turista prenocovat’, prist’ znova,

e mam ho rada, ale atmosféra znamena aj €o sa tu vSetko da robit’ a tu eSte mesto zaostava,

e podsobi na mna ako krasne mesto bez moznosti relaxu zabavy a oddychu. mesto

spolo¢ensky umiera,
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e krasne mesto, ktoré trosku zaspalo v poslednych rokoch, ale verim, Ze v budtcnosti sa

preberie,

e Banska Bystrica bohuzial’ na mna posobi dojmom, Ze ni¢ sa tam nedeje, resp. verejnost’

nie je dostato¢ne informovana,

e krasne malé historické mesto ktoré ma ale problém zviditelnit’ sa.

V ramci tretej skupiny sme zaznamenali aj nespokojnost’ obyvatelov mesta Banska

Bystrica na rozne mestské zélezitosti. Respondentom sa nepacilo, Ze problémy v meste sa rieSia

najmd v dlhodobom horizonte, pristup mesta k svojim povinnostiam, ale aj k moznostiam

vylepSenia mestskych zélezitosti, ale aj budov (stanica, diery pri mestskom urade, rozblrana

Slovenska, ai.). Z ekonomického pohladu respondenti podotkli aj na nedostatoéni vyrobu

a vytkli toCenie sa penazi z vicSej Casti iba v sluzbach. V niektorych odpovediach obcania

zaujimali aj stanovisko, ze l'udia by mali viac chodit do mesta a nenakupovat’ len v Eurdpe

Shopping Centre. Obcania pocit'uji aj nedostatok zaujmu o nich a ich potreby, hlavne z zo strany

volenych predstavitelov mesta:

kazdym rokom sa mi zda ako keby to §lo dolu vodou.. LCudia sa vytracaja a svetla
hasnu...,

centrum kultury zaplavené tonami bilboardov, ktoré kazia inak nadherné mesto,
Mmesto je krasne az na hlavné veci ako autobusové a Zelezni¢na stanica, malo
verejnych WC,

mam pocit Ze Banska Bystrica je zanedbavana zo strany poslancov a politikov.

Mladez sa snaZi ovela viac. Co je na jednej strane skvelé, zaroveii ale aj smutné.

Nasledujlica otdzka sa zameriavala na identifikaciu pojmu kreativne mesto. Zo vSetkych

106 odpovedi na nasledujiicu otazku sme vybrali tie, ktoré podl'a nas najviac vystihuju vsetky

nazory respondentov. Pod pojmom kreativne mesto si obCania Banskej Bystrice predstavuju

mesto, ktoré:

podporuje I'udi, ktori maji snahu zapdjat’ do diania, a zadroven ponuka prilezitosti
na prejavenie sa kazdému, €o o to stoji. Nemusi to byt’ len po umeleckej stranke,
ako st napriklad vystavy "neznamych" umelcov, ale aj kreativne mySlienky z

inych oblasti ako sprijemnit, zvysit’ kvalitu a ulah¢it’ Zivot obyvatelom Banskej
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Bystrice, ponuknut’ kreativne rieSenia suCasnych problémov. Kreativne mesto
nezalezi len od mestského uradu ale aj od I'udi,

mesto, ktoré svoj potencidl nedrzi na hranici priemernosti, ale mieri za
vynimo&nostou. Zivé mesto. Mesto budované vietkymi, zapajajuce a spajajuce
generacie, mesto, ktoré rastie do krasy a nie do poctu parkovacich miest,

mesto, ktoré svojim obyvatelom ponutka vela rozmanitych moznosti na travenie
svojho vol'ného Casu, vela workshopov, priestor pre umelcov a sebarealizaciu
obyvatel'ov ktori ukdzu ¢o je v nich , ¢o by aktivne prezentovalo ako kultarnu
hodnotu mesta,

modernizacia infraStruktiry, IT technologii, robit’ veci pre obyvatel'stvo, Siroka

ponuka prilezitosti ¢i uz pracovnych alebo vol'nocasovych.

Viacsina odpovedi sa zhoduje s teoretickym vymedzenim kreativneho mesta, iked

respondenti sa zameriavaju viac na makku infrastruktaru ( moznosti travenia volného ¢asu), na

druhej strane boli aj odpovede, ktoré dokazuji, Ze respondenti vnimaji kreativnhe mesto

komplexne, prirad’uju k tomuto pojmu aj politicky a verejny ramec, socialnu klimu, reprezentaciu

mesta, obyvatel'nost’ a blahobyt. Necelé percento opytanych si mysli, Ze pojem kreativne mesto je

nezmysel.

Po definovani pojmu kreativne mesto sme sa pytali, ¢i respondenti vnimaji Mesto

Banska Bystrica ako kreativne mesto. Prehl'adné zobrazenie odpovedi ponuka Graf 7. 43,4 %

respondentov nepovaZzuje mesto Banska Bystrica za kreativne mesto. 56,6 % opytanych si naopak

mysli, Ze by sme tymto pojmom mesto Banska Bystrica mohli oznacit’, z toho 31,1% ale uvadza,

7e malo vyuziva svoj potencial. Na otazku preco si to myslia odpovedali:

malo priestoru pre kreativnych T'udi, chyba interakcia mesta s kreativcami
(Studenti, architekti...) - malad propagacia, I'udia mélo vyuzivajia dané¢ ponuky a
nedostato¢né vyuzivanie priestorov (napr. amfiteater, kluby),

vedenie mesta sa nezaobera touto problematikou, nevyuziva kreativnych Studentov

ako potencial /uz sa rysuiti snahy, no stale treba zapracovat’ omnoho viac,
9

aj ano, aj nie... Kazdy vikend sa tu deje nejaké podujatie, v lete je ich mnoho.. ale

tazko povedat’, zanedbava svoju historicki hodnotu,
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e Tudia prichadzaju s r6znymi dobrymi napadmi, ktoré ale nemaju vel’ki propagaciu ani

finanéné prostriedky.

Suhlasite s pojmom, Ze Banska Bystrica je kreativne mesto?

o~ 25,9%
o

435% ——
@ nie
@ ino
(@] Ano, ale malo vyuZiva svoj
potencial - 30,6 %

Graf 7 Kreativne mesto Banska Bystrica
Zdroj: Vlastné spracovanie.

Mesto Bansk4 Bystrica by sme na zdklade predchadzajiicej otazky mohli zaradit’ medzi
kreativne mestd. Zaujimalo nds teda, ktoré miesta by sme mohli zaradit do kreativnej
infraStruktury mesta. V nasledujtcich otdzkach sme sa respondentov pytali, ¢i si myslia Ze je
mesto Banska bystrica pre navstevnikov zaujimavé, ktoré miesta (aktivity) v Banskej Bystrici
by odporucili navstevnikom mesta, ktoré st ich najoblibenejSie miesta, ktoré povazuju za
najkreativnejSie a 0 ktorych miestach, aktivitich sa hovori len malo (mozno o nich vedia len
domaci), ale zasluzili by si, aby sa o nich dozvedeli aj ini.

Podl'a odpovedi respondentov je mesto Banska Bystrica pre navstevnikov zaujimavé
ama im ¢o ponuknut. Ako vyplyva z vysledkov z Grafu 8 az 87 respondentov tvrdi, Ze mesto
Banska Bystrica je pre zahrani¢nych turistov zaujimavé. Len 19 respondenti si myslia, Ze mesto

Banska Bystrica zahrani¢nym turistom nema ¢o ponuknut’, a teda je pre nich nezaujimavé.
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Myslite si, Ze Banska Bystrica je pre zahranicnych turistov zaujimava?

® ino @ Nie

Graf 8 Atraktivnost’ Banskej Bystrice pre zahrani¢nych turistov
Zdroj: Vlastné spracovanie.

Graf 9 uvadza informacie ziskané na zaklade otvorenej otazky, ktora znela : Vyjadrite
svoj nazor na otazku preco je Banska Bystrica ne/zaujimava pre zahrani¢nych turistov. V grafe
su zobrazené vysledky respondentov, ktoré sa sme rozdelili do troch nasledovnych skupin: Je
zaujimava, je zaujimava, ale malo vyuziva svoj potencial, nie je zaujimava. Z vyhodnotenych
odpovedi vyplyva, ze Banska Bystrica je podl'a nazoru respondentov pre zahrani¢nych turistov
zaujimava. Mnohi to tvrdili hlavne z vlastnej skusenosti a za priklady déavali najmé historiu
mesta, okoliti prirodu, namestie, kultiru, podujatia, pamiatky, dostupnost’, blizkost' do inych
miest, cenova dostupnost’, poloha, zvyky a tradicie tykajice sa aj mesta Banskd Bystrica, vel'ky
potencial, park a pamétnik SNP. V odpovediach Casto krat uvadzali aj konkrétne nazvy miest ako
Spania dolina, Donovaly ¢i kostolik v Hronseku. Mnoho respondentov si mysli, ze Banska
Bystrica ma ¢o ponuknut’ a boli hrdi a spokojni s tym, ze Ziju prave v tomto meste. Mnohi z nich
stretavaju stale CastejSie zahrani¢nych turistov a z ich ziskanych sktsenosti mézeme konstatovat’,
ze Banska Bystrica je pre nich naozaj zaujimavym miestom. Niektori z nich dokonca tvrdili, Ze o

podujatiach, ktoré sa deji v nasom meste maju lepsi prehl'ad ako sami doméaci. Podl'a nasho
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nazoru mnoho z nich ma pozitivny postoj k Banskej Bystrici ako mestu a prekvapilo nas, Ze
odpovede respondentov boli dlhé a Casto krat umelecky opisané.

Druhd skupina boli respondenti, ktori tvrdili, Ze Banskd Bystrica je velmi pekné
a zaujimavé miesto, ale ma nizku propagéciu. S nazormi preco je Banska Bystrica zaujimava
sa vV mnohych pripadoch zhodovali sprvou skupinou, ktord nizku propagaciu mesta
nespomenula. Vac¢sia podpora umeleckych diel, viac podujati a koncertov, vymysliet nieCo ¢o iné
mestd nemaju, akcie pre vacsi pocet I'udi toto vSetko by podl'a respondentov mohlo prispiet
Kk lepSiemu vyuzivaniu, podla nich dost’ velkému, potencialu mesta. DoOvody pre¢o Banska
Bystrica nie az tak atraktivna pre zahrani¢nych turistov argumentovali respondenti nasledujiicimi
tvrdeniami: zla informovanost’ v meste (podujatia, pamiatky, blizke okolie a i.), chybajt sluzby
pre zahrani¢nych turistov a ich nizka uroven, malo konkurencieschopné oproti inym mestam,
nizky zdujem o mesto, zI¢ prerozdelenie penaznych prostriedkov mesta, zlepSenie spoluprace
medzi mestom a stkromnymi i dobrovol'nickymi organizaciami.

Tretia skupina svoj ndzor obhajuje tym, ze mesto je nezaujimavé hlavne preto, lebo tu nie
je dostatok aktivit, ktorym by sa mohli zahrani¢ni turisti venovat. Dalej tvrdia, z¢ Banska
Bystrici, je zaujimava, ale len pre kratSie Casové obdobie, pri dlh§om tu uz clovek nema ¢o robit’.
Zaznamenali sme aj odpoved’, Ze v porovnani s inymi mestami/Statmi, Banska Bystrica nie je ni¢
extra, a ze neméa ¢o ponuknut. Respondenti spomenuli aj chybajucu prezenticiu mesta, ¢i
jednotlivych umelcov. Odpoved’ ako Banskd Bystrica je nudné mesto, ale aj také miesto ako toto

mesto sa da ndjst’ hocikde inde sa nasli v nasich odpovediach na dant otvorent otazku.
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JE MESTO BANSKA BYSTRICA PRE
ZAHRANICNEHO TURISTU NE/ZAUJIMAVE?

M Je zaujimavé

B Ma potencial, ktory nevie vyuzit
(nizka propagdacia mesta)

M Nezaujimavé

Graf 9 Zaujem o mesto Banska Bystrica zahrani¢nymi turistami
Zdroj: Vlastné spracovanie.

Nakol'ko sme dospeli k zaveru, Ze mesto je pre navstevnikov zaujimavé, pytali sme sa,
ktoré miesta by respondenti odporucili navstevnikom mesta. Odpovede sme rozdelili do
nasledujucich kategorii Tabul'ka 8. Kategorie sme zoradili zostupne podl'a poctu odpovedi,

rovnako sme postupovali aj pri vymenovani odporacanych miest.
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Tabulka 8 Odporacané miesta pre navstevnikov mesta Banska Bystrica

Historické a kultirne pamiatky

Priroda a Sportové aktivity

Kultiarne centrum

Posedenie

aktivita

okolie

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Néamestie SNP a celé historické jadro (barbakan, Thurzov
dom, Matejov dom, Skuteckého, Sikma veza, radnica),
Muzeum SNP aj tanky, kalvaria, Tihaniovsky kastiel’,parky,
SVK, kostoly a evanjelicky cintorin, Galéria, Mtizeum J.G.
Tajovského a Jozefa Murgasa

Urpin, Hvezdaren, plavaren a kupalisko, vSeobecne turistika
a okolita priroda - Kralicka tiestiava, Sachti¢ky, Donovaly,
Suchy vrch (rebriky), Malachovska skalka, Pansky diel,
Harmaneckd jaskyia, Kaliste, Badinsky prales, Sasovska
dolina, Majerova skala, splav Hrona, hokej, zimny $tadion
Statna opera, Zahrada — CNK, BNDR, kino v bazéne, $tudio
tanca, klub HAD, amfiteater

Le Roy, Barbakan klubovna, Klub 77, Eurépa SC, Jazz
Klub, Aura, Perla- pivo, exkurzia pivovar, obed na Namesti
SNP, tutulna kaviarnicka na Dolnej ulici (napr. Pigis),
Koliba, Tirish

Radvansky jarmok

Spania Dolina, Hronsek, Lupéiansky hrad, Slia¢ kupele

NajcastejSie odpovede sa zameriavali na historické a kultirne pamiatky najmd na

historické centrum a mizeum SNP. Respondenti vyzdvihovali aj prirodu v okoli mesta, ktora

pontika aktivity v zime aj v lete. Najéastejsie odpovede tiez vyzdvihovali krasu Spanej Doliny.

Zaujalo nas, Ze respondenti prezentujuci kreativne odvetvia zamerali odpovede skor na historické

pamiatky a okolie Banskej Bystrice. Len jeden respondent by odporuéil Zahradu — CNK  a jeden

spomenul Statnu operu, koncert v HAD-e a pivo v Perle. Odpovede respondentov sa z Gasti

zhodovali s miestami (okrem prirodnych a Sportovych aktivit), ktoré sii zaradené ako miesta

kultarnej infraStruktiry mesta v dokumente Strategické smerovanie kultiry mesta Banska

Bystrica, spominanom v zavere prvej kapitoly prace.
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Medzi najoblibenejSie miesta obCanov Banskej Bystrice moZzeme na zaklade
dotaznikového prieskumu zaradit’ jednozna¢ne namestiec SNP a to nie len vd’aka historickému
jadru , vyhl'adu z hodinovej vezi , fontane ale aj moznosti posedenia. Druhym najoblibenejsim
miestom je podl'a obyvatel'ov Banskej Bystrice park SNP (tiez sem moézeme zaradit’ park pri
stricbornom namesti) a Urpin, s krasnym vyhladom od klastora a kalvariou. Respondenti tiez
oznacili sa najobl'ibenejSie miesta prirodu v okoli Banskej Bystrice — Sasovskd dolina, Pansky
diel, Suchy vrch (kone), Laskomer, Sachti¢ky, Malachovska skalka, Donovaly. Pomerne vela
respondentov spomenulo aj kostoly v Banskej Bystrici, Europu SC, Zahradu — CNK, podniky Le
Roy, Klub 77, HAD; SVK, Stiavniéky, Fugerov dvor a mestské Casti vSeobecne — Séasova,
Radvan, Sidlisko. Vel'mi sa nam pacili odpovede: ,,lavicka nad Sasovou s krasnym vyhladom
a ,,vyhl'ad na noénii Banskl Bystricu a zapad Slnka z Panského dielu.* Prehl'adne tieto odpovede

zobrazuje Tabul’ka 9.

Tabul'ka 9 Zoznam obl'ibenych miest obéanov Banskej Bystrice

Centrum Namestie SNP, Hodinova veza, fontdna, kostoly, Le
Roy

Bezprostredné okolie Muzeum SNP, Zahrada-CNK, parky, Klub 77, opera,
SVK

Blizke okolie Urpin, kalvaria, Eurépa SC, HAD, Sidlisko, Sdsova,

Stiavnicky, Radvari
VzdialenejSie okolie Pansky diel, Sasovska dolina, Laskomer, Fugerov
dom, Sachticky,, Malachovska skalka

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Namestie SNP bolo respondentmi oznacené za najkreativnejsie miesto v Banskej Bystrici.
Uviedlo ho 25,5% respondentov. Vyzdvihujii najmé akcie, ktoré sa tu konaju a prilahlé ulicky.
16,6% opytanych oznacilo za najkreativnejSie miesto Zahradu — CNK. Za kreativne miesto
povazuju aj park SNP, pretoze sa tam kona najvacSie mnozstvo zaujimavych akcii, ¢i uz jarmok,
folklorne hry, koncerty, vystavy a podobne, d4 sa Sportovat’ oddychovat’ relaxovat’; Europu SC;
ZUS J. Cikkera, Akadémiu umeni a Konzervatérium J.L.Bellu, BNDR. Prehlad odpovedi
zobrazujeme v nasledujucej Tabulke 12. Zaujala nas jedna odpoved oznaCujiuca za
najkreativnejSie miesto Sasovi : ,,Sasova, pretoze tam l'udia vyrastaji bez akychkol'vek

socidlnych rozdielov (aj ked’ su, nikto to tam neriesi), I'udia sa nehanbia otvorit’ sa a Zije.*
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Tabulka 10 Zoznam Najkreativnejsich miest podl'a obyvatel'ov mesta Banska Bystrica

Namestie SNP kalvéaria Uluv
Zahrada - CNK Divadlo stadio tanca, Sasova

Park SNP Tancujuci dom Detské ihriska

Eurépa SC Podniky: HAD, Klub 77,

Opera
Mnich
BDNR Divadlo z pasaze Radvansky jarmok
ZUS J. Cikkera, AU, ) Miesta realizacie kreativnej
' Matejov dom, Thurzov dom . -
Konzervatorium J.L. Bellu triedy (ateliér, dieliia)

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Posledné¢ dve otazky dotaznikového prieskumu sa orientuji na identifikdciu miest
a aktivit, o ktorych vie len malo l'udi (moZno aj domacich), ale urcite stoja za to, aby sa o nich
dozvedeli aj ini. Prvé otazka bola zamerana na miesta a druha na aktivity.

45,8% respondentov zdiela ndzor, Ze neexistuji miesta, ktoré by boli nositelmi
potencialu a0 ktorych [l'udia vel'mi nevedia. Na druhej strane vySe polovica respondentov
uvadza, ze také miesta v Banskej Bystrici st a prostrednictvom otvorenej otazke vyjadrili svoj
nazor. Ako priklad uvadzajii bansky prekop v Spanej Doline, Banos, zakutia mestskych &asti,
nauény chodnik v Jakube, Laskomerskd dolina, Filmovy klub v pamétniku SNP, Divadlo
Akadémie umeni, stary pivovar v centre a budova s unikatnym retazovym systémom drZania
strechy, Krélicky vodopad, hudobné atrium SVK, horolezecka stena v podkrovi jedného domu na
namesti, Cult club a pizzeria Corna. Spominaju tieZ miesta, ktoré uz boli uvedené ako
najobl'ibenejSie miesta, ¢i tie ktoré by odporucili navsStevnikom mesta: Hvezdaren, kalvaria,
cintoriny, Skuteckého galéria, Zahrada- CNK, BNDR, Klub HAD, detské ihriskd, okolita
priroda, mizeum J.GTajovského a J.Murgasa v Tajove, radvansky kastiel. Priblizenie prave
takychto miest, ktoré navStevnikom nie su vel'mi zname, je cielom rozhlasovej relacie RTVS
Potulky mestom. Tt uviedli respondenti ako zdroj ziskavania informécii o novych miestach. Na
druhej strane vacsina opytanych uviedla, ze informovanost’ je vel'mi zla a uvitali by zmenu v tejto

oblasti.
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Rovnako viac ako polovica opytanych (51,4%) pomenovalo aktivity, ktoré by podl'a ich
nazoru mali byt viac propagované. Zaujali nds niektoré postrehy, pretoze o spominanych
aktivitach sme naozaj nevedeli. Respondenti spomenuli:

e nediavno rozbehnuté diskusie aj so zndmymi osobnostami na rézne aktualne a

zaujimavé témy v HAD klube,

e pochod z Donovalov do Spanej doliny po Banskom vodovode,

e veder Nula v Klube 77,

e rockscape, podujatia v  mestskom parku, urpinfest, vyroCie  sdsovej

rudlovej,monmartebb,

e aktivity neformalnych skupin a Sportovcov, napriklad Parkour meeting Banska

Bystrica,

e workshopy v muzeach a galériach; Klub opery; Kralovska vizitécia,

e aktivity v blizkych dedinach napr. Selce — Kutliarsky den,

e sutaze, napr. v robeni kavy, vedomostny kviz,

e povstalecka vatra,

o festivaly Artorium; Babkarska Bystrica; Barbakan; Damy a pani, prichadzame.

Dalej respondenti uviedli: hokejbalové zapasy, turnaje, folklorne hry, dobrovolnicke
aktivity, koncerty zacinajucich kapiel, Kino v bazéne, akcie na amfiteatri, cirkevné aktivity
a aktivity pre mladez ¢&i deti, aktivity SCVC, predstavenia $tudentov, aktivity Zahrady — CNK,
obchod ihrisko, kde si m6zu navstevnici zahrat’ spoloc¢enské hry, predstavenia Akadémie umeni.

Prostrednictvom vysledkov dotaznikového prieskumu sme si vytvorili obraz o tom, ako
obCania mesta Bansk4d Bystrica vnimajii sucasny stav mikkej infraStruktiry mesta a na aké
aktivity by sa malo mesto v budicnosti zamerat. Zhodnotili sme sti¢asnu komunikaénu aktivitu
mesta, ako aj moznosti jej rozvoja. Dozvedeli sme sa, ¢o rozumeji respondenti pod pojmom
kreativne mesto a vytvorili zaver, ze Banska Bystrica ma Vv sebe potencial kreativneho mesta. Z
odpovedi respondentov sme skonstatovali, ze mesto Banska Bystrica je podl'a obCanov mesto
S prijemnou atmosférou a tiez atraktivne pre jej navStevnikov. Zavery zisteni sme zhrnuli do
nasledujucej kapitoly. Na zaklade informacii o miestach, ktoré si podla nich reprezentativne,
ktoré su oblibené, kreativne, miestach a aktivitich , o ktorych by sa malo viac hovorit,

V nasledujuicej Casti prace tieZ vypracujeme kreativnu mapu mesta Banské Bystrica.
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3. ZHRNUTIE ZISTENI A NAVRH RIESENI

Ako vyplyva z danych ziskanych informacii o aktivitdich v naSom meste, 'udia maju
zaujem a radi travia volny ¢as v meste. Vzdialenejsie Casti mesta Banska Bystrica tak isto putaji
pozornost kam sa vybrat, ked” mame dostatok ¢asu. Mnoho I'udi sa rado zucastiuje aktivit,
ktoré su organizované¢ mestom. Podl'a naSho nazoru a nasho osobného prieskumu bohuzial aj
tento dotaznik potvrdzuje slabu informovanost o aktivitich a podujatiach v naSom meste.
Z nasho pohl'adu by bolo potrebné posilnit’ a spropagovat’ udalosti dejuce sa v meste, ktoré su
organizované mestom, ale aj inymi institGciami. TeSi nas, ze 'udia maju zaujem o podujatia
a kultiru v naSom meste, a Ze sa radi za€astiiuji réoznych podujati. Z nasho osobného pohladu to
znamena, 7ze nase mesto aj na zdklade tejto ziskanej informacie moézeme nazvat’ kreativne, a Ze
ma kreativny potencial. Zaujem o podujatia a kultru z nasho pohladu berieme ako jeden
z hlavnych pilierov pre rozvoj mesta a pre jeho kreativny rast. Ako vysSie spominame lepsia
propagécia podujati by zlepSila vyuzitie potencidlu mesta z pohladu jej obcanov a taktiez
aj rozvoj kultary. Vysledky dotazniku poukazuju, ze Banska Bystrica zije hlavne hudbou.
Zaujem o koncerty a hudobné podujatia je velky amnoho T'udi mad zaujem o rozSirovanie
a neustale organizovanie podujati tohto typu v meste Banskd Bystrica. Vysledky z dotazniku
informujl aj o tom, Ze l'udia by vo velkej miere radi podporili mnohé aktivity konajice sa v
Banskej Bystrici, hlavne so zameranim pre mladez a deti. Aj tieto vysledky z dotazniku
dokazuju, ze 'udom chyba miesto a priestor pre prejavenie ich kreativity a nazorov, bertic do
uvahy, ze kreativne odvetvie v Banskej Bystrici sa tesi velkému zaujmu zo strany jej obCanov.

Druha Cast’ pojednava o informovanosti mesta Banska Bystrica. Z prieskumu vyplyva,
Ze TUroven informovanosti o podujatiach v meste Banska Bystrica je velmi nizka. Vela
obyvatelov mesta by sa rado zucastnilo mnohych aktivit a podujati, avSak nemaju prehlad
0 podujatiach a celkovom diani v meste. Va¢$ina respondentov uvadza, ze ich informacné zdroje
si najmi internet, kamarati a v mense] miere aj letdky na viditeInych a zndmych miestach.
Propagacii mesta na zaklade ziskanych udajov by pomohla najmd lepSia prezentacie
prostrednictvom pamiatok, lepSia webova stranka a uspech by podl'a ndzorov respondentov mala
aj informac¢na tabul’a v strede mesta. Stihlasime vSak s nazorom, ze mesto by nemalo investovat’
do propagacie duplicitne, skor vyuzivat' také komunikacné kanaly, ktoré by obsiahli velké
mnozstvo l'udi a zaroven plnili svoju Ulohu efektivne. Bertic do uvahy fakt, Ze respondenti

ziskavaji najviac informdacii prostrednictvom internetu, webova stranka o aktuélne
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organizovanych podujatiach ich rovnako ako jej prepojenost a vacSia komunikacia
prostrednictvom socialnych sieti by podla nasho nazoru boli najlepSie moznosti. Pre lepSiu
spokojnost’ , informovanost a atraktivnost mesta navrhujeme vytvorit webova stranku
(popripade takymto sposobom aktualizovat uz existujucu stranku), ktora bude primarne
zamerana na podujatia, aktivity a akcie organizované v Banskej Bystrici. Délezité je spomenut,
ze stranka by sa venovala nielen mestskym podujatiam, ale aj podujatiam, ktoré ponukaju aj iné
centrd (napr. Zéhrada,...). Stranku navrhujeme rozdelit' do 4 segmentov, kde si kazdy najde
program, predovSetkym podla stanovenych vekovych kritérii.  NaSim odportc¢anim je
umiestnenie tabule do centra meste, kde sa o aktualnych programoch dozvedia aj ob¢ania starSich
vekovych kategorii, ¢i obcCania, ktori nemaju internet. Tabule by boli kreativne nielen svojim
obsahom ale aj svojim dizajnom. Mestu by sme odporucili sa viac venovat’ propagacii aktivit a
celkovo propagacii mesta pre jej ob¢anov, ale aj navstevnikov. Tiez by sme odporucili va¢siu
participaciu sukromného a verejného sektora. VACSi patriotizmus zo strany pravnych subjektov,
by mohol byt ndpomocny aj v rozvoji I'udskych zdrojov.

V tretej ¢asti ndsho vyskumu sme sa zamerali na hodnotenie atraktivnosti a vymedzenie
mesta Bansk4d Bystrica ako kreativneho mesta. Na zdklade ziskanych vysledkov moézeme
konStatovat, ze Banskd Bystrica je z pohladu obyvatelov vel'mi atraktivnhe mesto aj pre
zahrani¢nych turistov, a ze podl'a nazoru respondentov méa ¢o pontknut. Odpovede sa
zhodovali hlavne v atraktivnosti jej historického jadra, pamiatok a blizkeho okolia. Vysledky
informujt, Ze mesto Banskd Bystrica mé4 vel’ky potencial , problémom je vSak jeho vyuZitie.
Respondenti poukazujii aj na nedostatonii propagédciu mesta ajej neschopnosti predat sa
a zviditel'nit’ v porovnani s inymi mestami. Spokojnost’ a atmosféru mesta jej obyvatelia hodnotia
kladne, no v mnohych pripadoch opét poukazuji na nevyuzité prilezitosti mesta. V meste sa
v znanej miere prejavuje aj nespokojnost’ zo strany obcanov. Nespokojnost’ prameni
Z nedostato¢né¢ho zdujmu 0 ich potreby najméd z pohladu politikov. Napriek tomu, Ze pojem
kreativne mesto je pre verejnost’ pomerne novy, pri jeho charakterizacii vystihli jeho podstatu.
Vnimanie vSak je orientované prevazne na mikku infraStruktaru mesta. Z odpovedi vyplyva, ze
vdcSina obcanov vnima aj Banskl Bystricu ako kreativhe mesto, ktoré ma ale ovela vacsi
potencial, nez vyuziva. A to najmi pre nedostato¢nt interakciu mesta s kreativcami (Studenti,
architekti), slabli propagaciu, a tym mensi zaujem o vyuzivanie danych ponuk a priestorov (napr.

amfiteater, kluby) Dovodom podl'a nds moze byt tiez fakt, ze dne$na zrychlena doba zameriava
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I'udi viac na svoje povinnosti, ekonomicky prospech a na organizaciu vol'né Casu akosi zostava
malo Casu. A tak kazdy ¢akd, ze pre neho pripravi nieco niekto iny. . Respondenti nam ponukli
dostatok informacii na vytvorenie obrazu kreativnej infraStruktiry mesta. Prostrednictvom miest,
ktoré by odporucili navstevnikom, miest ktoré¢ su im najblizSie a podl'a ich nazoru kreativne.
Rovnako ponukli namety miest a aktivit, ktoré v povedomi Sirokej verejnosti Banskej Bystrici
nemaju vel'ké zastipenie, no stoja za to, aby im l'udia venovali vac¢Siu pozornost’. Prekvapil nés
nazor ob¢anov pri identifikdcii spominanych miest a aktivit. Cakali sme vi¢§iu kreativitu,
nakol’ko vicSina nazorov nam prisla ,klisé“, aspon pri ndvrhoch miest, ktoré by odporucili
navstevnikom mesta. LepSiu predstavu sme ziskali pri pomenuvani oblibenych miest a miest
a aktivit, ktoré nie si vel'mi propagované, i ked’ to uplne nenaplnilo nase o¢akavania.

Pri spracovani kreativnej mapy mesta Banska Bystrica sme teda vychadzali z navrhov
obCanov mesta. POvodnym zdmerom bolo vytvorenie dvoch kreativnych map mesta. Jednej
z pohl'adu obcanov a jednej z pohladu zastupcov kreativneho odvetvia. Zastipenie druhej
spominanej skupiny vSak do datumu spracovania udajov nebolo este dostato¢né, preto sme sa
rozhodli tento krok v naSej praci vynechat. Priebezné vysledky tiez indikovali, Ze nazor
zastupcov kreativnej triedy pri identifikacii miest je vel'mi podobny ndzoru ostatnych oslovenych
segmentov. Nakol'ko identifikovanych miest bolo pomerne vel'a, Co nds na jednej strane tesi, na
druhej strane trochu stazuje pracu. Rozhodli sme sa teda o vytvorenie 3 typov mapy. Uzky okruh
zahriiujuci namestie a okolie, stredny okruh a Siroky okruh, ktory by tvorili aj miesta blizko
mesta Banskd Bystrica. Zoznam miest jednotlivych okruhov pontkame v nasledujtcich
tabul’kach. Rovnako sme vypracovali tabul’ku zobrazujicu aktivity v meste. Pripominame, Ze
niz§ie uvedené miesta a aktivity predstavuji prezentaciu len ¢iastocnych vysledkov a teda

tabul’ky nezobrazuju vSetky prvky kreativnej infraStruktiry mesta Banska Bystrica.
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Tabul’ka 11 Kreativna infrastruktura- Gzky okruh

Kreativna infrastruktira mesta Banska Bystrica z pohl’adu ob¢anov

historické centrum, hodinovd veza, fontdna, stary pivovar
Namestie SNP | v centre, budova s unikdtnym retazovym systémom drzania

strechy, lezecka stena

- Okolie Muzeu SNP a parky mesta, kostoly, Galéria Skuteckého

=

E ) Le Roy, Barbakan kluboviia, Klub 77, Eurépa SC, klub HAD,
o Posedenie )

2 Ihrisko

N

=)

Statna opera, Zahrada — CNK, BNDR, kino v bazéne, Divadlo
§tadio tanca, Divadlo z pasaze, Divadlo AU, Uluv, filmovy
Kultira a zabava ) N
klub v pamitniku SNP hudobné atrium SVK, plavaren,

Stiavni¢ky, zimny $tadion, splav Hrona

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Tabul’ka 12 Kreativna infrastruktara- stredny okruh

Kreativna infrastruktira mesta Banska Bystrica z pohl’adu ob¢anov

Urpin Kalvaria, Hvezdaren, Tancujiuci dom
E’ < Okolie Laskomer, nau¢ny chodnik v Jakube, Fugerov dvor
% % Sasova, Radvan | Tihaniovsky kastiel, Urpiner, Bano$, Sasovskd dolina,
Pansky diel, Suchy vrch

Zdroj: Vlastné spracovanie.
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Tabul'ka 13 Kreativna infrastruktara- $iroky okruh

Blizke okolie

Siroky okruh

Vzdialené okolie

W

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Muzeum J.G. Tajovského a Jozefa Murgasa v Tajove,

okolita priroda

- Kralicka tieshiava, Sachticky, Malachovska skalka, Badinsky
prales, Majerova skala

Donovaly, gpania Dolina, Hronsek ,Slovenska Lupca,

Harmanecka jaskyna

Tabulka 14 Kreativna infrastrukttra- aktivity

Uzky okruh
>
=
x
<
Stredny okruh
Siroky okruh

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Aktivity na namesti SNP a v parku pod pamétnikom SNP, Den
sprievodcov,  diskusie a koncerty v klube HAD, koncerty
aakcie v Klube 77, festivaly Rockscape, Urpinfest,
Monmartebb, Artorium; Babkarska Bystrica; Barbakan; Damy a
pani, prichadzame, Parkour meeting Bansk4 Bystrica, folklorne
hry, dobrovol'nicke aktivity, Kino v bazéne, aktivity Zahrady —
CNK, predstavenia Studentov, pouli¢ni umelci ai.

Kutliarsky den - Selce

Pochod z Donovalov do Spanej doliny po Banskom vodovode,

turistické akcie a cyklovylety
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Pre lepsSie spracovanie tychto vysledkov navrhujeme vytvorenie aktivity Spoznaj mesto
Banska Bystrica a okolie. Aktivita by bola podobnad v sucasnosti Coraz populdrnejSej hre
Geocaching. A spiiiala by niektoré poziadavky respondentov o vadSej interaktivnosti aktivit.
Prostrednictvom mobilnej aplikacie, by ucastnici ziskali GPS suradnice, ktoré by ich priviedli na
jednotlivé miesta. Kazdé miesto by obsahovalo popis, ¢i uz z historického pohl'adu alebo nejaku
zaujimavost’ spojenit s mestom Banska Bystrica. V tomto bode rozSirujeme aktivitu na dve
modifikacie. Jedna modifikacia by predstavovala cast’ aktivity pre tych , ktori chclii mesto len
spoznavat’. Druhd modifikacia by sa zamerala na aktivnych navstevnikov/obyvatelov mesta.
Okrem spoznavania histdrie a zaujimavosti mesta, by na jednotlivych stanovistiach plnili rozne
ulohy, ¢i hl'adali indicie, ktoré by ich priviedli k pokladu. Aktivita by nemusela mat fixnt
podobu, ale mohla by sa rozsirovat. Jednak v spolupréci jednotlivych obfanov, ¢im by sme
zabezpecili vicSiu participaciu obfanov na rozvoji mesta, nakolko jej absencia bola
respondentmi vycCitand. A na druhej strane by bola aktualizovana o miesta, 0 ktorych
predpokladame, ze budt vznikat postupnym rozvojom mesta. Do buducnosti by bola mozna
d’alSia modifikacia tohto pristupu a roz¢lenenie miest podla kritérii- historicky okruh, okruh
okolia (prirodné krasy a moznosti turistiky), okruh pre deti, okruh podl'a zaujmov a podobne .
Tiez by sa mohla prispdsobit’ obdobiu navstevy mesta najmi z pohl'adu sezénnych aktivit.

PresnejSie spracovanie tohto konceptu predpokladdme v d’alSich Castiach naSho vyskumu.
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ZAVER

Praca rie$i problematiku kreativneho mesta Banska Bystrica. V praci st zobrazené
zékladné teoretické vychodiska, ktoré st nosné pre nasu pracu. Vychaddzajuc zo
zékladnych teoretickych poznatkov, sme uskutoc¢nili dotaznikovy prieskum, ktory mal pre nasu
pracu vel'ku vypovedaciu hodnotu.

Dotaznikovy prieskum uZ pri jeho vypliani urobil na obyvatel'ov mesta Banska Bystrica
velmi dobry dojem, aj napriek jeho, pre niektorych, dlhicho vypliiania. Ohlasy na dotaznik
anas zaujem o ich nazory ich vel'mi tesil, Comu sme sa tesili aj my vzhl'adom k vel’kému poctu
zaujimavych, umeleckych a kreativnych odpovedi. LCudia stanovovali a poukazovali na rdzne
svoje postrehy a nazory, ale aj na pri¢iny, ktoré vnimaja ako problémové. Zo zozbieranych dat od
nasich respondentov, sme vyhodnotili tri hlavné zavery. Banska Bystrica je kreativne mesto,
ktoré ma co ponuknut, a ktoré si zasluzi vicSiu pozornost’ pri jej prebidzani zabudnutého
potencialu, ktory je podla vysledkov velky. Druhym doélezitym zaverom bola lepSia podpora
propagacie mesta, ¢i uz voci inym konkurenénym mestdm, alebo na prildkanie rdéznych
zahrani¢nych turistov. Podl'a nazorov respondentov sme zistili a spracovali aj treti zaver, ktory
rie$i problematiku nedostatku informovanosti o podujatiach a akciach v meste Banska Bystrica.
Na zéklade zistenych vysledkov, sme spracovali aj odporucania a navrhy pre rieSenie oblasti,
ktoré sme z pohl'adu respondentov videli ako problémové, nepostacujice a kde I'udia pocit'ovali
nespokojnost’.  Spracovanie kreativnej mapy netradicnym spdsobom vnimame jednak ako
dolezity vysledok naSej prace, ale aj ako sucast’ navrhovych opatreni a odporucani, pre lepSiu
propagaciu mesta. V kreativnej mape sa nachadzaju miesta, ktoré respondenti vyhladavaju
anajviac obl'ubuju, a ktoré s pre nich kreativne, alebo maji pre nich int pridanti hodnotu.
V zévere naSej prace by sme chceli poukazat’ aj na prekvapivé ohlasy na nd$ dotaznik, ktori
obyvatelia hodnotili a mali vel’ky zaujem nieco v meste zmenit. Mnoho odpovedi bolo obsirnych
a mnoho odpovedi bolo umelecky a kreativne vyjadrenych. V nasej praci sme teda potvrdili
potencial a zdujem obyvatelov mesta o mesto, jeho dianie, aktivity a buduci vyvoj. Verime, ze
naSa praca ma velku pridant hodnotu, a méze dopomdct’ pri poukazani na nedostatky tykajtice
sa mesta vSeobecne, ale aj na spokojnost vnimanu obyvateI'mi. Taktiez sa domnievame,
vysledky naSej prace budu zaujimavé nielen pre nds, ale aj pre samotnych respondentov, ktori
0 vysledky prejavili vel’ky zdujem, aj a predstavitelom mesta moZu zistenia priniest’ urcity osoh.
Treba poukéazat’ aj na fakt, Ze obyvatelia na zaklade prieskumu oc¢akavaju a vitajl, ze nase mesto
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by mohlo spravit’ pozitivne zmeny, ktoré by viedli k zlepSeniu a podpore réznych zélezitosti
v meste, anaopak, ktoré by eliminovali a vyrieSili zalezitosti, ktoré ludia vnimaju ako

problémové az kritické. Obyvatelia mesta s pre zmenu otvoreni a tesia sa zdujmu o ich ndzory.
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PRILOHY

Priloha 2

A Frastivme menn v egerE

Kreativne mesto v regione

VaZend pani, vdZeny pan,
dovel'te ndm obrdtit' so na Vds s prosbou o wplrenie tohto
dotaznika, kterého odpovede nam budid velmi vadene a ndpomocné

pri pisani’ nafej prace. Prdca sa venyjie problematike westa Banskd
Byctrica ako kreativneho mecta natho regidng.

Vierie, e o ndidete chwi no wypleenie detazeika o vapred dalwjeme 2o WE foz o spolvprdca,
ktorg i velmi vadime!

Segment

Faze, g bread egem odvebvir podls DEMS rormevems pbdosis: reklome, drehilektisre, i 5
sammrir o stavelmestmey, wibsd poditalovgich Buer o wideokier, reasls, SiEddn, mbdne
maharstve, Flim o wisky, e, soferche wmeans, wpetivals skl Sewast, foftverovy vpve
ronsdrdrao o Aefowiiens st
Studpntifmidded Qod 15 rokov = do 28 robkow)

Daspeli (ad 28 rokov do &0 rokow)

Masmifly £ wealgnel datwsl (ooti do 15 roloow)
Bachedeowialod 60 rokev)]

Pracagjeiel v kvaatisngrlh aduetwiac

Student Etudufdel w kreatimorn odvetwl
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TAZTNE Frastimm e e egerm

svojho volného éasu?
Vgt o koldf o kdwwr mickde ra pdmmests’
Folwoy v Evrops S0
Prechddzkw v parke) na namest?
Viyhladomie padujstia o zufastnenis 5o
Sportove altivity v bb
Prechadzky v Blizkosti mosts

T

Chodite na podujatia organizované mestom ?

Amo, rddfa so zdfastfujern
Fie, mozawifmms ma te

Bad ale memwam doststol fefermdcil o dise’ v maste

O aké aktivity organizované mestom Banskd
Bystrica mdte najvaési zdujem ?

hudobad podufatia (koncerty, festivaly, adiskotéky)
divadelnd pradstavenio [finohra, bdbkows divadlo, apers )

Iportovd podujstia sktimme (BB msratdn, plaveckd 24hodimovical

Bt - B A TTRE o, Mg S gl E e e R ey e e
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f43ms

Frasthme o e wgern

Sportove sltivity pasime ([ Banskobystrickd latha}

wijstavy, premlisdky pewiatok (dedt sprievodcov, noc kestalov)

akcie pre roding £ defisd
Fiade

Ind

Mestu Banskd Bystrica by podla Vd3sho ndzoru
prospelo, keby:

siiblacin

orgamizovale wiac
hogdabngch podujaty
{mapr. komcerty koncerty
v parku, koncerty pa
netradicng misstach,
festivaly, dizketdky,
hudobne workshopy)

sgranizovalo wiac
wmeleckiich padufati
Crapr. divadeing
pradstavenis, letnd kg,
outorske
Eitaniefrecitacio, wistovy
o prezentacie wameloov
g veveringch miestach,
wimelecke warkshopy)

organizovalo besedy,
diskusie, predndTky

i e v saras ey ST | T TS Trrams

skér skir nesihlasim
stilasim  mesihlacin
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organizevalo wac
poadujatl pre detif roding
5 detmi Cnopr.
imterakiivne wjstawy,
tvarive diel ne, sit'a3e,
wylety, letné tobary)

organizovalo wisc aktivit
pra migde3 (napr.
lovizove vefery, kreatieme

workshopy, IT
workshopy, kuchgrske
workshopy, def
spalefenshkych hier,
dabrovel nictve)

wiar pogdperpvals
organizdeie venujdce £a
milgdednickymn
2dufmavgm altivitam
napr. ZUS, centrd

vl néhe fasw, obfiansie
2drudewia, wwmelecks
subary, Eportove timg)

organizovalo wiac
poaduiati pre seniorey

organizovalo aktivity pre
spdfanie generdeil (napr,
star®’ slsdEim, mladEi
starim,)

vinr wyudivala patencial
wmelcov = PG AU,

dizafrdrov, reldanngch
pracovniloy ma svoie
awiditel neniz sa

FrastiTe mn v wgera

i e Vo oaTesar et T [ REHEEEERSE T T T rema 1
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AN FrastiTe masn v segers

Myslite si, e Banskd Bystrica je pre
zahraniéngch turistov zaujimava?

Ano

Nig

Napiite svoj ndzor, ktorg Vds viedol k odpovedi
na predchddzajicu otdzku.

&

Keby ste mali charakterizovat’ celkowi atmosféru
mesta Banskd Bystrica, ako na Vds pésobi?

& bl adizke komiarte, sembolivksr hodleody, awtemtickasdi auissds, postaic westa &
prideltostirm & prodsme...

Ste spnknﬂiﬁ s dostupnostou informdcii o
akcidch, atraktivitdach v meste Banskd Bystrica?

Ano

i s o corasarary T SRR T TR T reama= 1
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Frastrm e e segerm

Al

O podujatiach v Banskej Bystrici sa dozveddm
prostrednictvom

intarmety

FhawE

koFngrot ov

tataglkow wylepengich ma rezlifngch misstach
mglokedy fa doaviem, £ sa aede deje

redazveddn o wiboc

€o by podla Vds zlepZilo propagdciu Banskej
Bystrice?

tapfiln propoagdoia pamiatok
tapfils webows strdnka
informafind tobula v contre mesta

tataky o mowinkdeh o podwiatio v schrankach

T
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i e FrastkTe maD v spom

Myslite si, 2e by mala dspech samostatnd www
stranka, ktord by sa pravidelne aktualizovala,
kde by boli podujatia a aktivity konajice sa v
meste Banskd Bystrica? (rozdelend pre deti,

Studentov, starsich,...)

Ara P21 s e)s Mie

€o si predstavujete pod qumm kreativne
mesto

Sdhlasite s pajmom, 3e Banskd Bystrica je
kreativne mesto?

Ano
Nie

Je, ale male wyudie swof potencidl. prefo?

Kam by si ste odporuéili ist zahraniénému
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A FrastiTe mED ¢ Eger

turistovi? Navrhnite aspoh tri miesta.

Ktoré je Vase najobl'dbenejiie miesto v Banskej
Bystrici?

&

Ktoré miesto v Banskej Bystrici je podla Vds
najkreativnejsie zo viethkijch?

&

5u podla Vas miesta v Banskej Bystrici, o
ktorgch vie len mdlo Fudi a stoja za to, aby sa
mavstivili ?

MNig

Ano, ktord?
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T42N: FrahTe mesD v "epors

Organizuji sa podla Vds akcie, o ktorgch vie len
madle ludi a stoja 2a to, aby sa o nich dozvedeli
aj ini’?

Nie

Ano, aké?

Vgslwfajte si pvedpnpmwné vzorg dotoz»ﬂwv gZ kzory-dotsznikov?
v nedi k& term - mplates) pre rjchly Stort!
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