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Cielom prace je posudit mieru marketingovej orientacie podnikov, zistit
uroven vybranych ukazovatelov vykonnosti aodhalit vztahy medzi
marketingovou orientaciou a vykonnostou podnikov. Praca je rozdelena do
dvoch casti, a to teoretickej a empirickej. Teoreticka Cast prace je zamerana
na spracovanie zahraniCnej adomacej literatdry, pricom objasnuje
zakladné pojmy z oblasti marketingovej orientacie, definuje pristupy Kk jej
chapaniu, charakterizuje determinanty a d6sledky marketingovej orientacie
azaoberd sa vykonnostou podnikov ajej meranim. Praca prezentuje
vysledky  sekundarnych  vyskumov  uskuto¢nenych v zahranidi,
zaoberajucich sa vztahom medzi marketingovou orientaciou a podnikovou
vykonnostou. Podstatou empirickej Casti prace je realizacia primarneho
vyskumu na vzorke slovenskych podnikov poOsobiacich v segmente
potravin. Predpokladané vysledky spocivaju v identifikacii vztahu medzi
marketingovou orientaciou a vykonnostou podnikov, v posudeni vplyvu
internych a externych faktorov na marketingovu orientaciu a v porovnani
marketingovej orientacie podnikov z hl'adiska ich podnikatel'skej Cinnosti

a vel'kosti.
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