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1 UVOD

Cestovni ruch je multidisciplinarni, dynamické odvétvi, které se neustéle rozviji a
patii mezi nejvyznamnéjs$i ekonomicka odvétvi viibec. Nabidka cestovniho ruchu fady
meést a regionii zaznamenava nebyvaly narast akci a udalosti (events), vydobyvajici si
tak své misto v cestovnim ruchu. Pravé eventy se stavaji hlavnimi motivatory cestovani,
a tim zvySuji potencial cestovniho ruchu dané destinace.

Cilem mé prace je popsat problematiku eventu jako soucasti potencialu
cestovniho ruchu dané destinace na ptikladu konkrétni akce: rekonstrukce bitvy tfi

cisara ve Slavkové u Brna.

2 PREHLED POZNATKU

Event jako produkt cestovniho ruchu

Problematika eventi je velmi mladou védni disciplinou, a proto nenajdeme velké
mnozstvi odbornych publikaci. V soucasné dobé se miizeme setkat s fadou praci, které
se zabyvaji event marketingem nebo event managementem. Problematikou eventl
v cestovnim ruchu se zabyva publikace ,,Nové trendy v poradani akci a udalosti (events)
v cestovnim ruchu“ (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008). V zahrani¢i se eventy
v cestovnim ruchu zabyva zejména Donald Getz.

Pojem event miizeme nahradit synonymem akce nebo udélost. Stejné tak celd fada
némecko-Ceskych i anglicko-Ceskych slovnikii pieklada tento pojem jako udalost,
zazitek, prozitek. I pfesto se vyraz nepieklada a pouziva se anglické oznaceni event.

Vymezeni pojmu a jeho nésledna interpretace neni vibec jednoduché. Proto
zde uvadim celou fadu definic, které nahlizi na event z riznych pohledu.

»Kinnebrock (1993) vyznam slova event zjednoduSuje jako néco zvlastniho,
jednim slovem zazitek* (Sindler, 2003, 21).

Dalsi obecnou definici nachazime u Getze (2007, 432): ,,Event Ize v obecném
slova smyslu definovat jako docasnou udélost s podrobné naplanovanym programem.
Tato udalost byva uvefejnéna s dostateCnym predstihem a je spjata se specifickym
mistem*.

»Bruhn (1997) a Inden (1993) chapou event zase jako zvlastni predstaveni
(udélost) nebo vyjimeCny zazitek, jenz je prozivan vSemi smyslovymi organy

vybranych recipientd na ur¢itém misté a slouzi jako platforma pro firemni komunikaci*

5



(Sindler, 2003, 21). Definice stejné tak jako pfedchozi vymezeni klade diraz na zazitek,
ktery by mél event vyvolat a v lidech zanechat. Na konci charakteristiky uz zabihéa do
event marketingu, ktery neni cilem mé préce.

Vyse uvedené definice jsou jen vSeobecné a neni z nich patrné, zda se viibec
tykaji cestovniho ruchu, a proto se dale budu zaobirat definicemi, které maji dopad na
cestovni ruch.

Freyer (1988) definuje eventy jako: ,eventy jsou zvladst' zinscenované a
usporadané akce, které trvaji po urcitou omezenou dobu a které maji dopad na cestovni
ruch v dané destinaci“ (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, 8).

Za dulezitou povazuji definici Mezinarodniho sdruzeni védeckych expertl

cestovniho ruchu (AIEST).

Charakterizuje eventy jako vyznamné jednorazové nebo opakujici se akce

omezené¢ho trvani, které maji zvySit povédomi, atraktivitu a zisk destinace

cestovniho ruchu z dlouhodobého i kratkodobého hlediska. Tyto eventy zakladaji

svlj uspéch na jedinecnosti, prestiznosti a aktualnosti s cilem vzbudit zéjem a

vyvolat pozornost (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, 8).

»Eventy miizeme charakterizovat jako jedine¢né, docasné, specidlné naplanované,
fizené a organizaéné zabezpeCené akce nebo udalosti s dopadem na cestovni ruch®
(Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, 8). Tato definice nas upozoriiuje na to, ze akce musi
byt specidlni, originalni a atraktivni pro navstévniky, musi pfinést néco nového,
neocekavaného. Jenom tak se zvysi navstévnost dané destinace, a tim bude mit dopad
na cestovni ruch.

JednodusSe feceno, eventy pusobi jako lakadlo pro cizince k navstéveé dané lokace

a tim padem k utraceni penéz za ubytovani, jidlo, volné aktivity v destinaci.

Eventy také pomaéhaji vybudovat image v myslich turistii, ktefi nikdy danou

lokaci nenavstivili a diky mediim upoutaji pozornost k destinaci, kde event

probiha (Jayswal, 2008, 252).

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) vymezuji nasledné znaky eventu:
— jedine¢nost a originalnost
— vymezen v urcitém case
— spojen s konkrétnim mistem

— uméle vytvorena, dopfedu naplanovana udalost



mezi dal$i znaky eventu fadime:
— mistni pfesah
— spojen se silnym zazitkem
— pevny harmonogram
— vyZzaduje osobni pfitomnost navstévnikl
— Cinitel zvysujici poptavku
— pfedem stanoveny rozpocet

— na financovani a poradani se podili vice subjektl

Klasifikace eventii v cestovnim ruchu
V nasledujici kapitole se zabyvam rozdélenim eventd z mnoha hledisek podle

odborné publikace Nové trendy v potadani akci a udélosti (events) v cestovnim ruchu.

Dle Kotikové a Schwartzhoffové (2008) miizeme Clenit eventy podle mista konani,
podle cilovych skupin, podle potadatelského subjektu, podle velikosti (podle poctu
ucastnikil), podle vyznamu, podle doby trvani, podle periodicity realizace.
Vyznamné je Clenéni podle obsahového zaméfeni eventll (tematické), podle kterého
rozliSujeme eventy:
kulturni: festivaly, piehlidky, hudebni festivaly, venkovni pfedstaveni, koncerty,
muzikaly
sportovni: sportovni akce a ,,mega“ akce, eventy orientované¢ na navstévniky, na
ucastniky, eventy v oblasti rekrea¢niho sportu
eventy zamérené na mistni zvyky, tradice, historii, myty a legendy: folklorni akce,
festivaly, prehlidky, mistni zvyky, rekonstrukce bitev, vojenskych udélosti, historické
akce a predstaveni, gastronomické akce, akce, spojené s urcitou legendarni postavou,
mytem nebo udalosti
spolecenské a zabavni eventy: venkovni zadbavné akce, soutéze, recesistické akce,
plesy, tematické parky a volnocasova centra
nabozenské eventy: cirkevni svatky a wudalosti, pouté, navstévy vyznamnych
cirkevnich predstaviteld, setkani véticich
specifické eventy: kongresy, incentivni akce, veletrhy, vystavy, eventy v oblasti
hotelnictvi a gastronomie

ostatni eventy: svatebni eventy, politické eventy, firemni eventy a jiné.



Rekonstrukce bitev a vojenskych udalosti

V posledni dobé se zvySuje zdjem o eventy vychazejici z mistnich tradic a
zvyki. Tento fakt je zplisoben tim, Ze lidé prahnou po zézitku a originalnosti produktu
v cestovnim ruchu. Tento zazitek jim zajisté pfinese navstéva rekonstrukce bitvy
popfipad¢ néjaké vyznamné vojenské udalosti.

Rekonstrukei bitvy miizeme povaZovat za hru nebo pfedstaveni, pii které se
ucastnici snazi vytvofit obraz urCité historické udalosti. Snazi se nejpfesnéjSim
zpisobem vystihnout, jak se udalost v davnych dobach odehrala. Timto zazitkem si
divak také ptiblizi a pfipomene historii. Obvykle fadime rekonstrukci bitvy mezi
zakladni body programu vzpominkovych a pietnich akei.

Mnohdy se miizeme setkat i s mezinarodnim pojmem ,,re-enactment*. Jedna se o
souhrnny pojem pro zivou historii, vychéazejici z prace anglického historika a filozofa
Robina George Collingwooda. Re-enactment zna¢i snahu co nejrealisti¢téji znazornit
historicky dolozené udalosti. Hlavnim tkolem neni pouze znézornit vojenska stietnuti,
ale také studovat, pochopit a zndzornit kazdodenni zZivot pfislusné doby. Lid¢, kteii se
ucastni téchto ukdzek, neoslavuji valku, ale prokazuji zajem o déjiny a jejich aktivni

prozivani (http://www.kvhwest.com/index.php?id=derfreiwillige).

Predstavitel¢ rekonstrukce bitvy neboli ,herci“ jsou obvykle amatéti, ktefi
navs§tévuji rizna mista Zeme s cilem pftiblizit lidem danou udélost. Rekonstrukce jsou
vSak pro herce konickem a travi tim sviij volny ¢as. Mlzeme zde potkat muZze, Zeny,
déti, starsi osoby, ktefi maji za ukol ztvarnit svou historickou osobnost. Ve skute¢ném
zivot€¢ maji tito lidé rizna povolani od hasic¢a, uciteld, 1ékait pres vojaky az po
profesiondlni historiky. Tito lidé se muzou sdruzovat do riznych skupin, spolkd,
organizaci, které se zabyvaji touto problematikou. Mezi takovéto skupiny muizeme
zatadit napt. Projekt Austerlitz a organizaci C.E.N.S. (Stfedoevropskd Napoleonska
spolecnost).

Zinscenovani bitev predstavuje obvykle velmi naro¢ny projekt. Aby byla
poradana akce co nejvérohodnéjsi, musi si vSichni pfedstavitelé zabezpecit své kostymy,
uniformy a rtizné dopliiky. Podstatnou soucasti jsou také kon¢, kocary, vyzbroj, vystroj,
bez kterych by bitva nemohla byt zrealizovana. Mnozi se snazi po prostudovani
ptislusné literatury znazornit boje co nejptesnéji. To vyzaduje znalosti, vojensky vycvik
a disciplinu. Mezi nezbytné predpoklady patii samoziejmé vydrz a kondice pti dlouhych

pochodech v obtizném terénu, spani v polnich podminkéch a technicka zruc¢nost.
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Turistovi se nabizi cela fada zrekonstruovanych bitev, které muize navstivit.
Nejcastéjsi predlohou jsou napoleonské valky, prusko-rakouska valka, prvni a druha
svétova valka.

Mezi nejznaméjsi rekonstrukce bitev patii napt. Bitva tii cisail, Bitva na Bilé hofte,

Bitva u Grunwaldu nebo Bitva u Waterloo.

3. ZAKLADNI UDAJE O EVENTU - BITVA TRi CISARU

Dne 2. prosince 1805 se odehrdla jedna znejvyznamnéjSich bitev — bitva u
Slavkova, ktera se zapsala do dé&jin celého svéta. Cisai Napoleon v ni porazil armady
rakouského cisare Frantiska I. a ruského cara Alexandra 1.

Bitva u Slavkova zanechala v regionu hlubokou stopu a na zékladé této udalosti se
na slavkovském bojisti potadaji kazdoroné pietni a vzpominkové akce spojené
s rekonstrukei bitvy. Vzpominkové akce probihaji vzdy o vikendu nejbliz§im druhému
prosinci. Cela akce pfivadi do mésta i regionu bojisté desetitisice navstévniki, kteti se
muzou zucastnit jak hlavnich bodt programu, tak navstivit celou fadu doprovodnych
akci €1 expozice a vystavy Historického muzea na zamku ve Slavkové. Hlavnimi body
programu jsou sobotni bitevni ukdzka pod kopcem Santonem, vecerni defilé
s prehlidkou a ohilostrojem ve Slavkové u Brna a ned€lni poledni pietni akt na Mohyle
propojuje obce bojisté, je vyznamnou soucasti regionalni kultury, a diky historickému
vyznamu samotné bitvy u Slavkova dalece piekracuje hranice Ceské republiky.

Povazuji za dualezité upozornit, Ze se nejedna o ,,oslavy* bitvy u Slavkova nebo
,»oslavy* Napoleona, jak si mnozi mysli a i v tisku se tyto pojmy n€kdy vyskytuji. Jedna
se o vzpominkové akce, neoslavujici hrdinské Ciny vojakd a vojeviudct, ale jde o
piipominku obéti tehdejSich obyvateli a piedevSim tisice zmatfenych Zzivoti vojakt
obou stran. Podivana na rekonstrukci bitvy ma v mladych lidech vyvolat myslenku o

nesmyslnosti valek a pfivést je k zamysleni.



4. VZOREK RESPONDENTU A METODIKA

Primarni analyza probé&hla na zdklad€ dotaznikového Setfeni, které se uskutecnilo
v ramci vzpominkovych akei. Vyzkumny vzorek se sestaval z divaka rekonstrukce bitvy
a zavéreéného pruvodu. Dotazniky jsem rozdavala ja spolecné jesté s jednim
pomocnikem. Dotazovani probéhlo na dvou riznych mistech, a to na poli u vesnice
Tvarozna, kde se odehravala samotna rekonstrukce bitvy a dale na ndmésti Slavkova u
Brna, kde vrcholily vzpominkové akce zavérecnym defilé vojsk. Pfi vybéru respondentil
jsem se snazila oslovit jak divaky, tak samotné ,,herce®. Byla jsem pfitomna u kazdého
vypliiovani dotazniku a zodpovidala ptipadné dotazy. Z diivodu ucasti zahranicnich
turist jsem méla pripravené dotazniky v ceské a cizojazyEné verzi (anglictina, némcina,
francouzstina). 1 pfes nepiizent pocasi v den dotaznikového Setfeni byly ziskany

informace celkové od 115 respondentti (94 ¢eskych a 21 zahrani¢nich).

5.  VYSLEDKY

Pti zjistovani mista bydlisté respondentil ¢ili mista, ze kterého piijeli navstivit
vzpominkové akce, se zde seSlo vice turistt ze vzdalenéjSich mist nez z blizkého okoli.
Coz je jisté ptiznivé zjisténi, které piisobi kladné na mistni ekonomiku prosttednictvim
stravovacich a ubytovacich zatizeni. Povédomi o eventu se dostava do celé Evropy, coz
nam potvrzuje G&ast turistd z Italie, Svycarska, Polska, ale také Turecka.

Vzpominkové akce navstévuji turisté prevazné se svymi znamymi a piibuznymi,
coz m¢ piekvapilo. Osobné jsem si myslela, ze hlavnimi navs§tévniky jsou rodiny
s détmi.

Za zajimavé povazuji zminit i podet navitév eventu. U respondentl z CR
prevazoval pocet 5x a vice. Tento fakt mize ovliviiovat vzdalenost bydlisté od mista
konéni akce. Je zfejmé, ze vétSina mistnich obyvatel se ucastni pravidelné. Oproti tomu
nejvetsi ¢ast zahraniCnich respondentl navstivilo akei letos poprvé.

Ocekavany vysledek jsem si stvrdila pii otazce vyuziti ubytovaciho zafizeni, kdy
vétsina turisti z CR nevyuziva ubytovani v hotelich a penzionech. Na vysledek ma
zajisté vliv délka pobytu a opét vzdalenost bydlisté. V nasledné otazce druhu ubytovani,

byla nejcastéjs$i odpovéd’ jiné ubytovaci zafizeni. Stejné tak zahrani¢ni respondenti
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nevyuzivaji ubytovaci zafizeni a pfenocuji na jinych mistech jako napf. nejriznéjsi
ubytovny urcené pro vojaky apod.

Pfi posuzovani otdzky, odkud se lidé o akci dozvédéli, prevazovala jednoznacna
odpovéd,, a to od pfibuznych a znamych. Vysledek by mohl poslouzit organizatorim a
stat se podnétem pro zkvalitnéni propagace napt. formou internetu, ktery je velmi
vyuzivanym zdrojem informaci. Celkové hodnoti turisté propagaci vzpominkovych akeci
dobfte.

V ramci celé akce patii mezi nejvice navstévovana mista Tvarozna, kde se kona
rekonstrukce bitvy a dale Slavkov u Brna, kde vrcholi zavérecné defilé vojsk. Zjisténi
m¢ nijak neptekvapilo, jelikoz zminéna mista patii k hlavnim bodiim programu. OvSem
vysledek mize byt i ovlivnén tim, Ze dotaznikové Setfeni probihalo pravé na téchto
dvou mistech. Poradani udalosti se velmi promitne i v navsStévnosti dalSich mist
souvisejicich s bitvou napt. Slavkovsky zamek, Mohyla miru, Stara posta, Zuraii a jiné.

Na eventu se stietavaji turisté ruznych veékovych skupin, nejvétsi skupinu
dotazovanych z CR tvofi lidé ve véku do 25 let, zahraniéni turisté byli ve vy$§im
vékovém rozmezi 26 — 34 let. Jedna se o ekonomicky nezavislé navstévniky, coZ se
odrazi v jejich moznostech vyuziti doplitkovych sluzeb ve Slavkové u Brna a okoli.

Dotaznik poskytoval i moznost vyjadieni nespokojenosti nebo potieb a piani
turistd. Nejvice respondenti bylo nespokojeno s pocasim a navrhovalo zménit datum
konani vzpominkovych akci. Je pravda, Ze na akci panuje kazdym rokem velka zima a
mréz, ale tento pozadavek povazuji za nezrealizovatelny, jelikoz by cely event ztratil na
vyznamu. Jedna se o vzpominkové akce, které se vzdy konaji v nejblizSim mozném
vikendu druhému prosinci, kdy se odehréla bitva.

Déle jsem se v dotazniku nekolikrét setkala se stiznosti na Spatné oznaceni cesty
na bojiSte a mista nastupisté autobusu odvazejici turisty na bojisté. I ja sama jsem méla
problémy s nalezenim mista odjezdu autobusu. Myslim si, ze jsou to dulezité
nedostatky, které jist¢ negativné zaplsobi na ndavStévniky destinace. Proto bych
navrhovala organizatorim zlepSeni znaceni formou riznych tabuli a ukazatell jiz od
Slavkova na samotné bojisté u Tvarozné.

K dal$im pozadavkim navstévnikii patii zvySeni kapacity parkovacich mist
v misté rekonstrukce bitvy. To je velmi slozity problém, kterym se zabyvaji organizatori
jiz delsi dobu. Bojisté se nachéazi na poli u dalnice, a tedy jedind mista vyhrazena pro
parkovani jsou pravé podél dalnice a dale u motorestu Rohlenka. Turisté by proto méli

radéji vyuzit kyvadlovou dopravu ze Slavkova ptimo na bojiste.
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Mistni obyvatelé si pieji, aby se vzpominkové akce konaly ne kazdym rokem, ale
napt. kazdych pét let, protoze event nepiispiva na klidu mistnich a v okoli je velky hluk,
nepotadek a spousta cizich lidi. Z pohledu mistnich obyvatel vySe uvedené nepiiznivé
okolnosti chapu, ale z hlediska rozvoje regionu a cestovniho ruchu povazuji népad za
nevyhovujici.

Dale chtéji respondenti rozsifit poskytované informace na internetu. V tomto bodu
méli byt dotazujici konkrétnéjsi, protoze povazuji informovanost o eventu na webovych
strankach za dostacujici. Kazdy rok je vyvéSena pozvanka spolecné s programem
vzpominkovych akci.

Podle mého nazoru maji vzpominkové akce s rekonstrukci bitvy obrovsky
potencidl pro rozvoj cestovniho ruchu ve Slavkové u Brna a jeho okoli. Jsou jiz n€kolik
let velmi oblibenou a taktéz vyznamnou udélosti pro mésto a jeho blizké okoli. Kazdym
rokem sem pfilédkaji desetitisice turistl, a diky tomu event plisobi pozitivné na cestovni

ruch celé destinace. Proto je dilezité dlouholetou tradici i nadale udrzovat.
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7.  PRILOHY

Piiloha 1. Dotaznikové etieni (CR)

Bydlisté respondentii

Slavkov u okoli do 10 | okolido 25 | Vyskov Brno jiné

Brna km km

12 22 8 2 12 38

Zpiisob dopravy

auto vlak autobus autobus kolo pesky jinak

linkovy zajezdovy

59 8 8 4 0 14 1

S kym respondenti prijeli

sam s partnerem/ s mensim se starSim s ptibuznymi,
partnerkou ditétem, détmi ditétem, détmi | ptateli

(do 7 let) (od 8 — 18 let)
13 28 4 9 53

Hlavni diivod cesty

ano ne
75 19

Pocet navstév vzpominkovych akci

letos poprvé 2x —4x 5x a vice
29 26 39
Délka pobytu

jednodenni — bez noclehu 1 — 2 noclehy delsi

57 20 17
VyuZiti stravovaciho zarizeni

ano CasteCné ne

37 34 23
VyuZiti ubytovaciho zartizeni

ano ne

5 86

Druh ubytovaciho zafizeni

ptibuzni, zndmi hotel, penzion jina

13 3 19
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Zdroj informaci o akci
noviny rozhlas televize internet turisticka | letaky, ptibuzni,
informacni | privodci | znami
centra,
cestovni
kancelare
22 5 3 23 2 6 60
Hodnoceni propagace akce
dobie prumérné Spatné
44 46 4
Navstévnost dalSich mist
Zurah Tvarozna, Slavkov u | Prace — Stara Zamek jiné
pod Brna — Mohyla posta Slavkov
Santonem — | defilé miru
rekonstrukce | vojsk
bitvy
9 54 70 14 6 42 7
Uvazujete o opakované navstévé
ano — v pristim roce | ano — ale nékdy spise ne nevim
pozd¢ji
63 14 4 13
Navstéva podobnych akei
ano ne
30 64
Aktivni ucéastnik Projektu Austerlitz
ano ne
14 80
Vékova skupina
do 25 let 26 - 34 35-49 50-59 60 a vice
36 22 30 5 1
Pohlavi
muz zena
51 43

| Charakteristika respondenta
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turista staly obyvatel
73 21
Ptiloha 2. Dotaznikové Setieni (zahranici)
Bydli$té respondentii
Rakousko Francie Rusko jiné
0 4 1 16
Zpisob dopravy
auto vlak autobus autobus jinak
linkovy zdjezdovy
14 2 4 1 0
S kym respondenti prijeli
sam s partnerem/ s mensim se starSim s ptibuznymi,
partnerkou ditétem, détmi ditétem, détmi | prateli
(do 7 let) (od 8 — 18 let)
0 2 1 1 20
Hlavni diivod cesty
ano ne
16 5
Pocet navstév vzpominkovych akci
letos poprvé 2x —4x 5x a vice
13 6 2
Délka pobytu
jednodenni — bez noclehu 1 — 2 noclehy delsi
10 10 1
VyuZiti stravovaciho zarizeni
ano CasteCné ne
16 2 3
VyuZiti ubytovaciho zartizeni
ano ne
8 13
Druh ubytovaciho zafizeni
ptibuzni, zndmi | hotel, penzion ‘ jina
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13 |1 [ 17
Zdroj informaci o akci
internet turisticka letaky, pravodci ptibuzni, zndmi
informacni centra,
cestovni agentury
3 1 1 16
Hodnoceni propagace akce
dobie pramérné Spatné
12 7 2
Navstévnost dalSich mist
Zurén Tvarozna, Slavkov u | Prace — Stara Zamek jiné
pod Brna — Mohyla posta Slavkov
Santonem — | defilé miru
rekonstrukce | vojsk
bitvy
8 15 8 13 13 0
UvaZujete o opakované navstévé
ano — v piiStim roce | ano — ale n¢kdy spiSe ne nevim
pozdéji
10 3 2 6
Navstéva podobnych akci
ano ne
11 10
Vékova skupina
do 25 let 26-34 35-49 50-59 60 a vice
7 8 3 3 0
Pohlavi
muz zena
16 5

Charakteristika respondenta

turista

ucastnik Projektu Austerlitz

14

7

17




Pfiloha 2. Vzor dotaznikového Setfeni

Event jako souéast potencialu cestovniho ruchu
(na piikladu Austerlitz)

Dobry den, prosim o vyplnéni dotaznikového Setreni, které
slouzi pro mou bakaldrskou prdci na téma: Event joko souédst
potencidlu cestovniho ruchu (na prikladu Austerlitz). Visledky
budou preddmy méstu Slavkov u Brna pro jeho potreby.

Dékuji Iva Kroupovad
Studentka FTK Univerzity Palackého v Olomouci

Hodici se zakrouZkujte @

1. 7jake oblastijste piijel(a)?
a) SlavkovuBrna
b) okolido 10 km
c) okolido 25 km
d)y Vyskov
e) Brno
) JiNE e (uvedte kraj)

2. Jakjste sem piicestoval(a)? (uvedte 1 pfevaZyjicizplsob
dopravy)
a) autem
by vlakem
¢} autobus linkovy
d) autobus zdjezdovy
e) kolo
f) pésky

18

)k e e

. Skym jste pfijel{a)? (Ize oznadit vice odpovédi)

a) sam

b) s partnerem/partnerkou

c) smensim ditétern, d&tmi(do 7 let)

d) sestardim ditétem, détmi(od 818 let)
e) s pfibuznimi, pfateli ...

. Vzpominkoveé akce {ve Slavkove a okoli) jsou Vasim

hlavnim divodem cesty?
a) ano b) ne

. Pokolikaté jste navstivilia) vzpominkove akce?

a) letos poprvé b) 2x—4x C) Sxavice

. Jak dlouhy bude Vas pobyt zde?

a) jednodenni—beznoclehu by 1-2noclehy ) delsi

. VyufZivate stravovaci zafizeni?

a) ano b) castecné ¢} ne

. Vyuzivate k pobytu ubytovaci zafizeni?

a) ano b) ne

. Jaka ubytovacizafizeni k pobytu vyuzivate?

a) bydlimu pfibuznych, zndmych
b) hotel, penzion
c) jina ubytovaci zafizeni



10.Odkud jste se o akcidozvédélia)? (ize oznadit vice odpovéd))
a) noviny
b} rozhlas
c) televize
d) internet
e} turisticka informacni centra, cestovni kancelare, cestovni
agentury
f) letdky, privodai,. ..
g) pribuzniaznami

11..Jak hodnotite propagacivzpominkovych akci?
a) dobfe b) primémeé c) Spatné

12. Ktera zmist spojenych s ,bitvou tii cisafi® navstivite? (Iize
aznacitvice odpovédi)
a) Zuran
b) TvaroZna, pod Santonem-—rekonstrukce bitvy
c) Slavkovu Brna— defilé vojsk zakonZené ohnostrojem
d) Prace, Mohylamiru
e) Staraposta
fy ZamekSlavkov

13. UvaZujete o opakované navstévé vzpominkovych akcive
Slavkoveé a okoli?
a) ano-—v pristimroce
b) ano-ale nékdy pozdéii

c) spisene
d) nevim

19

14. Navétévujete podobné akce tohoto typu? (napf.jiné
rekonstrukce bitev apod.)
a) ano(uvedte jake): ..o
b) ne

15..Jste aktivni Géastnik Projektu Austerlitz?
a) ano b} ne

16. Co byste chtél{a) zménit?

17.VEk a)do25 b)26-34 c)35-49 d)50-59 e)G0avice

18. Pohlavi a) muZ b) Zena

19.Jsem  a) turista b) stalv obyvatel

BEKUJI ZA VAS CAS STRAVENY NAD DOTAZNIKEM
Iva Kroupovd



Ptiloha 4. Harmonogram vzpominkovych akei 2011

Slavkov v Bma, Tvaroznd, Prace, CENS. a Projekt Austerlitz s
finanéni participaci Jiloma aje.
Partnerem akce je Ceska ce: stovaiho ruchn — CzechTounsm.

Vzpominkové akce ke 206. viroti bitvy tH cisaft

dVKOVa

Program: [r— I : !
Sobota 3. prosinee 2o11 @ [ ] ®

Tvareznda, pod Santonem
14:00-15:30 rekonstrukee bitvy ti'i cisaiti
900 vojaki, na 50 koni a 20 dél
Slavkov u Brna
defilé vojsk zakonéené ohiiostrojem (20:00)

10:00-17:00 kostymované prohlidky zamku s Napol m

09:00-21:00 tradi¢ni femeslny a van armark (nadvori zamku, Husova ulice a namésti)

Nedéle 4. prosinee 2011

Prace, Mohyla miru Zamek Slavkov-Austerlitz
10:30-11:00 pieini akt Vjstava Kandé Styi panovakd,
RS i 300. vyrodéi narozeni Vaclava Antonina Kounice®
09:00-18:00 prohlidky zamku Vystava Loutky pro radost z radosti*

a podzemi Visbiva Kajinia sinika®

==L PrOSIce Vistava fotografii z akei napoleonského
re-enactmentu zo11

Vojenska lezeni:

Stara posta pozoricka, Kfenovice, Tvarozna  Www.CzechTourism.com
www.kudyznudy.cz
www.austerlitz.org

Vstupné na rekonstrukei bitvy dne 3.12.2011 pro vefejnost zdarma.
Vstupenky na tribunu v predprodeji v siti Ticketstream

AnsterlitzPro® © 2011 Viechna prava vyhrazena.
Porizovani obrazovych zaznanii pouze k nekomerénimu vynziti.

genentini partner:
CESKOMORAVSKY Y. | £ gommimic | gmm gy 7, =o= w==

veoeaCEMENT  CoechTourism | 7y o o g sy | B 0 G BB s®
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