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5. Obsah (rozsah 25 riadkov) 

    a) cieľ riešenia 

‐	popsat	vznik	a	vývoj	larpů	a	provést	jejich	klasifikaci	

‐	vymezit	obsah	pojmu	larp	

‐	na	příkladu	společnosti	Court	of	Moravia,	o.s.	popsat	larp	jako	potenciální	

produkt	cestovního	ruchu	

	‐	analyzovat	dostupnou	literaturu,	která	se	zabývá	danou	problematikou	

	‐	komparovat	analyzované	poznatky,	dále	syntetizovat	a	převést	poznatky	

do	souvislého	textu	

	‐	popsat	rozdělení	larpů	podle	forem	a	žánrů	

	‐	analyzovat	potenciál	larpu	jako	možného	produktu	cestovního	ruchu	

				b)	obsah	riešenia																																							



Tato	 práce	 se	 zabývá	 larpem	 jako	 potenciálním	 produktem	

cestovního	ruchu.	Teoretická	část	popisuje	a	shrnuje	poznatky	o	historii	a	

rozdělení	 larpů	 a	 objasňuje	 pojmy	 související	 s	tímto	 tématem.	 Práce	

rovněž	 přináší	 pohled	 na	 využití	 larpů	 v	edukačním	 procesu.	 V	praktické	

části	 jsou	vyhodnoceny	výsledky,	 jež	byly	získány	dotazníkovým	šetřením,	

které	bylo	sestaveno	a	rozesláno	za	spolupráce	občanského	sdružení	Court	

of	 Moravia,	 jimž	 budou	 výsledky	 tohoto	 dotazníku	 poskytnuty	 pro	 jejich	

potřeby.	

				

	c)	dosiahnuté	výsledky	

Larp	je	pro	zákazníky	atraktivní	vzhledem	ke	vzrůstu	jeho	popularity	

v	České	 republice	 v	posledních	 letech	 a	 vzhledem	 k	 jeho	 zacílení	 na	

konkrétní	 skupinu	 zákazníků.	 Larpy	 jsou	 v	dnešní	 době	 dobře	 dostupné,	

neboť	 se	 sdružení	 zabývající	 se	 organizováním	 larpů	 situují	 ve	 větších	

městech	(Praha,	Brno,	Pardubice,…).	Z	toho	můžeme	usoudit,	že	larp	může	

být	skutečně	považován	za	potenciální	produkt	cestovního	ruchu,	neboť	je	

závislý	na	přítomnosti	klienta	a	obsahuje	služby,	za	které	je	klient	ochoten	

zaplatit,	a	které	 jsou	schopny	uspokojovat	potřeby	lidí,	konkrétně	potřebu	

bavit	 se,	 setkávat	 se	 s	přáteli	 a	 především	 potřebu	 zažít	 a	 zakusit	 něco	

zvláštního	a	mimořádného.	

	

6.	Kľúčové	slová	(3‐5	slov)	
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