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Hlavním	cílem	mé	práce	je	popsat	event	jako	součást	potenciálu	cestovního	

ruchu	dané	destinace	na	příkladu	rekonstrukce	bitvy	tří	císařů	ve	Slavkově	

u	 Brna.	 Dílčí	 cíle:	 charakteristika	 eventu,	 analýza	 cílové	 skupiny,	 analýza	

návštěvnosti	 vzpomínkových	 akcí,	 analýza	 využití	 stravovacího	 a	

ubytovacího	 zařízení,	 zhodnocení	 propagace,	 zjištění	 vlivu	 eventu	 na	

návštěvnost	dalších	historických	míst	v	okolí,	analýza	přání	turistů,	zjištění	

návštěvnosti	podobných	eventů.	

Práce	 se	 zabývá	 eventem	 jako	 součást	 potenciálu	 cestovního	 ruchu	 na	

příkladu	 Austerlitz.	 Práce	 popisuje	 a	 shrnuje	 veškeré	 informace	 ohledně	

vzpomínkových	 akcí	 s	rekonstrukcí	 bitvy	 ve	 Slavkově	 u	 Brna.	 Teoretická	

část	objasňuje	jednotlivé	pojmy	související	s	tématem.	V	praktické	části	jsou	

vyhodnoceny	 výsledky,	 které	 byly	 získány	 na	 základě	 dotazníkového	

šetření.	 Použité	metody	 primární	 analýzy,	 sekundární	 analýzy	 a	 vlastního	

sběru	dat	dokládají	důležitost	a	významnost	celé	akce.	



Hlavní	i	dílčí	cíle	se	mi	podařilo	splnit	pomocí	dotazníkového	šetření,	které	

proběhlo	 na	 největší	 místní	 akci,	 a	 to	 na	 vzpomínkových	 akcích	

s	rekonstrukcí	bitvy	ve	Slavkově	u	Brna.	Dotazníky	vyplňovali	turisté	v	roli	

diváků	 i	 v	 roli	účastníků	 rekonstrukce	 bitvy.	 Z	mé	 práce	 vyplývá,	 že	

vzpomínkové	akce	s	rekonstrukcí	bitvy	jsou	již	několik	let	velmi	oblíbenou	

a	taktéž	významnou	událostí,	atraktivitou	pro	město	Slavkov	u	Brna	i	 jeho	

blízké	okolí.	Každým	rokem	sem	přilákají	desetitisíce	 turistů,	 a	díky	 tomu	

event	 působí	 pozitivně	 na	 cestovní	 ruch	 celé	 destinace.	 Proto	 je	 důležité	

dlouholetou	tradici	i	nadále	udržovat.		
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