Abstrakt prace

1. Téma prace: Vyklady ako prostriedok marketingovej komunikacie
2. Meno autora: Bc. Alena Svorcova

3. Roc¢nik a odbor stadia: 1. ro¢nik Ing. Studia, Ekonomika a manaZment
MaSP

4. Konzultant/veduci prace: Ing. Veronika Kucharova Mackayova, PhD.
5. Obsah:

a) ciel rieSenia: identifikovat Uroven tvorby vykladov réznych obchodov
v meste Poprad za ucelom zlepSenia kvality tvorby vykladov, aktualizovat
podla ciel'a v praci

b) obsah riesenia: skimat troven vykladov pomocou metéd pozorovania,
komparacie a vizuadlnej dokumentacie konkrétnych vykladov vyuZitim
fotografii, aich nasledna slovna interpretacia aposudenie zo Styroch
hl'adisk ako dizajn, aktualnost a napaditost, vyuZitie rekvizit a priestorové
vyuZitie vykladu a poukazanie na chyby, ktorych sa obchodnici dopustili pri
tvorbe vykladu,

c) dosiahnuté vysledky: vysledkom prace bolo zistenie, Ze uroven
vykladov obchodov v meste Poprad je dobra, vacSina obchodnikov
vyskumnej vzorky dba na spravne aranzZovanie svojho vykladu, obchodnici
maju snahu upozornovat na novinky zo sveta mody, hudby alebo knihy. Vo
vacSine vykladov nechybalo Stylové vizualne prevedenie doplnené
rekvizitami a farebne doladené.
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