ABSTRAKT

Téma prace: Guerilla marketing- novy fenomén marketingovej komunikécie
Autor: Anna Osifova

2. ro¢nik Ing.

Odbor stadia: Ekonomika a manazment malych a strednych podnikov

Konzultant: Povazsayova Lucia, Ing.

Obsah: Predkladana praca je zamerana na novy fenomén v marketingovej komunikacii.
Cielom prace je prezentovat’ guerilla marketing ako novy néstroj marketingovej
komunikacie, vysvetlit' zakladné teoretické pojmy a poukazat na vyhody jeho aplikacie
v praxi. Praca poukazuje na vyhody, ktoré guerilla marketing prindSa. Pri ziskavani
informécii bol najdbleZitejSim zdrojom internet asamozrejme dostupnd literatura.
NajvyznamnejSou vyhodou guerilla marketingu je uSetrenie nakladov potrebnych na
propagaciu podniku ajeho produktov. Guerilla marketing je spdsobom marketingovej
komunikacie zaloZzenym na Kkreativite a originalite, ¢o umoziiuje vypracovat [Iahko
zapamitateni kampan, ktora zdkaznikov oslovi. Na mnohych prikladoch je viditené, ze
tento sp6sob marketingu je ucinny a efektivny. Aj preto za¢ina byt’ oblibeny a vyhl'adavany
najmé v zahrani¢i. Guerilla marketing zatial’ nie je na Slovensku rozsireny, no prvé kampane

takéhoto druhu sa uZ objavili.
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