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Abstrakt

Hlavnym ciel'om prace je zistit’, ¢i je Banska Bystrica schopna aplikovat’ prvky kreativnej
ekonomiky vo svojich podmienkach. Pri rieSeni tejto problematiky sme vychadzali zo
zistenych faktorov rozvoja kreativnej ekonomiky, faktorov spokojnosti obyvatel'ov mesta
Banska Bystrica, ktoré su vystupom dotaznikového prieskumu uskutoéneného v roku 2011
a analyzy SWOT, ktora je sucastou Programu socialneho a hospodarskeho rozvoja mesta
Banskd Bystrica. Na zaklade kombinacie faktorov rozvoja kreativnej ekonomiky
a faktorov spokojnosti sme sa pokusili vytvorit’ ist¢ odporucania pre mesto Banska
Bystrica.

Praca je ¢lenend na tri kapitoly. Prva kapitola je zamerana na zadefinovanie pojmov, ktoré
uzko suvisia s kreativnou ekonomikou, ato kreativita, kreativna ekonomika a kreativne
mestd. Druha kapitola sa zaobera analyzou a vyhodnotenim faktorov spokojnosti
obyvatelov v meste Banskd Bystrica, ale aj faktorov rozvoja kreativnej ekonomiky
V porovnani s relevantnymi oblastami SWOT analyzy mesta Banskd Bystrica. Tretia
kapitola je zamerand na navrhy a odporucania pre mesto Banska Bystrica, s aplikaciou

prvkov rozvoja kreativnej ekonomiky.

KTlucoveé slova: kreativita, faktory rozvoja kreativnej ekonomiky, faktory spokojnosti,

analyza SWOT



Uvod

Kreativita, ktora symbolizuje nieco nové, lepsie, zaujimavejSie je Vv dneSnej dobe
vnimana ¢oraz viac ako novy typ konkurencnej vyhody. V poslednych desatro¢iach vyvoj
vo svete napredoval rychlejSim tempom. Rychly rozvoj novych technolédgii a intenzivna
globalizacia znamenali v celosvetovom meradle vyrazny prechod od tradi¢nej vyroby k
sluZbam a inovécidm. Postupne sa spolocnost’ zaoberajuca sa len vyrobnou ¢innost'ou
transformuje na spolocnost’ kreativnu, pre ktora je charakteristickd jej schopnost’
vymyslat, tvorit’ a inovovat’.

Koncept kreativnej ekonomiky je zalozeny na mnozstve atributov, ktoré ju tvoria
a dotvaraji. Kultirny a kreativny priemysel, ktory spad4 do oblasti kreativnej ekonomiky
sa stal v sicasnej dobe jednym z najdynamickejSich sektorov v Eurdpe. Podl'a Uznesenia
Eurdpskeho parlamentu z roku 2011 sa piSe, Ze v krajinach EU — 27 sa kreativny sektor
podiel'a na tvorbe HDP 2,6%, vyznaCuje sa vysokou mierou rastu, tento sektor sa stal
poskytovatelom kvalitnych pracovnych miest pre priblizne 5 miliénov I'udi v celej EU-27
(Navrhovy material, 2011).

V nadvéznosti na vystupy bakalarskej prace, v ktorej som sa venovala faktorom
spokojnosti obyvatelov v meste Banskd Bystrica, som ako zainteresovana osoba, jednak
ako obyvatel’ka mesta Banska Bystrica a zaroven ako Studentka Ekonomickej fakulty
UMB dospela k hl'adaniu rieSeni spokojnosti a nespokojnosti mesta. V stéasnosti st
moderné rozne pristupy, ako Co najefektivnejSie spravovat’ tzemie. Jednym =z nich,
s ktorym som sa popri $tudiu v odbore Ekonomika a sprava uzemi stretla je tzv. koncept
kreativnych miest, podla ktorého v tejto praci hl'adam odporiacania pre problematické

oblasti mesta Banska Bystrica.



1. Teoretické vymedzenie systému kreativnej ekonomiky

Kreativnu ekonomiku moézeme charakterizovat ako ekonomiku zalozeni na
kreativite, alebo tiez na kreativnych ideach. Vyskumnici, izemni planovaci, ale aj politici
sa zaoberaju konceptom tzv. kreativnych miest za Ucelom najst’ nové moznosti rozvoja
najmd miest, ktoré si vyzaduji transformaciu, revitalizaciu, akymi st napriklad byvalé
industridlne mesta.

Vymedzeniu pojmu kreativna ekonomika sa v sucasnej dobe venuje vela autorov.

Medzi najznamejsich predstavitel'ov patria John Howkins a Richard Florida. John Howkins
ako prvy uviedol pojem kreativna ekonomika, vo svojej publikacii The creative economy
(Kloudova, s. 21, 2010). Richard Florida ako prvy zadefinoval pojem kreativna trieda
a zaviedol index kreativity. Florida a jeho vyskumy potvrdili, Zze pritomnost’ tvorivych
ludi, ktori Ziji a pracuji v meste, mé priamy vplyv na atraktivitu, ekonomicka vykonnost’
a konkurencieschopnost’ mesta. Podl'a Koncepcie na podporu kulturneho a kreativneho
priemyslu v SR (s. 3, 2011) ,kreativnu triedu reprezentuje skupina osdb, ktora vytvara
nové kreativne obsahy, ktoré su vysledkom dusevnej tvorivej ¢innosti. Reprezentuju ju tie
profesie, ktoré vyzaduju urcita intelektudlnu schopnost, patria sem napr. vedci, inZinieri,
univerzitni profesori, umelci a dalSie profesie, ktorych cielom je vytvorit nové formy
alebo navrhy, ktoré st 'ahko prenosné a Siroko uplatnitelné*.
Index kreativity je tvoreny tzv. 3T — talent, technologia, tolerancia. Tieto indexy su
»meratelné na zaklade suboru ukazovatelov, subindexov odraZajacich koncentraciu
kreativnych jedincov v regione, koncentraciu a velkost' odvetvi high-tech priemyslu,
inovacnu silu regionu, ako aj otvorenost’ spolocnosti a rozmanitost’ prostredia“ (Florida, in
RostaSova, Chrenkova, s. 260, 2011).

V nasledujiicich podkapitolach sa venujeme vymedzeniu zékladnych pojmov —
kreativita, kreativna ekonomika, kreativne mesto.

Hlavnym cielom prace je zistit,, ¢i je Banska Bystrica schopné aplikovat’ prvky
kreativnej ekonomiky vo svojich podmienkach. Hlavnym zdrojom skiimania st faktory
rozvoja kreativnej ekonomiky, nami zistené faktory spokojnosti a nespokojnosti
obyvatel’'stva mesta Banska Bystrica a vybrané oblasti SWOT analyzy dané¢ho mesta.

1.1. Vymedzenie pojmu kreativita
Neexistuje ziadna jednoduchad definicia kreativity, ktora by zahfiiala vSetky

rozmery tohto javu. V oblasti psychologie bola individualna kreativita skimana najviac, no



neexistuje ziadna dohoda, ¢i ide o l'udsky atribut, alebo o proces, pri ktorom vznikaju
originalne népady.

Avsak, charakteristika tvorivosti v r6znych oblastiach 'udského snazenia moze byt ¢lenita
ako :

a) umelecka kreativita, ktora zahfiia fantaziu a schopnost’ vymyslat’ originalne

napady, spdsoby interpretacie textu, zvuku a obrazu;

b) vedecka kreativita, ktora zahfha zvedavost’ a ochotu experimentovat’ a hl'adat’

nové rieSenia problémov;

c) ekonomicka Kreativita, ktora je dynamickym procesom, vedicim K inovaciam v

oblasti technoldgii, obchodnych praktik, marketingu. Je tzko spojeny
s nadobudnutim konkuren¢nej vyhody v ekonomike (Creative economy, report
2010).

Podla J. Howkinsa, ktory ako prvy definoval pojem kreativna ekonomika, je
kreativita ,,schopnost’ vytvorit' nieCo nové¢, alebo tiez neuro-psychisky proces, u ktorého
dochadza k mie$aniu emocii s radostou, ktoré nastartuji myslienkové pochody. Dalej
hovori, Ze kreativita nie je tym istym ako inovacie, pretoze kreativita Casto riadi inovécie,

ale inovacie nikdy nemoézu riadit’ kreativitu® (Kloudova, s. 20, 2010).

1.1. Vymedzenia pojmu kreativna ekonomika

Ako piSu autorky RostdSova, Chrenkova (s. 259, 2011) ,koncept kreativnej
ekonomie Uzko nadvédzuje na teoretické koncepty, ktoré sa zaoberaju ulohou inovécii v
ekonomickom raste. Vychodiska pre skumanie inovécii zakladaji prace Schumpetera
(1927), ktory popisoval inovacie ako kreativhu deStrukciu. Nepretrzity proces vyroby
podliecha mechanizmu inovécii, ktory vedie permanentne k nahrade jedného produktu
inym*®. Sprievodnym znakom tohto trendu je, Ze sa podstatne meni rola 'udského faktora v
ekonomike v tom zmysle, Ze jeho produkcia sa stale viac presuva do oblasti inovécii a
napadov, do tvorivych, originalnych, netradi¢nych spdsobov myslenia, ktoré produkuje
nové idey, vytvarajuce najvysSiu pridani hodnotu v znalostnej ekonomike (Vyskumné
centrum pre kreativnu ekonomiku, 2010).

Kreativna ekonomika je komplexnd analyza novej ekonomiky, zalozenej na
kreativnych I'ud’och, kreativnych priemysloch a kreativnych mestach (Creative economy,
2007).

Kreativna ekonomika sa da vnimat' aj ako suhrn jednotlivych podsystémov —

kreativny priemysel, kultirny priemysel, pribuzné odvetvia a oblast’ kultiry. Takéto



rozdelenie navrhuje Eurdpska komisia v dokumente Delineating the cultural and creative
sector (2006).

Podrl'a Europskej komisie kreativny priemysel tvoria oblasti - reklama, architektura,
dizajn. Dalsou podmnoZinou kreativnej ekonomiky je kultarny priemysel.

Kulturny priemysel tvoria oblasti - film a video, televizne a rozhlasové vysielanie,
video hry, hudba, knihy a tlac.

Umenie vnimané ako jadro ma klIiCové oblasti, ktorymi st — vytvarné umenie,
vykonni umelci, kulturne dedicstvo.

Podla Europskej komisie je potrebné spomenut’ aj suvisiace odvetvia, ktorymi s —
vyroba PC, MP3 prehravacov, priemysel mobilnych telefonov.

Podlra Kloudovej (s. 21, 2010) ,kreativna ekonomika popri tradiénych zdrojoch
ekonomického rastu vyuZziva vo viacSej miere zdroj 'udskej kreativity, pricom nedelitelnou
podmienkou jeho rozvoja sa stava sloboda a otvorenost’ prostredia®.

Na lepsie ozrejmenie si celého systému kreativneho a kulturneho sektoru uvadzame
v prilohdch tabulku 1. Pre zaujimavost’ V prilohe uvadzame Strukturu kreativneho
priemyslu na Slovensku (vid'. tabulka 10).

Kreativna ekonomika podl'a Kloudovej (s. 46, 2010) ,,sa mdze rozvijat’ iba tam,
kde je mozné zahrnut’ tri nasledujtce oblasti:

- spotrebitelia,
- pracovné sily,
- prostredie®.

Podl'a Kloudovej (s. 46,2010) ,,spotrebitel’ najprv utrati ¢ast’ prijmu na zakladné
potreby, ako jedlo, byvanie, obliekanie. AZ po pokryti zékladnych potrieb zacne vyuZzivat
produkty kreativnej ekonomiky ako je divadlo, film, poc¢itacové hry. Od pracovnej sily je
vyzadované kreativne myslenie, schopnost prichadzat’" s novymi napadmi, rieSeniami
a schopnostami pracovat s novymi technologiami. Prostredie hra tiez klaiCovu rolu
Vv kreativnej ekonomike. Jedna sa predovsetkym o otvorenost’ a slobodu prostredia a stupen
rozvoja institucionalneho a kultarneho zabezpecenia.*

Kvali rozsiahlosti ndzorov na rozvoj kreativnej ekonomiky, uvadzame faktory
podla vybranej autorky Kloudovej (s.47, 2010), ktora hovori o desiatich faktoroch,
ktorymi sa: 1. dopyt, 2. bohatstvo spotrebitelov, 3. vzdelanie a vedomosti, 4. schopnost’
tvorby sieti pre predavanie znalosti a schopnosti, 5. diverzita, 6. iroven verejného sektoru,
7. spravanie inStitucii, 8. intelektualne bohatstvo, 9. existencia velkych obchodnych

kapacit, 10. univerzity.



1.2. Vymedzenie konceptu kreativhych miest

Pre definovanie podstaty konceptu kreativnych miest je prvotne potrebné poznat’
zakladné charakteristiky mesta, ako uzemného celku so svojimi Specifickymi znakmi.

Uz z historie vieme, Ze mestd sa spajaju so vznikom civilizacie. Mesta sa stavali
centrami pokroku, vzdelanosti, kultury a obchodu. Mdézeme vidiet, Ze uz tu existuje
pritomnost’ prvkov kreativnej ekonomiky.

,,Kazdé mesto predstavuje jedine¢ny a neopakovatelny socialny a hmotny ttvar
s vyraznymi charakteristickymi rysmi, ktoré¢ ziskalo v priebehu svojho historického vyvoja
(Opplova, 1994, s. 23).

Mestd podl'a Dana a Hanuldkovej (2004, s. 892) moZeme charakterizovat' ako
»sidla nepol'nohospodarskeho charakteru, s urCitymi Specifickymi znakmi, ktoré sa od
inych sidel odlisuju predovsetkym svojimi funkciami. Su priestorom, kde sa na pomerne
malej ploche koncentruje obyvatel'stvo ardzne aktivity nepol'nohospodéarskeho
charakteru.*

Ashworth a Voogd (1990, s. 67 in Vanova, 2006, s. 46) hovoria, Ze ,, mesto je vo
svojej podstate entita, aj lokalita, sthrn atribitov, aj miesto, pricom tieto dve
charakteristiky, i ked’ logicky odlisné, nemézu byt’ v praxi oddelené®.

Na zaklade prestudovanej odbornej a vedeckej literatiiry nie je mozné najst’ jednu
ucelent definiciu mesta, kedZe mesto je definované z roznych uhlov pohl'adu . Aj podla
toho je mozné povazovat tento sidelny utvar, ako ho niektori hore uvedeni autori
pomenuvaji, za subor hmotnych statkov, tradicii, zvykov, obyvatelov, ktori tvoria
a Vv neposlednom rade aj dotvaraju.

Koncept kreativneho mesta sa vdés$inou spaja s urbannym rozvojom, ¢o ma za
nasledok aj narast obyvatelov v mestach. Predstavuje posun od fyzickej infraStruktary
k zlepSovaniu mikkej infrastruktiry miest. V literatiire sa uvadza stvislost’ rozvoja uzemia
s kreativnou ekonomikou aj prostrednictvom konceptu kreativneho prostredia, milieu

a Stvrti.
Kreativne mesta

V ramci systému kreativnej ekonomiky sa objavuje koncept kreativnych miest,
ktory zohrava dolezitu tlohu pri rozvoji nielen daného mesta, ale aj celého regionu.
Vyvinul sa z potrieb suc¢asnych miest aich spravovania, kedze mesta v tejto dobe su

vystavené inym podmienkam, aké boli v minulosti. Tento koncept sa stava istou reakciou



narozvoj samotného mesta, ale ma dopad aj na cely region, v ktorom sa dané mesto
nachadza.

Podl'a Kloudovej (s. 37, 2010) kreativne mesto je ,,miesto, kde ¢lovek rad zije,
nachadza sa tu kreativne, kultirne a Sportové prostredie, k Comu velkou mierou
prispievaju miestne Urady. Takéto miesto sa vyznacuje otvorenostou, tolerantnostou,
kultirnym zézemim, nekorupénym prostredim a vyS$Sou koncentraciou kreativnych
jedincov*.

Kreativne mesto podl'a Spravy Creative Economy (UNCTAD, 2010) je chapané,
ako urbanisticky celok, kde kultarne aktivity rozneho druhu st neoddelitelnou sucast’ou
hospodarskej a socialnej funk¢énosti mesta.

Podl'a Charlesa Landryho (in Zlata, 2011) je kreativne mesto takeé, ,.ktorému sa dari
nachddzat’ inovativne rieSenia na problémy v si¢asnom modernom meste, ¢o sa vSak
nemoze uskutocénit’, pokial’ sa nezmeni stary systém chapania rozvoja mesta. V kreativnom
meste ma prostrednictvom adekvatnej verejnej politiky spolo¢ne fungovat’ a spolupracovat’
mestska kultira, média, zdbavny priemysel, Sport a vzdelavanie. Kreativne mesto funguje
za hranicami kultarnych aktivit a kultrnych instittcii, aj ked’ ich prirodzene inkorporuje
do svojho systému fungovania. Nevyhnutnou podmienkou pre nové vytvorenie mesta
ajeho imidz je participacia réznych aktérov, ako lokdlnych verejnych Cc¢initelov,

predstavitel'ov biznisu, €i tretieho sektora aj S dobrovolnikmi*.
Kreativne prostredie — kreativne milieu

Prelinanie kreativnej ekonomiky srozvojom tUzemia popisuje aj koncept
kreativneho prostredia, resp. kreativneho milieu.

Landry (in Rumpel, Slach, Koutsky, s. 54, 2008) chéape kreativne milieu ako
,miesto, mestsku Stvrt’, lokalitu ¢i region, ktoré disponuje zékladnym predpokladom, tzn.
existenciou tvrdej a mikkej infratruktary. Dalej piSe, Ze ,,vdaka tejto infratruktire
umoznuje dany priestor vo zvySenej miere generovat’ nové myslienky, napady a inovacie®.

Kreativne prostredie Landry (in Rumpel, Slach, Koutsky, s. 54, 2008)
charakterizuje ako ,, priestor s vysokou frekvenciou stretdvania sa mnoZstva podnikatelov,
socidlnych aktivistov, umelcov, administrativnych pracovnikov, aktérov disponujicich
politickou mocou, aj Studentov a ich vzajomna otvorena komunikacia a osobna interakcia

prinasa nové myslienky, podnety, produkty, sluzby a inStitucie®.



Znaky kreativneho prostredia

Podl’a viacerych autorov ako Landry(2000), Hall(2000), Maeir(2005) (in Rumpel,
Slach, Koutsky, s. 55, 2008), je mozné uviest’ znaky kreativneho prostredia nasledovne:

- Siroké moznosti neformélnej a spontannej komunikéacie medzi aktérmi ako vo vnutri
prostredia, tak aj navonok;

- existencia originalnych, autentickych a zakorenenych znalosti;

- komunity disponujice schopnostami, kompetenciami a aktérmi schopnymi
a ochotnymi vzajomne otvorene komunikovat’;

- silné finan¢né zazemie, podporujuce investicie do vedy a vyskumu;

- existencia nerovnovahy medzi deklarovanymi potrebami lidrov, podnikatel'ov,
umelcov, vedcov na strane jednej a sti¢asne moznostami na strane druhej;

- schopnost’ aktérov identifikovat’ sa a flexibilne reagovat, pripadne permanentne sa
adaptovat’ na zmeny a neistotu vo vyvoji v oblasti kultiry, vedy a technologii;

- dynamicky synergické a multidisciplinarne milieu, charakteristické hlavne pre
oblast’ vedy a kultury;

- velky pocet malych autentickych obchodov nezavislych poskytovatel'ov sluzieb, na

rozdiel od etablovanych velkych nakupnych centier.

Europske hlavné mesto kultury ako krok ku kreativnej ekonomike

Je mozné vidiet, Zze nielen v ramci Eurdpskeho kontinentu, ale aj v d’alSich ¢astiach
sveta sa Vv oblasti rozvoja kreativnej ekonomiky v poslednych rokoch vel'a nielen hovori,
ale aj kona. Prikladom toho je projekt Eurdpske hlavné mesto kultary. Tento projekt
vznikol na podnet Rady ministrov EU. Prvotnym cielom projektu bolo skvalitnenie
kultarneho Zivota mesta, ale v sucasnosti ma aj d’alSie prinosy tykajuce sa rozvoja miest a
regionov. V tom roku, kedy mesto uziva tento titul, sa oCakava narast nadvstevnosti, s ¢im
je spojené budovanie infrastruktiry. Mesto sa dostadva do zoznamu kultirnych agentir a
cestovnych kancelarii, ¢im sa zvysi turisticky ruch. Konkuren¢nd vyhoda vitazného mesta
sa tymto stava silnejSou.

O titul Eurdopske hlavné mesto kultury sa uchadzalo v podmienkach SR devat
slovenskych miest. Banska Bystrica, Bratislava, Dolny Kubin, KoSice, Martin, Nitra,
Presov, Trencin a Trnava. Nakoniec sa na zaklade rozhodnutia komisie stalo Eurépskym
hlavnym mestom kultury pre rok 2013 mesto KoSice.

Aj ked Banska Bystrica nebola vybrana spomedzi uchadzacov za Europske hlavné
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mesto kultary 2013, chceme v tejto préci zistit, ¢i na zdklade menovanych znakov
kreativneho mesta a faktorov rozvoja ma potencidl sa stat’ kreativnym mestom aj bez uz
spominan¢ho titulu.

Ako vzor nas zaujal priklad Spanielskeho meste¢ka Bilbau, z ktorého sa vd’aka
Guggenheimovmu muzeu podarilo z post industridlnej metropoly pretransformovat’ na
atraktivnu turisticku destindciu globdlneho vyznamu (Horodnikova, Rybar 2012). Prave
toto mestecko je peknym prikladom toho, Ze stat’ sa kreativnym mestom je mozné aj
napriek tomu, ze nevyhralo uz spominany titul o Eurépske hlavné mesto kultury. Tymto je
zarovei mozné vidiet iniciativu zo strany EU pomdct eurdpskym mestam stat’ sa
kreativnymi. Banska Bystrica by si mala zobrat’ priklad z takéhoto mesta, hl'adat’ a vytazit

zo svojich historickych a kultirnych pamiatok o nie¢o viac, ako doteraz.

2. Analyza ukazovatel’ov rozvoja a spokojnosti

V uvode druhej kapitoly strucne charakterizujeme mesto Banska Bystrica,
metodologiu marketingového vyskumu, ktory sme realizovali formou dotaznikového
prieskumu, s cielom zistit' faktory spokojnosti obyvatel'ov so Zivotom v meste Banska

Bystrica.

2.1. Charakteristika mesta Banska Bystrica

Mesto Banska Bystrica sa rozprestiera medzi Kremnickymi vrchmi, Starohorskymi
vrchmi a Pol'anou. Cez mesto preteka ricka Hron. Banska Bystrica je ozna¢ovana za stred
stredného Slovenska. Momentdlne je Banska Bystrica podl'a poctu obyvatelov Sieste
najvacsie mesto Slovenska.

Prva pisomna zmienka o Banskej Bystrici je z roku 1255, kedy kral’ Belo IV. udelil
nemeckym kolonistom, banikom rozsiahle mestské prava. Na rozhrani 15. a 16. storocia
Banska Bystrica zasobovala banskobystrickou med’ou eurdpske trhy.

Metropola stredného Slovenska ma aj svoju novodobt histériu, medzi
najvyznamnejSie medzniky patri 29. august 1944, kedy v Banskej Bystrici bolo vyhlasené
Slovenské narodné povstanie a Banska Bystrica sa na dva mesiace stala hlavnym mestom
oslobodeného Slovenska.

Dnes je Banska Bystrica modernou metropolou Banskobystrického samospravneho
kraja, so satelitmi sidlisk, vysokymi Skolami, kultirnymi a Sportovymi zariadeniami, kde
prave univerzita a nemocnica patri medzi najvacSich zamestnavatelov v okrese. (Barta,

2010).
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2.2. Analyza faktorov spokojnosti

Na zaklade dotaznikového prieskumu uskutoéneného vroku 2011 na
reprezentativnej vzorke 50 respondentov sme dospeli ku percentudlnym hodnotdm miery
spokojnosti v jednotlivych faktoch. Pri tvorbe dotaznika sme pouzili formu uzavretej
otazky, pomocou tzv. likertovej Skaly, prostrednictvom nej respondent vyjadruje mieru
suhlasu alebo nesuhlasu. Respondenti mali k dispozicii dotaznik s 51 otdzkami (vid'.
prilohy graf 1), kde mohli vyjadrit' svoj nazor. Dotaznik tvoril 11 oblasti, zistujucich
mieru spokojnosti so zivotom v meste: kultura, vol'ny ¢as, byvanie, bezpecnost, zivotné
prostredie, politika v meste, sluzby poskytované v meste, ¢i uz verejného alebo
sukromného charakteru, Skolstvo, zdravotnictvo, infrastruktira, pracovné prostredie.
Faktory spokojnosti sledované v zostavenom dotazniku a faktory kreativnej ekonomiky sa
viac menej zhoduju.

V najvicsej miere su obyvatelia Banskej Bystrice spokojni s geografickou polohou
(88%); dostupnostou zékladnych $kol (86%); s dostupnostou strednych $kol (84%); s
kvalitou vody (84%); s historickym vyznamom mesta (82%); s moznostami Sportovania
(78%); disponibilitou atraktivnymi domami, bytmi a stavebnymi pozemkami (76%); s
moznostami nakupovania (76%); s rekreaCnymi moznostami v blizkom okoli (74%); s
dostupnostou zdravotnych zariadeni, lekara, lekdrni (72%); s kvalitou strednych $kol
(72%); s kvalitou byvania (72%).

Najviacsiu nespokojnost’ obcania Banskej Bystrice vyjadrili s dopravnou
zatazenostou miestnych komunikacii (88%); udrzbou ciest (88%); dopravnou
infraStrukturou (84%); platovou Urovilou v zamestnani (84%); Cistotou ulic a verejnych
priestranstiev (82%); s moZnostami parkovania (80%); cenami tovarov dennej spotreby
(78%); finanénymi ndkladmi na byvanie/najomné (78%); pracovnymi prileZitostami
(78%); aktivitami v oblasti ochrany zivotného prostredia (76%); s pracou a ¢innost

miestnej samospravy (70%).

2.3. SWOT analyza mesta Banska Bystrica

Na zédklade analyzy SWOT, ktora je sucastou Programu hospodarskeho
a socialneho rozvoja mesta uvedené¢ho na webovej stranke Banskej Bystrice a faktorov,
ktoré ovplyviiuju kreativne prostredie, mézeme predpokladat’, Ze mesto Banska Bystrica sa
moZe stat’ kreativnym mestom. Pri tomto tvrdeni vychadzame zo silnych stranok, ktoré
pOsobia vo wvnutri prostredia az prileZitosti, ktoré vplyvaji na mesto z vonkajSieho

prostredia.
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Z celkovej analyzy SWOT, ktora je rozdelena do piatich oblasti, a to ekonomicka
oblast’, oblast’ 'udskych zdrojov, socialna oblast, oblast’ zivotného prostredia a technickej
infrastruktiry, sme sa zamerali predovSetkym na tie, ktoré si predpokladom pre rozvoj
kreativneho mesta Banska Bystrica.

Ekonomické oblast’ je prvotnym potencidlom pre rozvoj kreativnej ekonomiky
v nasom meste. Jej silné stranky, ako st napriklad dobré podmienky pre rozvoj
kvalifikovanej pracovnej sily, ale aj kultirna vybavenost' a samozrejme aj prileZitosti,
Z ktorych je najvyraznejSia podpora inovacii zviacerych zdrojov, je dolezitym
vychodiskom pre rozvoj kreativnej ekonomiky v Banskej Bystrici (vid'. prilohy tabul'ka 2).

V oblasti T'udskych zdrojov je vanalyze SWOT najviac silnych stranok
a prilezitosti, a aj pre naSe spracovanie je to najdolezitejSia Cast’, pretoze 'udsky potencial
je jeden z najdolezitejsich sucasti kreativnej ekonomiky (vid'. prilohy tabul’ka 3).

Ako sme uz v kapitole o kreativnej ekonomike spominali, T'udsky potencial
v kreativnej ekonomike zastupuje predovsetkym kreativna trieda. V nasledujucej tabulke 4
moézeme vidiet, ze v okrese Banskd Bystrica je kreativne prostredie pracovnou silou
bohato zastapené. V roku 2009 v kreativnych zamestnaniach podl'a Statistického uradu SR
pracovalo 13 478 obyvatel'ov. Na porovnanie uvadzame KoSicky okres, ktorého centrum,
mesto KoSice sa vitazne uchddzalo o titul Eurdpske hlavné mesto kultary 2013. Z tabulky
4 je mozné vidiet, Ze pomer poctu obyvatelov a pocet zamestnanych v kreativnych
zamestnaniach v roku 2009 je priaznivejsi pre Bansku Bystricu. A prave aj tato Statistika

ukazuje, ze Banska Bystrica ma potencial sa stat’ kreativnym mestom.

Tabul’ka 4 Pocet pracujucich v hospodarstve SR — kreativne zamestnania a pocet obyvatel’ov v roku 2009

Umenie, Pocet
Odborné, vedecké zabava a obyvatelov v
Okres a technické cinnosti | Vzdelavanie rekredcia Spolu 2009
Banska
Bystrica 2217 9242 2019 13478 79003
KosSice 4563 13376 3741 21680 238725

Zdroj: Vlastné spracovanie na zaklade udajov z databszy regionslnej 3tatistiky SU SR

Socidlna oblast’ je podl'a naSho uvazZenia tieZ jednou z dolezitych stcasti analyzy
SWOT, ktora je potrebna pre nase spracovanie a preto je nevyhnutné pozriet’ sa aj na tto
oblast. Tu moézeme hlavne vyzdvihnut vysoku vzdelanostnu troven a existenciu
vedeckého potencialu hlavne v tom, Ze sa tu nachadza pobocka Slovenskej akadémie vied

avysoké Skoly. Na druhej strane, prilezitosti od Eurdpskej unie v podobe rdznych
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podpornych programov a projektov mozu tieto silné stranky este viac posilnit’ (vid’. prilohy

tabulka 5).

3. Navrhy

Z pohl'adu obyvatelov mesta, ktori sa vyjadrovali v dotazniku k jednotlivym
faktorom spokojnosti mozeme vybrat’ tie, ktoré uzko suvisia s kreativnou ekonomikou.
Spominané faktory spokojnosti su uvedené v nasledujtcej tabul’ke 6, Ktora je rozdelena na
dve Casti. Prva ¢ast’ tvoria faktory s ktorymi st obyvatelia mesta Banskéd Bystrica spokojni

a v druhej Casti sa nachadzaju faktory, s ktorymi su opytani respondenti nespokojni.

Tabul’ka 6: Faktory spokojnosti a nespokojnosti

Faktory spokojnosti Faktory nespokojnosti
geograficka poloha modernizacia mesta

dostupnost’ a kvalita vzdelavacich zariadeni - imidz regionu

zakladné, stredné, vysoké skolstvo

moznosti §portovania praca a ¢innost’ miestnej samospravy
moznosti nakupovania pracovné prilezitosti

rekrea¢né moznosti v meste a tiez v jeho blizkom | platova tGroveni v zamestnani
okoli

atmosféra v meste

moznosti kultirneho vyzitia

kvalita kultarnych zariadeni

Zdroj: Vlastné spracovanie na zaklade vysledkov dotaznikového prieskumu

Préave tieto faktory, S ktorymi obyvatelia mesta Banské Bystrica neboli spokojni,
modzeme oznacit' ako vyzvy pre rozvoj kreativnej ekonomiky, a prave prostrednictvom
tohto, tak povediac nového oboru sa snazit’ pomoct’ vyrieSit nedostatky v spominanych
faktoroch, s ktorymi boli obyvatelia nespokojni.

Ako priklad mézeme uviest’ navrh rieSenia faktoru nespokojnosti - modernizécia
mesta. Kreativna ekonomika v koncepte kreativnych miest sa problematikou modernizécie
zaoberd. Sposobov, ako modernizovat’ prostredie je mnoho, staci si vybrat. SkraSlenie
verejnych priestorov, zlepSenie fyzického prostredia, obnova nepouZivanych priestorov
a budov nielen zlepsi imidZz mesta, ale ma aj SirSie dopady. Mdze podporit’ tvorbu novych
pracovnych miest v oblasti cestovného ruchu, kultary, kreativneho a kultirneho priemyslu.
Do daného mesta, a teda aj regionu by pri takychto moznostiach prichadzalo viac turistov
(zédkaznikov), ktori by zaroven prinasSali do izemia viac financnych zdrojov.

NizSie uvedena tabulka 7 ndm ukazuje ako jednotlivé faktory rozvoja kreativnej
ekonomiky su, resp. nie su v sulade na jednej strane s faktormi spokojnosti a nespokojnosti
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zo strany obcCanov a na druhej strane s jednotlivymi oblastami Programu hospodarskeho
a socialneho rozvoja mesta. Dopyt pokladajii obidve zainteresované strany podla nasho
nazoru za dostacujuce. Vzdeldvanie a vedomosti ako d’al§i nastroj rozvoja kreativnej
ekonomiky je tiez podla obyvatel'ov a mesta dostacujuci, ¢o sa prejavuje hlavne na
spokojnosti obyvatel'ov s mnozstvom a kvalitou vzdeldvacich zariadeni, atiez je na to
poukéazané v analyze SWOT v casti ¢i uz ekonomickej, v oblasti 'udskych zdrojov, alebo v
socialnej oblasti. Dal§im faktorom schopnost’ tvorby sieti pre predavanie znalosti
a schopnosti je tiez pozitivnym faktorom z pohladu obyvatel'ov aj mesta. Diverzita je
podl'a dotaznikového prieskumu a PHSR tiez dostatocne rozvinutd. Intelektuélne bohatstvo
v Banskej Bystrici je bohato zastipené, ked'ze sa da o Banskej Bystrici povedat, ze je
Studentskym mestom aj vd’aka tomu, Ze tu maju sidlo tri vysoké Skoly. Jedna z nich je
dokonca zamerana na vychovu a vzdelavanie buducich tzv. kreativcov. Obchodné kapacity
st z pohladu obyvatel'ov aj mesta v dobrom a kvalitnom zastipeni aj napriek tomu, Ze
podla nasho nazoru je velkou Skodou, ze historické namestie, ktorého sucastou uz od
praddvna bolo bohaté zastipenie tradicnych obchodikov s rdéznym zameranim zanika
a obchody sa presuvaji pod jednu strechu ndkupného centra. Faktor rozvoja kreativnej
ekonomiky, ktorym su univerzity, je, ako sme uz vysSie uviedli bohato zastupeny. Na
zaver tejto tabul’ky nemodzeme vynechat’ tie, ktoré z pohl'adu obyvatel'ov nie st az tak
pozitivne. Su nimi faktory rozvoja: bohatstvo spotrebitelov, Urovent verejného sektora
a spravanie inStitacii. Velmi zaujimavym faktom je, Ze z pohl'adu mesta spominané
faktory vysli v pozitivnhom svetle. Tu je moZné vidiet, Ze mesto nevidi nedostatky v tychto
oblastiach a malo by byt schopné hl'adat’ rieSenia, aby spokojnost’ obyvatel'ov v tychto

oblastiach rastla.

Tabulka 7 Faktory kreativnej ekonomiky z pohl’adu obyvatelov a z hPadiska mesta
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Y > = =29 858~ S & = = 2> S > | =
2 5 c & o E 9 O s| § © = < 2 N
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Z pohladu v vl = va ey ] — = = =
e ' W (B 8 0| U (U0 |0 |G

Zdroj: Vlastné spracovanie na ziklade dotaznika a analyzy SWOT

Ako bolo uz v analytickej Casti spominané, kreativna ekonomika sa rozvija tam,
kde st zastupené tri zlozky, ato spotrebitelia, pracovné sily a v neposlednom rade
prostredie, kde sa to vSetko uskutocnuje.
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Tabulka 8 Znaky kreativneho prostredia z pohP’adu obyvatel’ov a mesta
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Zdroj: Vlastné spracovanie na zaklade dotaznika a analyzy SWOT

Hore uvedena tabul'ka 8, poukazuje na znaky kreativneho prostredia a hodnotenia
Z pohl'adu obyvatelov a mesta Banskd Bystrica. Tu je moZzné sa pozriet’ na tie, ktoré su
Z pohladu obyvatel'ov negativnhe ohodnotené. Patria sem silné finanéné zazemie,
podporujuce investicie do vedy avyskumu, dalej existencia nerovnovahy medzi
deklarovanymi potrebami lidrov, podnikatelov, umelcov, vedcov na strane jednej
a suasne moznostami na strane druhej, ale aj tie, ktoré st podla nasho nazoru nie
jednoznacne pozitivne alebo negativne z pohladu obyvatel'ov. Patria k nim, dynamicky
synergické a multidisciplinarne milieu, charakteristické hlavne pre oblast’ vedy a kultary;
vel'ky pocet malych obchodov, nezavislych poskytovatel'ov sluzieb, na rozdiel od velkych

nakupnych centier.

Vysvetlivky:

M sahlasia (obe zainteresované strany)

X nesuhlasia (obe zainteresované strany)

Poznamka 1: z pohladu obyvatel'ov sme vychadzali z dotaznikového prieskumu faktorov
spokojnosti a nespokojnosti obyvatel'ov mesta Banska Bystrica

Poznamka 2: z pohl'adu mesta sme vychadzali z analyzy SWOT mesta Banska Bystrica

Na zéklade uvedenych tabuliek usudzujeme, zZe mesto Banské Bystrica ma vyrazny
predpoklad stat’ sa kreativnym mestom s rozvijajicou sa Struktirou kreativnej ekonomiky.

Z pohl'adu obyvatel'ov sa objavuju mnohé preferencie. Treba poznamenat’, ze dotaznik
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nebol zamerany na problematiku kreativnej ekonomiky, ale faktory spokojnosti
a nespokojnosti, ktoré z dotaznikového prieskumu vyplynuli naznacujii, ze Banska
Bystrica ma potencial pre rozvoj kreativity.

Podobne, aj SWOT analyza nemala este zac¢lenenu takuto problematiku, ale tymto
by sme chceli navrhnat kompetentnym aktérom mesta Banskd Bystrica, aby sa tym
zaoberali. Zo silnych stranok, ktoré mesto ma a disponuje nimi vyplynulo, Zze kreativna

ekonomika a jej koncept kreativnych miest, je pre mesto Banska Bystrica realny.
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Zaver

Praca je zamerana na koncept kreativnych miest, konkrétne v podmienkach mesta
Banska Bystrica. Zaobera sa otazkou, Ci je okresné a zaroven krajské mesto schopné stat’
sa kreativnym mestom na zdklade splnenia jednotlivych faktorov rozvoja kreativnej
ekonomiky. Rozvoj kreativnej ekonomiky ma vplyv na buduci ekonomicky rast, nie len na
urovni regionalnej, ale aj celonarodnej. Doélezitym hnacim motorom v rozvoji kreativnej
ekonomiky su kreativni l'udia a prostredie, v ktorom sa rozvoj uskutocnuje. Preto je
dolezité¢ zosuladenie vsetkych tychto zloziek. K odporti¢aniam do budicna mozno este

dodat’, snazit’ sa viac zameriavat’ na obyvatel'ov a ich nazory.
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Prilohy

Tabulka 1 Kultirny a kreativny sektor

Naért kulturneho a kreativneho sektoru

Okruhy Sektory Podsektory Charakteristika
Vytvarné (vizudlne) Remesla - Nie priemyselné aktivity
umenie Malba, sochérstvo, fotografia - Wystupy su prototypy a potencidlne autorské diela (tj.
o @ Vykonni umelci Divadlo, tanec, cirkus, festivaly tieto diela maju WSOIT‘;‘VS'ZUD kreativity, vdaka
E = £ | Kultirne dedi¢stvo Muzes, kniznice, archeologicke ktorému by mohli byt povaZované za autorske, aviak
5 13 E naleziska, archivy nie su systematicky za také oznafované, napriklad
vysledky remeselnej &innosti.
Film a video - Aktivity priemyslu zamerané na masovl reprodukciu
Televizne a rozhlasove - Vystupy su zalofené na autorskom préve
= vysielanie
E Video hry
= ‘H=uldba Trh hudobnych vydavatelstiev, fivé
- g predvedenia hudby, prijmy OKS
£ é zhudobného sektora
'—5 E Knihy a tlaé Kniiné vydavatelstvo, asopisy a
tlad
Dizajn Maodny dizajn, graficky dizajn, - Aktivity nie si nevyhnutne priemyselného charakteru
E interiérovy dizajn a priemyselny ambze ist o prototypy
E dizajn - Ajked su vystupy zalofené na autorskom prave, mdiu
= Architektira zahfnat aj iné vstupy z oblasti préva dusewvného
= vlastnictva (napriklad ochranné znamk:
% % g Reklama - Vyufitie kre(atiSitv (kreativne zruEnostiva] kreativnych
g E % profesionalov z oblasti umenia) je podstatné pre wykon
tychto nie kultirnych sektorov
&
Vyroba PC, MP3 - Tato kategoria je Ziroka a nie je ju moZné vymedzif na
_ | prehravacoy, priemysel zéklade jednoznaénych kritérii.
- g ﬁ mobilnych telefdnov atd. - Zahffia mnoho daldich hospodarskych sektorov, ktoré
; g § s zdvislé na predchadzajucich “okruhoch” ako
Oma napriklad IKT sektor.

Zdroj: The Economy of Culture (2006) KEA, MKW, Turun Kauppakorkeakoulu in Vychodiska koncepcie na

kultarny sektor
kreativny sektor

podporu kultirneho a kreativneho priemyslu v Slovenskej republike, 2011
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Graf 1 Miera spokojnosti s faktormi kvality zivota (v %)

m Spokojny M Nespokojny

21. geograficka poloha - vo vzt'ahu k dostupnosti..
32. dostupnost’ vzdelavacich zariadeni - zakladné..
33. dostupnost’ strednych kol
14. kvalita vody
9. historicky vyznam mesta
17. moznosti Sportovania
31. disponibilita atraktivnymi domami, bytmi a..
1. moznosti nakupovania
19. rekrea¢né moznosti v blizkom okoli mesta
41. dostupnost’ zdravotnych zariadeni, lekara,..
36. kvalita strednych skél
29. kvalita byvania
38. kvalita vzdelavacich zariadeni - zdkladné Skoly
51. pohl'ad z okna obyvacej izby
39. dostupnost’ zdkladnych sluzieb
34. dostupnost’ vysokych Skol
46. bankové sluzby
28. osobna bezpecnost’ a bezpecnost osobného..
18. kanalizacna siet’
458. rovnost’ pohlavi v zamestnani
26. sluzby MHD - frekvencia liniek
7. atmosféra v meste (prostredie)
48. medzil'udské vztahy
37. kvalita vysokych §kol
38. dostupnost’ medzinarod. §kél
6. dostupnost’ informacii o diani v meste
3. moznosti kultirneho vyzitia
12. hlu¢nost prostredia
10. mnozstvo zelene
4. kvalita kultirnych zariadeni (divadla, mizes,..
40. kvalita reStauracii a pohostinsitev
50. moznosti socialnej participacie (zdruzenia,..
16. nakladanie s odpadom v meste
18. rekrea¢né moznosti v meste
42. kvalita zdravotnej starostlivosti
8. modernizacia mesta
13. kvalita (Cistota) ovzdusia
27. cena MHD
49. politika v meste
5. imidZ regiénu
47. praca a ¢innost’ miestnej samospravy
20. aktivity v oblasti ochrany zivotného prostredia
43. pracovné prilezitosti
30. finan¢né naklady na byvanie/ndjomné
2. ceny tovarov dennej spotreby
25. moznosti parkovania
11. cistota ulic a verejnych priestranstiev
44. platova uroven v zamestnani
23. dopravna infrastruktira
24. udrzba ciest
22. dopravna zat'azenost miestnych komunikacii

Zdroj: Vlastné spracovanie



Tabulka 2 Analyza SWOT - ekonomicka oblast’

SWOT

Ekonomicka oblast

Silné stranky

Prilezitosti

geograficka poloha

existencia narodnych a nadnarodnych institucii a sieti,
prostrednictvom ktorych je mozné propagovat’ mesto a jeho
zamery (SACR, Europe Direct, Dom regionov v Bruseli ai.)

silné zastiipenie administrativnych institacii
(zastupenie s celostatnou pdsobnostou)

potencial primestskych rekreacnych oblasti

dobré podmienky pre rozvoj kvalifikovane;j
pracovnej sily — siroké spektrum odborov na
strednych Skolach a UMB

rast vzdelanosti posiliiuje vo sfére turizmu kultarno-
poznavaci prvok, vyznamné sa stavaju formy kultirneho
turizmu a mestského turizmu

budovanie OC Europa ako vyznamného
komplexu obchodu, vol'ného ¢asu

produktivnost investicii do technoldgii (1% investicie do
technologii povzbudi ekonomicky rast o 0,1 %) (SAV)

dobré podmienky pre rozvoj kvalifikovanej
pracovnej sily- siroké spektrum odborov na
strednych Skolach a UMB

poznatkova ekonomika, podpora inovacii a podpora
konkurencieschopnosti budu prioritou vlady, bude
podporovat’ vzdelavacie, vedecko-vyskumné, informacné a
inovaéné aktivity §kol, sikromnych a firemnych
vyvojovych pracovisk, podnikatel'skych subjektov s vizbou
na verejné a sukromné zdroje

kultarne dedi¢stvo, kultirno-historické pamiatky,
atraktivne namestie ako spolocensky prvok,
podmienky pre variabilné $portovorekreacné
aktivity v meste

vel’ky pocet I'udi a institacii pdsobiacich v
kultare ako potencial pre rozvoj ponuky pre
cestovny ruch

Zdroj: Vlastné spracovanie podl’a Programu hospodarskeho a socialneho rozvoja mesta BB

Tabulka 3 Analyza SWOT - oblast’ Pudskych zdrojov

SWOT

Oblast ludskych zdrojov

Silné stranky

Prilezitosti

tradicie v oblasti vzdelavania, kultary, Sportu,
zdravotnictva, rekreacie,

cerpanie Strukturalnych fondov na , podporu inovacii a
podporu konkurencieschopnosti

Banska Bystrica je sidlom VUC a $tatnych
intitucii, ma dobru strategickd polohu

podpora zo strany vlady vo vzdelavacich,
vedeckovyskumnych, informaé¢nych a inova¢nych
aktivitach §kol, pracovisk SAV, sukromnych a firemnych
vyvojovych pracovisk, podnikatel'skych subjektov s vdzbou
na verejné a sukromné zdroje
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Vv meste pdsobia skupiny Sikovnych, aktivnych
mladych I'udi, dobrovolnikov

moderny integrovany vzdelavaci systém zabezpecujuci
celozivotné vzdelavanie

pocetna skupina §tudentov v meste (v obdobi
Skolského roku)

sila rovesnickych skupin, v meste existuje
dostatocny pocet vsetkych typov §kol v
dostatoéne;j Struktire

vyhovujuci stav vysokého skolstva

Banska Bystrica je na 2. mieste v SR v pocte
organizovanych kultirnych podujati

dostatok ploch a zariadeni v Sporte

Zdroj: Vlastné spracovanie podla Programu hospodarskeho a sociilneho rozvoja mesta BB

Tabulka 5 analyza SWOT - socidlna oblast’

SWOT

Socialna oblast

Silné stranky

Prilezitosti

vysoka vzdelanostna uroven a socialna skladba
obcanov mesta

programy EU podporujiuce medzinarodni
spolupracu

Siroka zachytna siet’ socialnych sluzieb

eurdpska podpora znalostnej ekonomiky —
existencia vel’kych pilotnych projektov(moznost’ zapojenia)

rozvoj sluzieb podporovaného zamestnavania pre
marginalizované skupiny obyvatel'ov

rozvoj vysokého Skolstva najmé v odboroch s
uplatnenim na trhu prace

existencia vedeckého potencialu pre socialny
rozvoj v meste

Banska Bystrica je prirodzenym centrom
regionu, dostupnost’ modernych informac¢nych
technologii

Zdroj: Vlastné spracovanie podl’a Programu hospodarskeho a socialneho rozvoja mesta BB
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Tabul’ka 10 Struktira kreativneho priemyslu

Slovenska

Oblast (odvetvie)

Poznamka (oblast zahfiia aj)

Architektira interiérovy dizajn a zdhradnu architektiru

Divadlo dramatikov, choreografov a d’alsich autorov dramatickych
a hudobnodramatickych diel, ako aj nehudobné interpretacné umenie
(hereci, tane¢nici, mimovia, atd’.)

Dizajn priemyselny dizajn a umelecky dizajn, ako aj Gzitkové umenie

Film a video audiovizualny priemysel vratane filmového priemyslu (tak vyrobcov

originalov audiovizualnych diel, ako aj vydavatel'ov ich rozmnozenin),
ako aj stivisiace povolania a poskytovanie audiovizualnych medialnych
sluzieb na poziadanie

Hardvér a stvisiace sluzby

vyvoj, vyroba, dovoz, vyvoz a predaj suvisiaceho hardvéru (o. i. PC,
mobilné zariadenia, televizory), nosi¢ov a poskytovanie stvisiacej
technologickej zakladne (o .i. webhosting)

Podporné sluzby

umelecké agentiry, eventové agentury, organizacie kolektivnej spravy
prav, poradenské spolo¢nosti, copyright clearing a pod.

Hudba

hudobnych skladatel'ov i hudobnych interpretov (spevaci, hudobnici), ako
i textarov; rovnako i hudobny priemysel (vyrobcovia zvukovych
zaznamov hudobnych diel a vydavatel'stva hudobnych diel)

Informa¢no—komunikacné technologie

elektronické komunikacie a poskytovanie sluzieb informacne;j
spolo¢nosti, ako aj Specifickych obsahovych sluzieb (o. i. retransmisia,
direct to home (DTH), multiplex)

Komunika¢né média

medialny priemysel vratane rozhlasového a televizneho vysielania,
tlacovych agentur, vydavania periodickej tlace a poskytovania e-news,
ako aj suvisiace povolania (0.i. novinari, reportéri, dokumentarni a
reportazni fotografi); nezahffia audiovizualne medialne sluzby na
poziadanie (napr. video na poziadanie (VoD) a sluzby informacnej
spolo¢nosti)

Kulturne dedi¢stvo a prirodné dedi¢stvo

pamiatkové rezervacie, pamiatkové zony, nehnutel'né kultirne pamiatky,
hnutel'né kultiirne pamiatky, nehmotné kultarne dedicstvo, archeologické
nalezy, archeologické naleziska, prirodné pamiatky, chranené krajinné
prvky, jaskyne, prirodné vodopady, hvezdarne a planetarid, skanzeny,
arboréta, botanické zahrady, mestské zahrady a parky, hrady, zamky,
kastiele a vyznamné sakralne stavby

Literatara a knizny trh

spisovatel'ov, editorov, prekladatel'ov, redaktorov a vydavatel'ov
neperiodickych publikacii, ako aj vydavatel'ov audioknih

Mobdny priemysel

haute couture a parfumérstvo, ako aj navrharstvo v stivisiacich oblastiach
(napr. nechtovy dizajn), a stvisiace povolania (Stylisti, aranzéri, floristi a
pod.)

Multimedialny priemysel

herny priemysel, ako aj vydavanie multimedidlnych diel a poc¢itacovych
a konzolovych hier

Pamét'ové institacie

zbierkové predmety a fondy muzei, kniznic, galérii, archivov,
Slovenského filmového tstavu, Ustavu pamiti naroda a Rozhlas
a televizia Slovenska

Reklamny priemysel reklamné agentury, medialne agentury, marketing a Public Relation
Remesla remesla tradi¢nej l'udovej a mestskej kultary
Softvér vyvoj a vyrobu softvéru; nezahifia vyvoj a vyrobu pocitacovych hier

a konzolovych hier

Trh s umenim

legalny trh so starozitnostami a aukéné spolocnosti, ako aj suvisiace
povolania (napr. reStauratori)

Vizualne umenie

vsetky formy vytvarného umenia, umeleckej fotografie a svetelného
dizajnu, ako aj nové formy multimedialnych instalacii atd’.

Zabavny priemysel

zoologické zahrady a vol'nocasové aktivity inde neuvedené (o. i. varieté,
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kabaret, cirkus, lunapark, zdbavné a $portové podujatia, amatérska
umelecka tvorba, kurzy zruc¢nosti), vyvoj hraciek

Zdroj:http://www.1snsc.sk/Navrh_materialu_o_podpore_kulturneho_a_kreativneho_priemyslu_v_SR_odosla
ny_na_rokovanie_vlady SR
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