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Ciel rieSenia- Ciel'om je navrhnut’ prospekt, ktory bude kreativny svojou hlavnou
myslienkou a bude pre ostatnych inSpirativny pri tvorbe propagacného prospektu
EF UMB.

Obsah rieSenia- Vytvorili sme kreativny namet, ktory pomenuva konkurencné
vyhody Ekonomickej fakulty UMB. Konkuren¢nu vyhodu sme nazvali ,,EF
faktor*. Vybrali sme 30 potencidlnych konkurenénych vyhod a pomocou
dotaznikového prieskumu medzi Studentmi EF UMB sme ich z0zili na 10.
Dotaznikového prieskumu sa zucastnilo 83 Studentov EF UMB. Konkurenéné
vyhody (EF faktory) podl'a nich su tieto: 1. 3 diiovy (maximalne 4 diiovy skolsky
tyzdeti), 2. Moznost’ zostavit’ si vlastny rozvrh, 3. Casovy rozvrh skiisok (skasky
hotové uz v decembri v zimnom semestri alebo v maji v lethom semestri), 4.
Prijemné prostredie a okolie Skoly (park medzi fakultami), 5. MoZnost’ ist’ na
Erasmus alebo staz, 6. Ludia (ucitelia, spoluZziaci, vratnici, upratovacky), 7.
Prednéasky odbornikov organizované na fakulte, 8. MoZnost’ vybrat’ si so Sirokého
spektra cudzich jazykov, 9. Mesto Banska Bystrica, 10. PriebeZny systém skuSania
(prvy test v polovici semestra, druhy test na konci semestra).

Dosiahnuté vysledky- Vytvorili sme prospekt, ktory méa 12 stran. Kazdej
konkurenénej vyhode je venovana jedna cela strana. Strana obsahuje fotku

vyjadrujiicu dany EF faktor a kratky text.
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