Abstrakt prace

1. Téma prace: Socialne siete ako marketingovy nastroj

2. Meno autora: B¢. Matu Spisiak

3. Roénik a odbor §thdia: prvy ro&nik inZinierskeho §tidia odboru ekonomika
a manazment malych a strednych podnikov

4. Konzultant/veduci prace: Ing. Marcel Chovanec

5. Obsah:

a) ciel rieSenia: Cielom prace je hfadat relevantné informacie o moznostiach vedenia
on-line marketingovej kampane. Okrem mozZnosti ako zadat' riefit svoj vstup na
socialne siete sme riedili aj persondlnu a finanénil zafaz Vyskumom v oblasti
marketingu pomocou socialnych médii sa budeme snaZit' zistit' ako by mal podnik
efektivne riadit’ svoju kampaii na internetovej platforme Facebook aako by mal
prirodzene rozvijat’ svoje pdsobenie v ramei internetu.

b) obsah rieSenia: Praca je obsahovo zamerani na zber dostupnych informacii
o socidlnych médidch a sietach. Teoretické poznatky sme &erpali najmi zo zahraniénej
literatiry a na samotnych socialnych sietach. Problematiku vyuZivania socialnych sieti
ako marketingového nastroja sme podrobnejSie rozpracovali na ako pripadovi §tadiu
malej spolo¢nosti, ktora sa snaZi etablovat na lokalnom trhu.

¢) dosiahnuté vysledky: Svoje zistenia a zavery sme zhodnotili v poslednej asti prace.
Problémom pri spracovévani je obmedzenie rozsahu tejto price, preto sme sa zamerali
iba na jednu aplikaciu — Facebook. Je preto nemozné porovnat’ jednotlivé socialne siete
a efektivnost’ reklamy podla jednotlivych socialnych médii. Svoje odporudania sme
vyjadrilt v zavere prace avychadzali sme =z dostupnych informacii a efektivitou

vynalozenych prostriedkov z kratkodobého hladiska.
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