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5. Obsah (rozsah 25 riadkov)

a) ciel rieSenia
Cilem teSeni bylo ziskat obrazek oipdi jednotlivych zn&k u zvolenych produktovych
kategoriich pedevsim u studeint SVSE a nasledné vyvozeni 2av, zda studenti maji
preferované zriky. V rdmci Seteni nebylo zkoumano, jak&gani pozice jsou zastoupeny
jednotlivé kategorie, pro piby komparace byly analyzovany vzdy pouze prvniiqeoz
u danych kategorii.

b) obsah rieSenia

Prizkum pozic TOMA u vybranych skupin vyrobka sluzeb byl proveden naigg
Soukromé vysoké $koly ekonomické Znojmo (SVSE).bitral pochopitelés ve znojemské
ale také v prazské pobee. Ve Znojm¢ prokEhl ve druhém aretim ranik, v Praze pak

v prvnim ra@&niku. Probihal metododizeného rozhovoru. Proces byl zakomponovan do
vyuky. SlouZil proto jako ndzornd a praktickd uk@zkée studované latky. Hodnotily se
konkrétni typy statk — auto, nealkoholicky napoj, zénpro dovolenou, mobilni telefon,
parfém, praci prasek, medikament proti kasli, sfgrisko-zabavni podnik a pivo.

c¢) dosiahnuté vysledky
Byly identifikovany gedni znaky, které gevazuji u student SVSE na pednich pozicich
u jednotlivych kategoriich a dale byla provedenalya, zda jsou u odliSnych skupin
student vnimany jiné znéky v ramci fiznych kategorii.
Vystupem Séeni neni jen souhrn vyskytiednotlivych kategorii, ale také jejich grafické
ztvarreni pro snad§Si uchopeni vysledk Tyto vystupy byl také prezentovany v ramci
vyuky predmetu marketingové komunikace a marketingutematu, které se zaifovalo na
branding.
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