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5. Obsah

a) ciel' rieSenia: Cielom teoretickej casti je poskytnut zdkladné teoretické
vychodiska marketingovej analyzy, vymedzit Styri hlavné faktory, ktoré vplyvaju na
kvalitu marketingovych analyz a analyzovat sekundarne udaje. Cielom vyskumnej Casti
je na zadklade vyskumu identifikovat mieru vyuzZivania marketingovej analyzy
v marketingovom riadeni slovenskych podnikov, zhodnotit' stii¢asny stav a porovnat ho
s informaciami ziskanymi prostrednictvom sekundarnych udajov.

b) obsah rieSenia: Obsahom rieSenia prace je prostrednictvom dotaznikového
prieskumu analyzovanie a zhodnotenie miery vyuZivania marketingovej analyzy
v marketingovom riadeni slovenskych podnikov anaslednd formulacia vyznamnych
zisteni tykajucich sa danej problematiky avyuZivania marketingovej analyzy v praxi

slovenskych podnikov.

c) dosiahnuté vysledky: Na zaklade vysledkov vyskumu a nasledného porovnania
sekundarnych udajov bol zisteny trend rastu uvedomovania si potreby tvorby
marketingovych analyz. Vyzdvihnutie kladnych stranok tvorby marketingovych analyz

a ddleZitosti ich vyuZivania pri rozhodovani podnikov.
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