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Cielom prace je vypracovat propagatny material pre mesto Banska Bystrica
svyuzitim marketingovej komunikalnej stratégie. Propagalny material je
spracovany ako audiovizudlna nahravka apredstavuje inovativny sposob
propagdcie mesta Banskd Bystrica. Audiovizudlna nahravka prezentuje
vybranych 10 zaujimavosti Banskej Bystrice, ktoré svojou atraktivitou maju
potencidl zaujat viacero cielovych segmentov (turisti, obyvatelia, prip.
podnikatelia) a vyZaduju si lepSiu propagaciu.

Praca je rozdelena do nasledovnych Casti: uvod, teoreticka cast, prakticka Cast
a zaver. Teoreticka cast sa venuje teoretickym vychodiskam prace, predovSetkym
marketingovej komunikacii izemia s dorazom na ndastroj propagacia. Prakticka
Cast' sa venuje analyze sucasného stavu, cielovym segmentom, vyberu spravy
a komunika¢nych kanalov. Sucastou tejto casti je aj finan¢né a persondlne
zabezpelenie zhotovenia audiovizudlnej nahravky, prepojenie na iné nastroje
komunikacného mixu, vyuZitie vpraxi anasledny monitoring a kontrolu
vyuZivania tohto propagacného materialu.

Sucastou prace je vytvorenie origindlnej audiovizualnej nahravky, ktora sluzi ako
propagacny materidl Banskej Bystrice scielom zaujat sucasnych aj buducich
navstevnikov mesta, obyvatel'ov, pripadne podnikatel'ov a zatraktivnit mesto
Banska Bystrica. Audiovizualna nahravka ma Siroké uplatnenie v praxi, méZe byt
vyuZita ako propagacny material mesta vol'ne dostupny na internetovej stranke
mesta, pripadne na inych internetovych portaloch, mo6ze byt poskytnuta
cestovnym kanceldriam, prezentovana na vystavach a vel'trhoch.
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