Abstrakt prace

1. Téma prace: Navrh marketingu ekonomickej fakulty UMB zamerany na
uchadzacov o Studium

2. Meno autora: Bc. Pavol Hofer, Bc. Lukas Majer, Bc. Lukas Okal

3. Roc¢nik a odbor studia: 1.ro¢nik, 2. stupna, Financie, bankovnictvo a
investovanie,

4. doc. Jan Hudec Csc.

5. Obsah:

a) ciel rieSenia: Hlavhym cielom naSej vedeckej prace je vypracovat
navrh marketingu Ekonomickej fakulty Univerzity Mateja Bela vo vztahu
k uchadzacom, ktorého dlohou je zvysit zaujem o Stidium na Ekonomickej
fakulte UMB svyuzitim vhodného spojenia marketingovych nastrojov
v elektronickom priestore - ,e-priestore” a vo fyzickom, redlnom priestore -
»,kamennom priestore”.

b) obsah rieSenia: Vytvorenie internetovej stranky urcenej uchadzacom
o Studium na EF UMB. Analyza anavrhy na skvalitnenie univerzitnej
a fakultnej internetovej stranky. Navrh priebehu Dna otvorenych dveri na
EF UMB. Navrhy na vylepSenie marketingu fakulty v ,kamennom priestore®.

c) dosiahnuté vysledky: Prostrednictvom CMS Joomla vytvorena
internetova stranka urcena pre uchadzacov o Studium na EF UMB.
Vypracovana analyza internetovej stranky EF UMB. Vypracovany projekt
Diia otvorenych dveri s vyuZitim programu MS Project Profesional 2007.

6. KIicové slova: marketing, e-priestor, kamenny priestor, optimalizacia,
SEM, SEO.



